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FORORD

ette Vaerks Formaal er at give en kortfattet Fremstilling af det moderne Reklame-
veesen i sin Almindelighed; dernzest er det beregnet paa at omhbandle den trykte
Reklame i Swrdeleshed, da denne blandl de forskjellige Reklamemidler nulildags
indtager en saa dominerende Stilling, at denne specielle Art ofte forveksles med
selve Begrebet «Reklame». Den trykte Reklame har efter nerveerende Forfatters
Mening saamange Forlrin for al anden Slags Reklame, at den sandsynligvis i Frem-
tiden mere og mere kommer til at fortreenge andre Reklameformer. Bogtrykkerpressen
er og bliver det betydeligste og mest effektive Reklamemiddel; thi denne Reklame laler
med tusinde Tunger samlidig. e

Af den trykte Reklame er det igjen Annoncen, som stiller sig i Forgrunden og behersker
det hele Reklamevaesen mere og mere, og ifelge Sagens Natur maatte denne i nervierende Veerk
indrommes en [remtredende Plads.

Den trykte Reklames mangfoldige Former gjor det imidlertid umuligt for den, der ikke er
Fagmand, at finde sig tilrette i dens forskjellige Midler og Arter. Forfalteren vil derfor forsege
al give nogle almindelige Vink til Veiledning for dem, som ensker at benytte sig af disse Reklame-
midler,

Reklamen i1 Ordets videste Forstand og undenfor det rent merkantile Omraade vil her
kun i Forbigaaende blive berprt. Emnet vilde ellers blive for omfattende.

Reklamen og dens dristige Indlreengen i alle Livets Forhold er af stor kulturel Interesse.
Verden staar nu mere end nogensinde under Reklamens Tegn. Den er bleven kaldet vor Tids
Forbandelse og Velsignelse. Intet kan swmttes i Scene uden den — og intet bestaar uden den.
Reklamen vil aldrig kunne bringes ud af Verden, den vil stadig dukke op under nye Former.

Det er selvfelgelig ikke Forfatterens Mening at ville forsgge at laere Forretningsmanden,

hvorledes han skal gjere Reklame. Dette er en «Kunsty, som enhver iseer maa studere for sin




specielle Branche og Behov. Kun den i enhver speciel Branche swerlig Indviede vil veere island
til at lose denne vanskelige Opgave. Enhver Stand har sin eiendommelige Reklameform, som
iklke ber gaa ud over visse Graenser: ellers vil den synes markskrigersk og som Folge deraf
virke usympathetisk.

Behovet for at give Meddelelser om sin Forrelning er i stadig Vackst; men den mundtlige
Meddelelse bliver mere og mere fortreengt al den skriftlige eller rettere sagt den trykte. De
gamle Udraaberes Stemmer er forlengst erstattet al et velordnet Plakat- og Annoncevasen. Hvor
for i Tiden el personligt Besog syntes absolul paakraevet, er det nu nok med en skreven, ja
maaske endog med en tryklt Meddelelse.

Saa stor og indgribende Betydning dette Spergsmaal end synes at have, har dette Veerk
dog fundel blot forholdsvis liden Opmerksomhed inden vor Forretningsverden. Dette er vistnok
intet Bevis for, at der ikke er Behov for et saadant. Det beviser kun, at vore Forrelningsmand
endnu ikke tilstreekkeligt har faaet Blikket aabnet for den her fremstillede Sag. Delte kan man
noksom overbevise sig om ved at iagtlage de mange famlende Forspg paa Reklame, man her-
hjemme ser. Del synes kun at veere enkelle storre Forretninger, som har et aabent @ie for
Reklamens Nedvendighed og Berettigelse. De mindre Forretningsfolk synes ganske al mangle
Blikket herfor. De forstaar ikke Reklamens hemmelige Magt. De forstaar ikke, at det, som
maaske el stort Publikum hidtil troede helt at kunne undveere, kan blive en betydelig Forbrugs-
artikel, saafremt Tilbudet fremfares med overbevisende Styrke om Tingens Fordele.

Jeg véd vel, at en dygtigere Pen end min kunde haye gjort mere ud af Emnet; men for

mig gjaldt det, ved Siden af at give en skissemeessig Skildring af Reklameveesenet, tillige at be-

lyse den praktiske Side af Sagen. Endskjent jeg har gjort omfattende Studier til dette Veerks
Udarbeidelse, er jeg mig vel bevidst, at det kun i ringe Mon har lykkedes mig at udrede dette
vanskelige Emne. Materialet var overveldende stort, og det var ingen let Sag atl treeffe sit Valg
al det, der var egnet til Behandling i en Haandbog som den her foreliggende.

Min Bog er, saavidl mig bekjendt, det forste Forseg i sit Slags i Skandinavien: det skulde
glede mig, om den ialfald kunde tjene som Grundlag for en senere, bedre og [uldstendigere

Bearbeidelse al StofTet.

Christiania, 2den Juli 1898,

H. SCHEIBLER.
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INDLEDNING

or straks al sige del: Jeg vil med dette Vaerk ikke gjore nogen Reklame [or Reklame-
viesenel selv.  Dette Arbeides Hensigt er kun al give en objektiv Fremstilling af
dens Natur og mangfoldige Arter, dens store Betydning i det moderne Forretningsliv,
dens Nytte og Skade i Almindelighed. Dernswest er det Forfallerens Hensigl al
give nogle praktisk-tekniske Vink ved Udferelsen af de forskjellige Reklamearter, som
i den nyere Tid mere og mere konecentrerer sig om den trykte Reklame, og da for-
nemmelig om Avis-Annoncen,

Ingen der driver en eller anden Forreining, kan veiere uvidende om at delte
Emne omfatter meget vigtige Interesser. Nedtvungen maa enhver regne med den synlige
og usynlige Magt, som ligger i Reklamen. Men ikke enhver, som har Brug for Reklamen.
har Anledning og Tid til speciell at studere dens alsidige Natur og dens forbausende Frugt-
barhed. Den moderne Reklame byder et saa stort Omraade for Studium, at Forretningsmanden
maaske kan treenge til nogen Veiledning i, hvad del her gjelder. Reklamevaesenet er en Viden-

cab, og kun den, som studerer denne omhyggelig, vil kunne hoste Frugter deral. Det vil derfor

ikke veere uden Nytle al forsege at give en Redegjorelse for Reklamens Vasen, dens Praksis
og sandsynlige Folger, saaledes, at det for den Uindviede vil blive muligt at skille det Egte [ra
det Usegte og Sandheden fra Usandheden,

Folk, som staar Forretningslivet fjernl, eller som, rettere sagl, maaske ikke har det rette
Syn paa del moderne Forretningsliv, ser ofte med Ringeagt paa det moderne Reklamevzasen.
En moderne Forretningsmand vil imidlertid aldrig fole sig stedt over en Reklame, saalenge
den bevager sig indenfor Anstendighedens Greaenser. Han ved al detle uadskillelig horer til
Forretningen. Hans egen Reisende eller Agent er maaske ligesaa paatraengende som hans Kon-
kurrent med sin Reklame. Reklamen er simpelthen en Felge af Konkurrencen, og jo

H. Scheibler: Haandbog | det moderne Reklamevasen, 1
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INDLEDNING
starre Konkurrencen er, desto sterre og mangfoldigere vil ogsaa Reklamen arte sig. Disse to Ting
gaar altid Haand i Haand.

At endel Forretningsmeend ikke er ganske klare over den lorrelningsmeessige Propagandas
Veerd, ligger 1 den Omstendighed, at dens reelle og laktiske Vard ikke er saa let at konstalere.
Men al en Forrelnings Renommé, ialfald under storstadsmeessige Forhold, for en slor Del beror
paa dens Publicitet, maa ansees for afgjort.

Endel holder endog Begreberne Reklame og Svindel [or identiske: men disse overser, al

Enkelle nedvendigvis er henvist til at benylle sig af den, saafreml de i del Hele tagel skal kunne

3

bestaa; de har simpelthen ingen anden Udvei til at gjere sin Forretning kjendlt og anbefale
sig. Reklamen maa ikke forveksles med Humbugen selv. Traeder den allfor ubeskeden [rem,
er Kritiken ubenherlig mod den, og el bedre og kjebedygtigt Publikum wvil altid vende sig
med Foragt mod en saadan Reklame.

«Reklamen er det moderne Vaaben i den aandelige Kamp lor Tilveerelsen», siger en For-
fatter 1 «Berliner Bersen-Zeitung». Dens Magt er, naar den anvendes rigtig, uhyre, og den synes
sommetider al komme som en sand Stormflod over os. Intetsteds er vi helt fri for den, og
intetsteds skyr den at frenge sig frem. I vort private Hjem kommer den med Avisen, paa
Gaden stirrer den os impde allevegne og stiller sig vel ogsaa som oftest iveien for os; ved
vore Forngielser: paa Concerter, 1 Theatret, paa vore Reiser, overall slikker den sit Hoved frem.
Den giver Storsladslivel sit eiendommelige Preeg, kortsagt: For hvert Skridt meder vi den,
oftest ubemeerket og i al Beskedenhed, snart larmende, paatreengende og modbydelig.

Reklamen er et Storbyens Barn, og i Verdensbyer som London, Paris, New-York, Berlin
osv. tror man mere og fastere paa dens Betydning end i mindre Byer. Det synes, som om
Reklamen i Udlandet og i det Hele taget under storre Forhold vurderes mere end herhjemme,
hvor de endnu herskende feilagtige Begreber om Reklameveesenets Natur hindrer dens frie og
fulde Udvikling.

Den almindeligst forekommende Reklameart: Annoncer i Aviserne, Veegge- og Vindues-
skiller saml Plakater har vi forleengst veennet os Lil, og vi vilde kanske synes det wvar vel trist
al passere Gaden uden disse mangfoldige Dekorationer og Indbydelser til Handel. Selv gamle
og ®rverdige Folk tager del ikke det mindste fortrydeligt op, om de faar sin Avis spakket med
utallige Averlissementer; de vilde kanske tvertimod ikke synes om den, hvis den ganske
manglede disse brogede Avertissementssider, som mangen lwmser ligesaa andeglig som sin Bibel
eller Salmebog.

Reklamen spiller en stgrre Rolle, end vi i Almindelighed er lilbeielige til at tro, og dens
Virkninger er baade middelbare og umiddelbare. I Industrien og Handelen er den en Stormagt.
Ja, Reklamevwesenet selv er et overordentligt, mangfoldigt og stort Apparal, som stadig drager
flere Arbeidskrefter til sig. Hundrede Tusinder Heender beskjeeftiger den og giver den sit daglige
Brad, og Hundreder af Millioner Kroner bliver hvert Aar ofret paa dens Alter. Handel og
Industri, Haandveerk og Jordbrug, Kunst og Videnskab, Politiken og Kirken, Kongen og Tiggeren,
og engang imellem vel ogsaa Staten selv, alle betjener sig af Reklamen, naar de med Eftertryk
vil fremme noget. Naar de forskjellige Religionssamfund udsender sine Missionzerer, saa er
dette ikke noget andel end ret og slet en Reklame for Sagen. Hgiere Larcanstalter skyr ikke
al benytte sine bergmte Lareres Navne som Traekplaster og Udhengsskilt.

Det falder, som allerede antydet, ikke i Hvermands Smag at gjore Reklame, og nogle
forarges vel ogsaa ved dens stundom altfor slore Paalraengenhed: men den kan derfor ikke

frakjendes sin fulde og gode Existensberettigelse, ja, den er endog i vor moderne Handel og




INDLEDNING 3

Vandel en betydningsfuld FFaktor, som enhver maa regne med, og denne moderne Institution
har [aaet mange Forretningmeends Velsignelse som den eneste mulige Stige til Velstand og Anseelse.

Reklamen er i vore Dage simpelthen bleven en Nodvendighed i vort moderne Forretnings-
liv, og jo bedre en Forretningsmand forstaar sig paa denne Sag, desto bedre vil hans Forretning
trives. Om selve Sagen hersker der inden den moderne Forretningsverden ikke lengere nogen
Uenighed ; det kan i det Heieste viere om Maaden at benylte sig af den paa.

En ung Mand, som vil starte en ny Farrelning, har ingen anden Udvei end ad Reklamens
Vei at gjore sin Forretning bekjendt og ssge Kunder, og jo sterre den By er, hvor han etablerer

o

Den daglige Udgave Ugeudgaven
udgaar hver Dag, udgaar hver Onsdag og Lordag.

Pris med Porto Kr. 2,25 Kvartalet. Pris med Porto Kr. 0,75 Kvartalet,

Alle, der wil falge med i@ Tidens viglige og alvorlige politiske Begiven-
' heder maa laese Venstres Hovedorgan, der indltager en bestemt, ren
Venstreholdning.

Seerliq vil Bladels Ugendgave for Fremliden bli ofrel el slorre Arbeide
gjennem en mere speciel oy selvsteendiy Redakiion.

4

Alt, hvad der kreves af en vel redigeret Dagsavis, indeholder Dag-
bladet, — ledende Artikler om Dagens Sporgsmaal i Sfat og Kommune,
Kunst, Videnskab og Lileralur, skonomiske Ting, Forsvarsvcesen, Afholds-

sagen, Udlandets poliliske Forhold, Korrespondancer fra ind- og Udlund,
Smaaforiellinger og Udklipsroman.
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Abonnement modtager alle Landets Postkontorer og Expeditionen 8vre Slotsgade 29.

Prove paa moderne Annonce.

sig, desto kraftigere vil han veere nedt til at reklamere. Jo sterre Afsetningsfelt, man seger
for sin Vare, desto mere vil man ogsaa vere nedt til at ty til Reklamen.

Uden Handel ingen Kultur; men uden Reklame i Ordels bedste Betydning — kan
Handelen i det Store neppe teenkes. Det er en gammel Historie, som for mange endnu synes
al vare ny.

I vor Tid er det ikke saa sjelden at mede filantropiske Publikationer. Det er i Regelen
Foreninger, som swltter saadan Reklame for en eller anden god Sag i Gang. Men histl og her
meder vi ogsaa en enkelt Mand eller Kvinde, som paa denne Maade seager at hjelpe sine mindre
heldig stillede Medmennesker. Saaledes lod en enkelt Mand mange Tusinde Flyveblade trykke
med Opskriften: «Vil Du blive velstaaendes, hvori han segte al [orklare, hvorledes dette kan
opnaaes ved Noisomhed og Sparsommelighed. Som bekjendl, findes der overalt en Mangde

{0




INDLEDNING

Velgjerenhedsforeninger. Saaledes har [ Ex. del engelske religiose Traktatselskab i 1884 publi-
cerel 737 forskjellige Skrifter i et Oplag af ngesten 86 Mill. Exemplarer. Del samlede Oplag
al de forskjellige Publikationer, som bestaar al Beger, Tidsskrifter og Traktater, har siden
Selskabels Stiftelse andraget lil 2368 277 880 Expl.! Den Slags Reklame spiller ingen uvigtig
Rolle i vor Tid, men vi kan dog her i det veesentlige kun befatte os med den merkantile

Reklame. Dette Emne alene indbefaller e:

uhyre Malerie, hvis Bearbeidelse og Belysning er
meget vanskeligt, da de forskjellige Reklameformer ifelge Sagens Natur idelig forandrer sil
Fysiognomi for stadig at have Nyhedens Interesse. Enhver Konkurrent vil have noget forud for
den anden, og af denne Grund vil Reklamespergsmaalel altid blive et aktuell og akul
Speorgsmaal; thi hvad der idag viser sig at viere et godt Track- og Reklamemiddel, virker
i Regelen ikke mere efler kort Tids Forleb, da det stedse vil finde Elterabere. Udtemmende
kan dette Emne i hvert Tilfeelde ikke behandles, og det her foreliggende Vark vil af denne
Grund kun faa Karakteren af el Fragment.

Der har — iswer i fremmed Literatur — veeret skrevet en hel Del om dette Emne; men dog
ikke nogel sammenhzengende, fuldsteendigt og nogenlunde udtemmende Arbeide. El med instruktive
Exempler og Monstre forsynet Verk, som lillige giver tekniske Vink og Raad, som det her
foreliggende, findes, saavidt nervierende Forfatter bekjendt, ikke. Rupborr Croxav har i sil
bekjendte store Veerk: «Das Buch der Reklame», behandlet Spergsmaalet fra el universelt Stand-
punkt, uden at tage synderlig Hensyn lil det praktiske Behov. J. H. WenLE's Skrift « Die Reldame»
behandler Emnet mere videnskabelig end praktisk. Et for det praktiske Behov alpasset Fore
tagende er det i Berlin udkommende Tidsskrift «Die Reklame», som har algivet en Del Stof til

det her foreliggende Verk.
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DEFINITION AF BEGREBET , ,REKL AME#

Mootlo Der Kuckok flog durch Berg und Thal,
| dihl'ge Mal
5o ward der Well bekannt sein Name,
Und dag, mein Sohn, nennt man Keklame.s

Ind rief’ « Knekuks ar

Julivs Sturm.

en lexikalske Forklaring al Ordel ¢«Reklame» lyder i Regelen saaledes: «Skrydende
,\!llu‘l'zlling_l, iser paa Tryk; kunstigl Paatund for at henlede (}plll:vi'kﬁnllth'tlL‘n paa
noget» — eller: «Opsiglsveekkende Avertissement, der ved Overdrivelse seger at
vaekke Interesse: Markskrigeris: eller rel og slel: «Anbefalende Averlissemenls osv,

Den sidste Forklaring er visinok den korrvekleste, Men lignende Forklaringer,
som de forstcilerede, danner vistnok endnu den almindelige og gjrengse Oplatning al
Begrebel «Reklames; de er imidlertid misvisende, hvor det gjeelder vore nuvarende
Reklameforhold, og den Slags Begreber om Tingen herer til en lengst forsvunden Tid.
Del er gaaet med denne Belegnelse som med saa mange andre: den svarer ikke lengere til den
nuverende Udvikling af Tingen. Saaledes [ Ex. svarer Betegnelsen Aksidens (= tillaeldig Indtegl),
aldeles ikke mere til dens nuveerende Betydning i Boglrykkerfaget: thi disse « Aksidenser» er for
mange Forretninger ikke lengere lilfeldige Indtegter, hvad de engang var, men er nu blevne
til en Hovedsag.

Den oprindelige Mening al det latinske Ord «reclamares er, som bekjendt: heilydt at mod-
sige, at give sin Modyillie (Uvillie) eller Modbydelighed tilkjende ved heilydt Skrig.

Begrebel « Reklame» i dens moderne og videre Forstand omlatter enhver rosende eller
dadlende Bemarkning, Forklaring eller Fortaelling af en Sag i den bevidste Hensigl al viekke
Interesse for den, eller ogsaa ubevidst og uden Hensigl, lalgende en modtagen Impuls, at for-
plante denne videre. Vi har den bevidsle og den ubevidste Reklame. Den farste falder, efter

de forskjellige Moliver, ind under to Arler:




b DEFINITION AF BEGREBET «RERLAME

I. Reklame al Overbevisning, naar den, [ri for enhver Egoisme, kun har det almene,
virkelige eller formentlige Vel for Oie;
2. Reklamen al egennylitig Inleresse eller den forrelningsmemssise Reklame.
Vore Forfwedre kjendte ikke Ordet «Reklames i dens moderne Betydning: men selve Sagen
var dem paa ingen Maade [remmed.

Reklamen i Ordels verste og berygtede Belydning kom fra Frankrige omkring

1821, Den fik sit Navn deral, at der tilligemed de almindelige Annoncer indsendtes en rosende

Artikel om den averlerede Gjenstand til Oplagelse

blandt Avisens Tekstspalter, beregnet paa,

al del skulde have Udseendet al, at detle var

en upartisk Omtale fra Redaktionen, et
U S M 0 D E R E N forkasteligt System, som har holdl sig lenge,
men fra hyilket vore Aviser har tagel Afstand.

Ellers har ogsaa Amerika bidraget meget

Tidsskrift for Hus og Hjem. il al give Begrebel Reklame en humbugaglig
Redigeret nnder Medvirken af Bismag, og man pleier ogsaa, naar man vil

Fru Dr. Christensen, Sandefjord; Fru 6. Haslund, Fru Bertha Heie, Kristiania ; betegne en swerlig raffineret eller paalracngende
Frit Asta Lie-Isaachsen, Horten; Frk, Henriette Wulfshery, Drammen Reklame. at kalde denne en ¢amerikansks

vl

eklame.

Froken Marie Jorstad.
T 3T 3 e Beore Yol )= v 1 -
‘?ﬁ'7 in;: A Under det moderne Begreb «Reklame» ind
1§ g [ y . e s .
gaar alle offentlige Anbelalinger af Gjenstande

UFdkommer 3 Gange maanediig — 10de, 20de o S0te — 131 Pris
Kr. 1,65 Halvaaret.
Gratis medfelger

Husmoderens Haandbeager.

Storste Abonnentanial her i Landet af alle Blade for
Kyinden ng Hjemmels Inforesser,

i Handel og Vandel samt Frembringelser al
kunsinerisk Art og lign., enlen det sker gjennem
Aviserne eller ved Prospekter, Plakaler eller paa
anden Maade. I Ordels engere Belydning kan
en almindelig Avis-Annonce, hvorigjennem en

: , : Vare ret og slet averteres tilsalgs, ikke kaldes
Abonnement modiager enhyer Fostanstalt og Expeditionen,

Pringens Gade 22/241 Kristlania. £ H{‘!{l{l”li'i >
Forst naar man i en Bekjendlgjerelse, ved
vderligere Anbelalinger for at stimulere Kjobe-

Prove paa moderne Annonce. Iysten, bliver det til «Reklames. Reklame er

Bestraehelsen for ved Anvendelse af kunstige

SN Siden al det almindelige Tilbud af Varen, tilfeier

Midler at henlede Publikums Opmearksomhed paa en Gjenstand, et Forelagende eller en Person,
Saadanne kunstige Midler kan beslaa i paalaldende eller hemmelighedsfulde Overskrifter,
beregnet paa at vwekke Nysgjerrigheden, eller ogsaa Odselhed med Pladsen, stereotype Gjen-
tagelser, Vers, men i Saerdeleshed i billedlige Fremstillinger eller ogsaa i at [rembringe sine
Anbefalinger som «Indsendly umiddelbart efter Redaktionsstregen osv.

Den trykte Reklame har i den senere Tid wistnok treengl den mundtlige mere og mere
i Baggrunden; men denne har derved intel labt al sin store Veerd. Det talede Ord har til
alle Tider veeret det bedste Forstaaelsesmiddel.  En veltalende Reisende er heil skallet af
Forretningsmanden, og den Propaganda, han gjer ved sin Reisende, er den mest eflertrykkelige.
En Annonce kan oversees, og el Cirkulaere kan kastes uleest i Papirkurven, Ordet derimod

treenger ogsaa den Modyvillige 1 Oret.  For de slore politiske, sociale og religiose Problemer
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to DEFINITION AF BEGREBET ¢‘REKLAME

gjores der paa den mest effektive Maade mundllig Reklame. Men ogsaa i Forretningsverdenen
spiller den en stor Rolle.

Overalt, hvor man vil opnaa nogel, som er athwengig af, at der oves Indllydelse paa en

fremmed Vilje, kan man med Fordel beljene sig afl Hjwelpemidler, som betegnes med Reklame.
Om det er af Forretningshensyn eller for at influere paa ct politisk Valg eller lignende, gjor ingen
viesentlig Forskjel. Del kan i det Hoiesle kun have nogen Indflydelse paa Valget al Midlerne.
[ Forretningsverdenen og i den moderne Politik spiller Reklamen en maglig Rolle og leirer

sine Trinmfer,

Under vore nuvierende Forhold er

det el stort Spergsmaal, om man ved-

hlivende bor kalde de forskjellige Maader,

hvormed man gjer del store Publikam
Leere- &l 2
” opmzaerksom paa en ecller anden Ting,
g
- for «Reklamer, selv om det er en efter-
Monsterbog -

: trykkelig Anbelaling. Ved denne Be-
(9] -

Typograler naevnelse synes nemlig endnu at henge
endel af dens ildesmagende Betydning

o

H. Scheibler. fra tidligere Dage, medens dens slette

= Jelydning med Rette kun kan lillegges

B ehal den der, hvor den benylles Lil at anbefale

efter de nyeste Kilder og viekke Opsiglt for Ting, som ikke

of fortjener dette.

med Bidrag fra Niervierende Forfatter har wveerel i

inden- og udenlandske

adskillig Tvil om, hvorvidl Belegnelsen
Bogtrykkerier. . i
«Reklame» som det her [foreliggende

A Arbeides Navn og Titel har sin fulde
e : : : : :
Berettigelse, og hvorvidt den ikke lor

en cller anden, som er mindre fortrolig
Christiania.
; ) med vort moderne Reklamevesen, kunde
Forfatterens Forlag. : . :
virke vildledende eller endog afskraek-

kende. Imidlertid kan denne Betegnelse

i neppe erstalles med et andet Udtryk, som

e Ao o T A o Bt St LU s Mt TR R, Tiathite: svarer bedre til Begrebet i sin Alminde-
lighed, og jeg har benyttel den i den
Hensigl, al man, naar man har lmst denne Bog, laar et bedre og mere korrekl Indiryk af
selve Sagen.

Reklamen i Handelens og Industriens Tjeneste er et uundveerligt Kommunikationsmiddel
mellem Swlger og Kjeber. De nuvierende Forrelnings- og Konkurrenceforhold nadvendiggjor dets
Anvendelse. Nutildags gjer alt og alle Reklame: Kirken sender ud sine Missionarer for al gjere
Propaganda for sin Religion; Kunsten og Videnskaben kan ikke undyzaere den: for Polilikeren er den
Alpha og Omega; kort sagt for enhver er den el kjrerkomment Middel til at naa sine @nskers Maal.

En anden Forfatter paa dette Gebet # siger om Reklamen folgende: «Man ber ikke fro, al

det Hellige profaneres gjennem Udvidelsen al Begrebel paa den religipse Propaganda. Thi

#.1. H: Wehle: Die Reklame, ihre Theorie und Praxis.s  Wien 1880,



DEFINITION AF BEGREBET «RERKLAME: ]
Reklamen omfatter saavel det Gode som det Onde, det Hdle som det Gemene. Det er altsaa
nedvendigt al give Begrebel Reklame en videre Graense, end den. som synes at vare forbunden
med Sproghrugen

Den bedste Sag kan ligesaagodt gjores til Gjenstand for Reklame af Egennytte som af
Overbevisning og i Almenvellets Tjeneste.

Et al de mesl karakteristiske Traek ved det moderne Reklamevaesen er. at i mange Tilfeelde
antager det Formen af Dadel for derigjennem at blive kun saa meget mere virksom. Det

kan saaledes med Sikkerhed forudssettes. at

[. Ex. Renans beremte Veark «Jesu Livy ikke
havde oplevet saa mange Oplag, hvis ikke den

samlede katholske Geistlighed havde pradikel

imod det. Ogsaa fra den Il‘\'L‘Hl("I‘I!ll har vi Er-

faringer i lignende Relning, idet de af Politiet - BEHAG AT
heslaglagte og forbudte Boger vides at vzere en = U, BEMZRKE )

meget efterspurgt Vare.

Enhver al os driver i sin Kreds af Venner 5 Naar nogen agter at annoncere i én eller

og Bekjendte Reklame, eller rettere sagt: man flere Aviser, da henvende de sig il

lader denne virke paa sig. Enhver udtalt Mening I\f" Hgy DA H L O H M ES

om en Sag eller Gjenstand er en Reklame for

Annonce-Expedition

denne, enten, naar den er velvillig, absolut,

; Prinsens Gade 22/24 =« Kristiania.
eller, hvis den er reserveret eller dadlende, ' Sl <

Telefoner: 584, 551 og 5944&.

relativt.  Ingen er Fagmand i alle Grene af de Telegramadresse: ONME.

forskjellige menneskelige Gjeremaal; men der,

hvor man ikke sidder fast i Sadlen, er man ; _Giennem dette Institut bliver daglig
Annoncer expederel 1 samtlige existes

hjemfalden il Reklamens Indvirkning, d. v. s. man rende Aviser nden Prisforheiclse, Forio

gjor ved forefaldende Behov sine Indkjsb hos

eller Beregning af Provision.

it = s T Lre : Ny Avertissements-Taxt gended gratiz
den Kjoebmand, som hyppigst og fordelagtigst . R ]‘” iaseTaeme Joxt entos gxad
OF []"'\UJ L)

har wveeret omtalt, eller hvis Navn man oftest
har seel i Aviserne.

At unddrage sig Reklamens Paavirkning

= P
; s sy TN 3 N AR
er megel vanskeligt, og deri ligger dens nwmsten B SRS 2 S

ubegraensede og uberegnelige Magt, Kun den Prove paa moderne Annonce,
fuldsteendigste Passivitet ligeoverfor dens mang-

foldige Indvirkninger paa Mennesket kan bevirke delte. Enhver Modsigelse eller Omtale
al en Ting eller al’ Reklamens Middel eller Art styrker den. Enhver, som bliver staaende foran et
Bulikvindu, gjor derved Kjobmanden en Tjeneste: thi ved den Opmearksomhed, som man ofrer
hans Vindu, henleder man ogsaa andre Forbigaaendes Opmierksomhed paa del, og man bliver
paa denne Maade sig selv nafvidende et Redskab i Reklamens Tjeneste.

En Reklame mildnes og taber sit modbydelige og paatraengende Element, naar den stiller
sig i Kunslens Tjeneste, nogel, som ogsaa i den nyere Tid hyppig har veerel benyttet af foretag-
somme Forretningsfolk. «Reklamen kans, efter en Udtalelse af C. v. DiLLyvany, «gjeelde for solid,
saaleenge den vender sig Lil den hoiere Menneskenatur. Hvem gleeder sig . Ex. ikke over de
mange smukke Prospekier og Julekataloger, som Boghandlerne sender ud? Den. som faar
tilsendt saadanne, foler sig bemrel: thi han lor sige, al for hans Skyld er der bleven
ovel megen Flid og Kunst. Enhver Reklame, som benyiter Kunsten som Udtryksmiddel,

H. Scheibler: Haandbor i det moderne Reklamevesen. 2
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er ei alene tilladt og berettigel, men ogsaa virksom og frugtbars. Det hele kan sammenflattes
i de Ord: Jo mere liltalende en Reklame prasenterer sig, desto mere virksom er den.

Der gives en Mangde forskjellige Nuancer af Reklame, hvis Vaerd afhenger al, for
hvilket Publikum og for hvilket Formaal den er bestemt. Om den fine, behandskede Reklame
er al foretrackke for den grove og haandgribelige, maa den, som tager Reklamen i Anvendelse, i
hvert enkelt Tilfzelde vel overyeie.

Fn Reklame for slette Varer er umoralsk og bedragerisk. Men den heerer Lonnen for sin

Skyld i sig selv; thi Menneskene lader sig i Regelen kun bedrage en Gang. Reklame alene

kan aldrig erstatte en Forrelnings manglende Soliditet. Hvad der ogsaa kan slaa
paa dens Udheengsskill: «Spotbillig», «Totalrealisation, Leilighedskjob» eller lignende, alle

saadanne Slagord virker ikke i Liengden. Den, som derimod vil bringe en solid Vare i Handelen,
han kan, ber og maa benytte sig af den maeglige Loflestang, som ligger i den offentlige Publi-

kation, Har han herved opnaaet gode Resultater, saa vil og skal dette kun skjweerpe hans
Samvittiched med Hensyn til sin Vares Kvalitet og Prishillighed.

Naar der endnu er endel Modvilje tilstede mod del moderne Reklamevaesen, saa skriver dette
sig udelukkende fra forskjellige Udskeielser, som i denne Henseende er begaaet al mindre
samvittighedsfulde Industririddere. Jo slorre Terren Reklameviesenel vinder, desmere vil ogsaa
Humbugen brede sig. I Tyskland har man saaledes seel sig nodsaget til ad Lovgivningens Vei

at skride ind til Bekjempelse af den overhaandiagende ureelle Vareanprisning.

~ Humbugen er det morke Punkt i Reklamevaesenel. Vi skal i el swrlig Kapitel saavidl
Pladsen tillader det — forspge at behandle og belyse denne.
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eklamen er ikke, som mange antager, ¢t Nutidens Barn: den er ligesaa gammel,
som al Handel og Vandel selv. Enhver, som havde noget al swmlge eller for-
arbeidede nogel for at swmlge del, maalte vise del frem for sine Medmennesker.
Dette er den oprindeligste og mest primitive Art af Reklame. Men med den forsle
Konkurrence, den fersle Byttehandler [ik, var det vistnok nedvendigl for ham al
forspge at [lwste sine Kunder til sig, altsaa at forege Reklamen. Der haves
mange Beviser paa, al sely i de Llidligste Kulturperioder forstod Kjeberen
al handle, og Swmlgeren var ikke lorlegen for al anbefale sine Varer.

Videnskaben har hidlil endnu ikke belyst Reklamens Historie Ll dens
[jerneste Fortid. Del, som man véd fra Forliden, er hentet [ra Klassikerne:
positiv. Besked om Reklamens Tilveerelse i Oldtiden fik man al Berelningerne om Ud-
gravningerne [ra det gamle Hellas. Den var dengang allerede saa almindelig, at den endog
havde faaet Indpas i Gudernes Templer. Ved de storartede Folkefester, som afholdtes til Gudernes
ZEre, blev der ogsaa afholdt Markeder, hvor Kjebmaendene falbed Slaver og alleslags Fw, men
ogsaa Klader, Selv- og Guldvarer. De talrigeste Oplysninger om Reklamens Oprindelse kommer
imidlertid fra /gyplologerne. Ved de i den senere Tid forelagne Udgravninger i del gamle
Assyriens og Babyloniens Kultursteder, kom der for Dagen en stor Mmngde med Kileskrift
beskrevne Lertavler, som vidner om, at Handelen dengang stod paa el heit Trin.

Levninger fra Barbariets Tid siger os, al Slaver, Hesle og Hunde blev udbudt tilsalgs ved
primilive Tegn og Symboler, der anbragtes paa Teltene eller Hytterne eller ogsaa sendt omkring
fra Haand til Haand. [ en Tid, da Folket ikke kunde lese og skrive, var man henvist til
billedlige Reklamemidler, som man delvis den Dag i Dag betjener sig al, omend den skrevne

eller rettere sagt den try kte Reklame nu ¢r den alt overveiende.
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REKLAMENS HISTORIE

Udgravningerne i Pompeji

viser, al den ferste Begvndelse til
Plukater var vel kjendt i vor Tids-
regnings lidligste Dage.  Avertisse-
menler om Gladiatorkampe svarede
til vore nuveerende Cirkusplakater
Griekerne og Romerne benyltede Tay
ler for at udsprede Efterretninger.
Gadeavertissemenlter skriver sig rime-
ligvis fra Romernes Tid og benylledes
lige til Middelalderen.

Egypterne var allerede 4 000 Aar
for Christi Fodsel el meegligl Handels-
folk, som forstod sig udmmerkel paa
al gjere Reklame for sine Forrelninger.
Bruascan Pascua  fortzeller saaledes,
al [elgende Annonce fra en Elfenben-
handler Seup A Ruasen skriver sig
ra Aaret 3220 for Christi Fodsel:

«Billig — billig er 1 dette Aar

det wedle Horn fra Kjemperne i

Urskovene i Dalerne [ra Jekehlo.

Kom til mig, Indbyggere fra Mem-
phis, se, forundres og kjeb .

Sehd ba Rhaser.»

Dette Avertissement var skrevel

paa Pergamenl og blev ved Nilens
Oversvemmelse baaret paa Ryggen af
en Slave gjennem hele Memphis. Dette
er en Reklame, som ikke kan gjeres
bedre af vore Dages Kjebmeand.

En eiendommelig Arl af For-
retningsreklame i de sldste Tider
var de forskjellige Figurer eller retlere
sagl Forretningsmeaerker,

som bley

anbragt over Doren. Man har fundei

s

gamle Tavler, som tydelig viser, al
hver Forretning havde sit egel Marke
eller Tegn. Den fornevnte ASgyptolog,
Professor BruGscH ved

Pascuaa, har

Udgravningen af den forlengst for-

svundne By Tarkara fundet nogle

vel vedligeholdle Marmorplader, som

tydelig synes at godtgjere, al der

i denne By maa have veeret et Veerts-
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hus eller Hvilested for Kamelhandlere. Paa den ene Plade sees en Kamel i knmelende Stilling,
som bliver aflmsset sin Byrde, medens paa en hel Del mindre Plader med et Hul i hver sees
en Kamel. Man antager, at den storre Plade med den knielende Kamel var det egentlige Veertshus-
skilt, medens der af de mindre Plader bley udhaengl saa mange, som Tallet af de ankomne eller
sxelgende Dyr androg til.

I Greekenland, som kort for Christi Faedsel stod i sin Blomstringstid, var Reklamen ogsaa
almindelig anvendt. [t slaaende Exempel har man i et Pergamentfragment, som bley fundel
g {il de Fremmede,

.

i Neierheden af Akropolis. Deri henvender en vis SIMONIDES DEN YNGRE §
som besegte Akropolis, med Bon om idag al overveere c¢n Sangerkappestrid, som er paatvunget

ham af en vis Arcumies. Del heder bogstavelig i hint Dokument:

Fremmede, kom og overbevis jer om, at jeg nedlader mig ll at gaa i Rette med
denne Skrighals. I den sidste Kamp maalle jeg vige, fordi Skarer af hans Venner
nedskreg mig. Idag skal jeg fegte med samme Vaaben, ifald han skulde driste sigjtil

al treenge mig lilbage paa samme Vis.

En ciendommelig Szedvane herskede ogsaa i Kong Ramses I's Tid i Teben blandt Datidens
Ligkistefabrikanter.  Det er bekjendt, at Kisterne, hvori Mumicrne lagdes, blev forsynede
med lange Inskriptioner og mange Billeder. Detle besargede de dervaerende Ligkistefabrikanter
selv, og jo sterre deres Ry var, jo oftere blev naturligvis deres Kunst lagt Beslag paa. Paa en
saadan Ligkiste i det nye Museum i Berlin kan der saaledes leeses [olgende:

Rabines Kleos. Phenikeren, hviler her fra sine Serciser. Hans Liv varede &7
Vaar og 1 Regntid. Han er den 201de, som Ramos har lagt i sine kunstferdig forarbeidede

Kister, og de Sergende gledede sig over hans vaerdige Begravelse.»

g

Saadan Reklame vilde vistnok nutildags vekke Anstod; men detle heviser ialfald, at man
dennegang var saa vel vant til Reklame, at det ikke engang vakte Forargelse, sely om det
var ved en Begravelse, Reklamen slak sit veltalende Hoved [rem.

De samle Phonikere var megel foretagsomme Kjobmeaend, som godt forstod at gjere Reklame
for sine Varer, og deres Resullater var saa isincfaldende. at Romerne efterabede deres Forrelnings-
skikke. Romerne havde forgvrigt lert sin Forretningsforsel al de forskjellige Folkeslag, som
de kom i Berering med, eller som de havde beseirel. Skilterne i de latinske Byer stod ikke
stort efter dem, som bruges nu,

Fra del 4de Aarhundrede for Chrisli Fodsel findes der forskjellige Prover paa Reklame,

som den bruges endnu den Dag i Dag. [ et Lystspil af ARiISTOPHANES siger en naiv Bonde:

«Pokkeren tage Byen: jeg lenges efter Landel.

Der hores aldrig noget Skrig: Kjeb Kul, kjeb Kul!

Kjob Edikke, kjob Olie her: selv Ordel «kjab:

Det kjendes ei; alt voxer af sig selv og intet Skrig der tudes mig i Orel.»

Fra denne Tid er det ogsaa bekjendl, at Kjebmwmndene lod bmre sine Varer omkring 1
Byen for al vise disse frem for Folkel. Enkelte Vingrosserere lod til stor Forargelse for alle
Delailhandlere haere omkring Vin for efter Tungepreve at gjore Forrelninger,

Bt Aarhundrede senere meder vi i Rom under Republikens Tid og ogsaa senere allerede
Exempler paa umoralsk Reklame, idet K vaksalverne ved sine skrigende Anbefalinger af
Salver, Parfumer o.s. v., solgte Varer, som I virkelig Veaerd stod langt under deres Pris.
Cato pEN ELDpRE blev ikke trmt af at ivre mod dette Uvwmesen. 1L Par Aarhundreder senere
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optraadte ogsaa Cicero i denne rosvaierdige Sag. Hele Kjobmandsstanden forekom ham mindre
respeklabel, hvilket sandsynligvis ene og alene er at tilbagefore til den mindre anstiendige
Reklame, som Datidens Kjsbmssend var vante til al swelle i Scene.

Som Exempel paa, hvorledes Romerne forstod at gjere Reklame, skal anfores, hvad den
bekjendte Dgr. Scuraemany skriver i Anledning af sine Udgravninger i Herculanum og Pompeji:
«Strax den forste Dag, efteral vi var kommet tilstrackkelig ned i Jorden, stedte vi paa en Bradbagers

Hus. Paa den heire Side af Deren stod der med store Bogstaver. indhugeet i Granit. folgende :
o] batel :
Her bages det sterste Bred, og det er billigere end det lille fra min Naboerske.

Det er en Reklame, som Nuliden ikke kan sgiere hedre.
sl

En anden Inskription paa en i Pompeji funden Bvening lvder saaledes:

«Vandrer, gaa herfra til det tolvte Taarn, hvor Sarinus holder en Vinslue: besog
den. Farvells

SCHLIEMANN [andl ogsaa et Par Vogne, som sandsynligvis har gjort omtrent samme Tjeneste,
som vore Reklamevogne nulildags.

Alt dette tyder paa, at da den 24de August 79 elter Christi Fadsel en kveelende Askeregn
og en glodende Lavastrem pdelagde Byerne Stabize, Pompeji og Herculanum, befandt disse sig
i det travlesle Forretningsliv, og Udgravningerne 17 Aarhundreder senere visle, at Husene
og Murene var bedekkede med — Avertissementer. De offentlige Bekjendtgjerelser var vistnok
de mest fremtriedende og bestod iswer all Valgproklamationer, Bekjendigjerelser om Theater-
forestillinger, Gladiatorkampe osv.;: men ogsaa flere privale Annoncer oplog betydelig Plads, og
enkelte storre Forretninger havde fuldstendig beslaglagt en hel Vieg med en Fortegnelse over
samllige sine Salgsartikler akkural som vi nutildags ser det i vore storre Byer.

Italien synes i del ferste Aarhundrede efter Christus og efter Graekenlands Forfald al
have veret Hjemstedet for Handelen og med denne ogsaa for Reklamen. Gjennem de mange
Krige blev imidlertid Kjphmandsstanden ruineret, og omsider syntes man newesten ganske al have
ophert med Anbefalingen af sine Varer. Borgerstanden tabte Model, og man havde vanskeligt
for at svinge sig op lil en Virkelrang, som den findes under normale og sunde Samfundsforholde.

I den byzantiniske Keisertids Glandsperiode begyndle en ny /Era, og den blev sandsynligvis
ogsaa en glimrende Tid for Reklamevasenet. Keiser Pavt L. foranstaltede saaledes en Kappe-
strid ved Bygning og Udsmykning al en stor Dom.

Den daverende Hovedstad Konstantinopel synes ogsaa al have varel en overordentlig
livlig Handelsby med et tilsvarende Reklameviesen. I en Beskrivelse af Hizroxvsus V., Biskop
al’ Konslantinopel, heder det saaledes: «Det er herlig at skue, naar man gaar gjennem Gaderne
og kaster et Blik ind i de Handlendes Butiker. Gjennem allehaande List «tvinges» man formelig
il at bese disse Rigdomme. Del er el evigt Marked i Konstantinopel, el Marked, hvor der
giores voldsomt Brug af Trommer og Trompeter. De rige Handelsherrers sorte Tjenere baerer
Faner med Inskriptioner, som tilkjendegiver, hvad deres Forreining og Haandtering er. Ganske
besynderlig er de forskjellige Midler, som disse sorte Tjenere bruger, for at bringe de Spadserende
til sine Herrers Buliker. De foreviser Tavler, paa hvilke Kjobmanden svarger ved Krucifixel,
at han kun swlger kristelige Varer, og al han cwerlig vil dele Gevinsten med Kjoberen, Eller
ogsaa byder de Kunden saameget af den wedle Druesaft, at han folger villig som et Barn. Del
har ogsaa hendl, al swrdeles ivrige Sorte simpelthen har grebet en Spadserende og baarel ham
ind i Butiken, skjmnkel ham fuld, og saa igjen sluppet ham, idel de forbed ham at sige nogel

om, naar, hvorledes og hvor saadant var passerel ham.:
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Romerne har den Fortjeneste at have indfert den moderne Avis, Avertissementerne inclusive.
Den daglig udkommende «Acta Diurna» (bogstavelig: Dagens Begivenheder) var et Blad, som
bragle Berelninger om offentlige Forsamlinger, Begivenheder ved Hoffel, Fortegnelse over Dads-
fald, Fedsler og Bryllupper samt ogsaa — akkurat som nu lokale Sladderhistorier. Ogsaa
Reportere blev knyttet til denne Avis for at opspore pikante Nyheder og, ganske som de
nuverende, havde disse en swmrdeles skarp Nese for Skandalhistorier. Omendskjent denne
Avis’ Oplag ikke kunde vere stort, da den jo maatte skrives, maa den dog ansees som den
egentlige Forgjenger for vore moderne Aviser.

Efter det byzantinske Riges Forfald fulgte Spaniens Blomstringstid.  Ogsaa i delte Land

gjorde den «systematiske Anbefaling af Varerne» sin giensynlige Virkning. Den spanske Reklame

i Middelalderen var imidlertid af en sweregen Art: det var den saakaldte V: ame.
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Praver paa amerikanske Annoncer.

Den bekjendte gsterrigske Historiker DRr. JOHANNES WeLLEMany skriver folgende i sit Veerk
Spanien in der Bliithe seiner Kunst»: ¢ Et Par sterke Karle red paa Muldyr gjennem Gaderne
og udskreg, idet de pegte paa en brogel Tavle, rosende Anbefalinger for sine Forretninger. Men
da det her og der traf sig, at nogle Konkurrenter stodte sammen, kom det ofte til voldsomme
Slagsmaal, som af Publikum iagtioges med Andaegtighed og stor Interesse. De enkelte Forret-
ningshuses Venner opmuntrede de kjzempende Repreaesentanter til Mod og Udholdenhed, og det
kjeere Publikum kjobte saa i Regelen hos den Kjobmand, hvis «Reklame» havde seiret. Da disse
Slagsmaal gjentog sig nasten daglig, og da det endog gik saa vidt, al Forretningerne langveis-
fra hentede Kjemper af Slagsbredre, forbed omsider Alkal lderne denslags Markskrigeri og Kjeb-
mzendene maatte npie sig med at lrekke Kunder til sig gjennem mundtlige, private Anbefalinger.

I Tiden fra det 10de til det 11te Aarhundrede rorte der sig i Mellemeuropa en livlig Handel
Torvvesenet og Messer udviklede sig, man byggede sierlige Handelshuse, Laugsbygninger osv.
og Reklamen havde tilstreekkeligt Spillerum.

Fra del 11te il det 13de Aarhundrede ovede Korstogene belydelig Indflydelse paa al

Handel og Vandel. Tusinder al Korsfarere, noisomme og tarvelice i sine Skikke, drog den



osterlandske Luksus imade, og da de engang havde faaet Smag paa dens bedragerske Nydelser,

bragle de ulallige Fornedenheder med hjem, der ogsaa snarlt fandl Indpas i andre Kredse.

Eftersporgselen og Tilbud paa allehaande Varer blev livlig, og Byer som Amalfi, Pisa, Venedig,
Genua, Marseille, ja endog Regensburg og Passau sendte Skibe til det sorle Hav for der at
bytte Tra, Metaller, Liaerred osv. med indiske Specerier, Silke, Flgiel og Guldstoffe. Konsuler
i llere storre orienlalske Byer sergede lor den nadvendige Reklame for de hjemlige Varer. Industri
og Handel begyndte al blomstre, og enkelte Byer som Florenz og Venedig i Italien, Augsburg
og Nirnberg 1 Tyskland, Brigge i Flandern opnaaede derved uhyre Rigdomme. Reklamen
var i denne Tid stor. Saaledes er del bekjendl, at i mange Byer stod der foran Handelshusenes
Dore saakaldte Kundesegere, hvis eneste Opgave det var al lokke de Forbigaaende til Forrel-

ningen. Ogsaa Trompeler og Bjelder blev meget anvendt for at vaekke Publikums Opmierksomhed.
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Preve paa amecikanske Annoneer.

Som i det 4de Aarhundrede for Christi Fadsel i de grieske Byer drog ogsaa nu Vinhandlere
omkring paa Gaden med sine Prever for al lade Kjobelysine smage paa sine Varer,

[ser i London synes Reklamen at have gaaet en hei Gang i denne Tid. Saaledes lortaller
Dir. A. HeNe i «Deulscher Hausschatzs for 1895: «Del var nwesten umuligt at gaa uanlaslel
giennem Cheapside, Hovedtrafikaaren i City. Den lilstremmende Landbefolkning blev ualbrudt
anraabt og ofte med Magt draget ind i Butikkerne for at blive vist del nyesle al disses Varer.
Circusselskaber og Komedianter gjorde sig bemerket ved store Optog — akkurat som nu.

En ny Ara for Reklamen kom med Bogtrykkerkunstens Opfindelse i det 1bde
Aarhundrede.

Fra denne Tid har man mange Beviser paa, at Reklamevasenet havde vokset sig fuldstaendig
sammen med det offentlige Liv og dets Handel og Vandel. Alleslags Tavler og Firmaskilter,
skrevne og malede saml i Sten huggede Plakater af den mangfloldigste Art, og som ragede langl
ud over Datidens trange Gader, meder vore Blikke overalt, naar vi ser Tegninger og Malerier fra
Datidens Kunstnere. Ogsaa den saakaldte mobile Reklame fandt dengang sine Beundrere.
Udraabere, Mweglere, : genter og Konsuler stod 1 Reklamens Tjenesle.

H. Scheibler: Haandbog i del moderne Réklameviesen i)
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Den talende Reklame var dengang i det Hele tagel meget mere i Brug end nu. Men

snart traadte del trykte Ord i dens Sted, og Gulenbergs nye Kunst bragte Reklamen til den
grienselose Magl, den nu har. [ Begyndelsen var det Trykkerne sely, som gjorde Reklame
for sin Kunst. Saaledes staar der paa en Bog, som blev lrykt i Paris i 1484 al Magister GERING :

Gaa ei borl for Prisens Skyld, Fallig og Rig! Denne ndmierkede Bog koster kun en ringe Sum.»

o
De dengang i Europa omvandrende Boglrykkerve trykte iser «vakre Sange, Kalendere,
Spaadomme, Flyveblade, Bennebeger: osv. Boeger, som giorde Reklameljeneste for Handel og

Industri, lreeffes fra Midten al det 16de Aarhundrede. Saaledes kjendes der fra Aarel 1570 en
Kvaksalver-Brochure. 1564 udkom den farste Boglortegnelse [ra Boghandler GrorG WILLER i
Augshurg. Den havde et Omfang al 10 Kvarltblade. Disse Boglortegnelser, som var besleml
til al feres med paa de dengang stedfindende Bogmesser, gjorde sclviplgelig god Nytle, og Bog-
handelen tog snart et stort Opsving.

Merkantile Tryksager, som nu spiller en saa stor Rolle, kjendes forst fra Begyndelsen al
vort Aarhundrede.

Efter en Kilde, hvis Paalidelighed nmrverende Forfaller ikke har havt Leilighed til at

prave, skal den ferste trykte Avis veere fra Aaret 1404, Det forste regelmeessigt udkommende
Ugeblad er fra 1609. Den forste Avis, som kun var bestemi fil Optagelse al Annoncer,
grundlagde den bekjendte TurorarasTus RENaupor. Han hayde i Paris 1612 oprettet et Adresse-
og Kommissionshureau og kom saa paa den Tanke fra Tid til anden at lade trykke sine Lisler
over segle og tilbudte Stillinger. Han kaldte disse Publikationer «Feuille du bureau d’adresses» og
del forste Nummer udkom den 1ste September 1633. Fra nu al vokste Bladenes Antal raskl, og
i Frankfurt a. M. alene dukkede der op 4 forskjellige Aviser i Aarene mellem 1615—1628. Frankrige
fik sit 1ste Ugeblad, «Gazelte de France», 1631, og England havde allerede 1619 sin «News oul of
Hollands. Sverige fik sin 1ste Avis 1643, Rusland 1703 og Norge sine «Norske Inlelligenssedler
i 1763. Den 2den August 1622 udkom del forste No. af «Certain News of the Presenl Week», som
ansees [or del forste regelmassigt ndkomne Tidsskrift i England. Dets No. 2 udkom den 13de
og No. 3 den 23de August.

Hvorvidl de fgrste Aviser blev benyltet til Annoncering, er ikke bekjendl. Der skal dog
allerede 1637 veere bleven oprettet el Annoncebureau af en Joun INNys i London, hvilket tyder
paa, at Annoncerne allerede dengang maa have havi en temmelig almindelig Udbredelse. Ialfald
heretles der, at den i 1662 oprettede «Kingdom's Intelligencer» indeholdt Bekjendtgjerelser omtrenl
som vore nuverende Aviser. Det ser ud til, at Avis-Annoncen ferst er kommel i Brug i England,
og det skal have varel Hanekampe, de forste Annoncer gjaldt.

Efter en anden Kilde skal den forste Avisannonce i England kunne fores tilbage til Aaret
1648, medens den forste engelske Avis saa Dagens Lys allerede i Aaret 1588. 1 den i 1649
opreltede engelske Avis «Impartial Intelligence» findes der den 12te April samme Aar en Be-
kjendtgjorelse fra en Gentleman fra Candish i Grevskabel Suffolk, der tilbyder en Belonning lfor
Tilbagelevering al to stjaalne Heste.

De hidtil publicerede Annoncer havde fornemlig varel Anbefalinger af Leegemidler og
Bager: men den 30te September 1658 saaes i det i London udkommende «Mercurtus politicuss
for forste Gang el Avertissement om The. Denne historisk merkverdige Annonce lyder omtrent
som folger: <Denne fortrinlige kinesiske Drik anbefales af alle Leeger; Kineserne kalder det

Tscheh», andre Nationer the eller tich. I London kan det faaes i Kafeen «Sultanindens Hoved».

Efter denne Tid blev Annonceringen mere almindelig, og i Aaret 1657 oprettedes i London

en Avis, som var bestemt for merkantile Annoncer, Efterlysninger osv. Kvaksalver-Annoncer
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fulgte med de herjende Sygdomme i 1665, og den forste Theaterannonce saa Dagens Lvs Aaret
1688, Den faorsle ll'}'l\l{’ Thealerseddel saaes 1 London 1663,

Delt forste illustrerede Tidsskrift, udstyrel
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folgende: «Svindel., Bedrageri og Kjwerlighedshistorier gjorde sig dengang modbydelig gjeldende
i Bladenes Spalter.

[ den anden Halvdel af det 18de Aarhundrede bley der opfundetl et nyt Reklamemiddel for
Handel og Industri, nemlig Udstillingerne.

De ferste Udstillinger var nogle mindre Specialudstillinger uden synderlig Betydning og
Omfang: men 1 Aaret 1798 efter en anden Kilde 1797 hlev den forste Industriudstilling
afholdt 1 Frankrige.

Disse Udstillinger har, som almindelig
bekjendt, i den nyere Tid spillel en over-
ordentlig viglig Rolle i Reklamevaesenets
Tjeneste.

I det 19de Aarhundrede meder vi et
Utal af nye Reklamemidler, idet der fra
Bogtrykkerpressen udgik mangehaande Re-
klametryksager, hvoraf Handel og In-
dustri flittig gjorde Brug. Der trykkes

Millioner og atter Millioner af Anbefalings-

breve og Kort, Circulaerer, Priskuranter,

Plakater, Kataloger, Brugsanvisninger, Vei-

visere, Tabeller, Reisehaandbgger, Gra-

Rl

tulationskort, Ruteplaner, Haandbager,

Avisobreve, Eliketter osv.,, og de danner

maaske det mest effektive Reklamemiddel,
om end ikke netop det billigste.

Et umaadeligl Fremskridt i Rekla-
mens Tjeneste var Hurtigpressens Op-
findelse i Aarel 1814. Det var Verdens-

| hladet «Timess, som den 29de November
samme Aar for ferste Gang trykte Bladel

| paa en saadan Maskine og med Dampkraft.

Som allerede 1 det forrige Kapitel an-
tydet, kom den egentlige « Reklame» i Ordets
| o . e e L e, moderne og tillige sletteste — Be-
Mbierng: tral Anhongs. tydning fra Frankrige omkring 1821.  Den

fik sit Navn deral, al der Lllige, som for
nevnt, med de almindelige Avertissementer indsendtes en rosende Anbefaling for vedkommende
Artikel il Optagelse i Avisens Tekstspalter. Saadan Oplagelse | Teksten gjordes afhwengig af
Annoncens Betaling. Det synes i Begyndelsen iszer at have vieret Boger, som saaledes blev gjort
til Gjenstand for denne «Reklame». Avisernes Ord bestemtie Bogernes Skjaebne.

Boghandlerne merkede snart, hvad Virkning en saadan Reklamenolits gjorde og betalle for
saadanne, som var affattet efter deres @nske, haie Priser. Boghandlerne fandl snart Efterabere i
den oyrige Forrelningsverden. Hidtil havde det saaledes veerel Skik og Brug, at den ugentlige
Borsoversigl betaltes af Aviserne med 300—500 Kroner; men el par religiost farvede Blade,
«Guazelte de France» og «L'Ami de la religion», fandt det fordelagtigere at bortforpagte disse
Beretninger til Spekulanten Serre for el Beleb af 2000 Francs- pr. Maaned i Bladenes Faver:
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men riglignok mod al disse Blades Redaklioner forpliglede sig til at understette Borssyindelen

i sine Blades Spalter. Ogsaa denne Trafik fandt mange Efterfolgere, og Uwwmesenet greb snarl

om sig. For en Betaling af 3 Kroner Linien oplog Pariser-Blade «ledendes Arlikler og Taler af
de bekjendte Berskonger Lesseps, Rereire og Mires. Denne Uskik har ogsaa senere fundel

almindelig Indpas i andre Lande.

Til alle Tider, lige til den Dag i Dag, har Medicinsvindelen spillet en meget vigtig
Rolle i Reklameviesenet, og trods alle Kvaksalverlove florerer Kvaksalveriel ligesaa godt nu som

i det 17de Aarhundrede, iser i Frankrige. Ligeoverfor hemmelige Medikamenter er og bliver

Folk blind. Vi behever her kun at erindre de ogsaa herhjemme kjendte saakaldte Voltakors,
Gigtringe, Haartinkturer osv.

| Tyskland har Reklamen 1 Ordets egentlige Forstand forst sent vundet fast Fodfaste,
hvad der har sin Grund i, at delle FFolk kun langsomt oparbeidede sig fra et Agerdyrkende (il
et Handel og Industridrivende. Kjsbmandene benyllede sig gjennem Aarhundreder af de bekjendle
Udraabere (Gemeindebiittel). Disse Udraabere var egentlig officiose Personer, som publicerede
Ovrighedens Forordninger osv. Men de synes tillige at vaere bleven benyltel all private Folk
til at reklamere deres Varer. Helt indtil 70-Aarene var det tyske Annoncevasen lemmelig
primitiv: men efter de store milileere og poliliske Seire 1 1870—71 opblomstrede Handel og

Industri meegtigl og med denne ogsaa Annonce- og Reklamevwesenel.

Den amerikanske Reklame, som lor den europmiske Reklame i mange Retninger har

vierel el Forbillede, skal vi ofre et saerligt Kapitel.

A
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REKLAMENS BETYDNING

FOR

DET MODERNE FORRETNINGSLIV

vilken Betydning og Magl Reklamevwesenel har, bevises i Grunden bedst ved
en al dens Skyggesider: Det er nemlig en, desverre mange Gange provet
og evet Erfaring, at man ved en vel beregnet og klogt iscenesal Reklame
kan ljene sig en Formue paa Ting, som i og for sig er ganske veerdi-
lose.  Men det siger sig selv. al naar man ved Reklamens Hjzlp kan
selge veerdilese Gjenstande med Fordel, maa man ved Reklamens Hjeelp ogsaa kunne
selge en nyllig og veerdifuld Gjenstand — og ligeledes tjene Penge paa den. En velkjendl
Pillefabrikant i London, Halloway, som forstod sig paa al gjere Reklame, efterlod sig
saaledes en Formue paa ca. 35 Millioner Kroner.

Vi har allerede i de indledende Bemeerkninger paavist, at Reklamen er et vigligt Moment
i al Handel og Industri og at enhver Forretningsmand er nedl Ll al regne med dens Allesteds-
neerveerelse.  Reklamens Magt er nweslen uhyggeligt stor; med nogen Overdrivelse kunde man
sige, al den graenser til Almagl.

Omend enkelte kan synes, al det moderne Reklameviesen ikke netop herer il Lyssiderne
ved Forretningslivet, og al dens mangehaande Udveekster giver mangen Svindelforretning god
Anledning til at trives, saa har den dog ogsaa sine mange Lyssider, og den har havt en velsignel
Indflydelse paa vort moderne, steerkl pulserende Forretningsliv, som uden Anvendelse al’ Reklame
ikke vilde vaere naaet saa langl, som det nu er.

Reklamen vaekker Kjebelysten, den ansporer Konkurrenten til at gjere sit yderste med

Hensyn il al betjenc sil Publikum og — den regu

o

erer Varernes Priser, hyilkel lor det slore
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Publikum, der som oflest ikke har noiere Kjendskab til den kjoble Vares Veardi, er al slorste
Nylte og Belryggelse.

Reklameywesenel har i og for sig inlel at skaffe med Svindelen, nola bene saalreml den
frembudle Vare staar i el nogenlunde Forhold Ll dens Pris. Naar en Forrelningsmand paa en
paalaldende Maade anbelaler sine Varer som de billigste og bedsle, sely om de [aklisk ikke er
hverken de absolut bedste eller de hilligste, saa kan ikke detle i og for sig betegnes som Svindel,
saafremt Mislorholdet mellem Varerne og deres lovprisle Egenskaber ikke er vaesentligl.  Vilde
man demme Reklameviesenel som umoralsk eller ulilladeligt, maalle man kunne konslatere
hele Forrelningslivels Tmmoralilel.

Naar enkelle rynker paa Nasen al Reklamevesenel og maaske ogsaa laegger en vis Afsky
for Dagen for selv al anbelale sine Varer, saa kan herlil bemaerkes, at den Kjobmand, som gjar
Propaganda for sine Varer, al denne Grund ikke er mindre respeklabel end hin, som ikke gjor
det: men den, som gjor Propaganda, vil i dyglige Forretningsfolks @ine ansees for den dril-
tigere, medens hans Solidilel ikke behover al lide nogen Skade derved. En offentlig
iveerksal Reklame kan kontrolleres al enhver, medens den i al Hemmelighed og ad Omveie
iscenesatle mundtlige Reklame, hvad maaske enkelte foretrackker, kan have skadelig Indflydelse,
da en saadan Reklame unddrager sig enhver Konlrol.

Imidlertid er enhver paa del rene med, al Reklame maa der lil for en Forrelnings Trivsel,
og sierlig da for yngre Forrelninger eller saadanne, som vil gge sin Omsxining eller Produktion.
Reklame erhverver, solid Beljening knytter Kunderne til Forretningen. Men
da man forst maa have Kunder for al kunne betjene dem solid, er det nadvendigt forst al lade
den nedvendige Reklame gaa [orud.

Fabrikanten, som producerer en Artikel, producerer for at swelge den: men detle sil @nske
maa han farst og fremst bekjendtgjore for sine Medmennesker enten ved al fremvise Gjenstanden
eller paa anden Maade henlede Opmerksomheden paa den. Delte er den enkleste Form af
Reklame, og enhver vil indremme, at ialfald en saadan er absolul nedvendig.

Joser RiBER siger om detle i sin fortreffelige Afhandling: «Die gewerbliche Reklame: folgende:
Al denne primare Reklame alene vilde en Forretning kun have liden Nylte. En Haand-
vaerker [0 Eks., som tror at have gjort nok, naar han stiller sit Arbeide undenfor Daren, vil,
selv. om del er noksaa dadellest udfert, blive sergelig skuffet. Han vil neppe opleve
den Dag, da hans Arbeide ved sin egen Godhed har skaffet ham saa mange Kunder, at han
kan ernzere sig deral, Han er nedt til al gjore mere Reklame for sit Arbeide, idel han
{. Eks. lader trykke et Adressekort lil Fordeling blandt Konsumenterne eller annoncerer i en
eller flere Aviser.

Men ved denne Fremgangsmaade giver han ogsaa sin Konkurrent eller Kollega Foranledning

til at maatte gjere det samme for at helde Skridt med ham eller om muligt — at overtlaie
ham, hvilket igjen foranlediger fersinzvnte til at sege efter mere effektive Reklamemidler.  Dette

er den sekundere Reklame.:

En Fabrikant, som agter at producere en Artikel for et helt Land, ja maaske for hele
Verden, maa udstrzekke sine Forbindelser saa langt som muligt. Han treenger et O rgan for al
faa i Tale alle. som han ensker al komme i Forretningsforbindelse med. Dertil staar ham kun
to Veie aabne: enten at benytte sig af den Lryk te Reklame eller at sende Agenter ud i Verden;
thi det er en absolut nedvendig Foranstaltning, at alle, som han ensker til Kunder, forst og fremst
[aar Besked om, med hvilken Vare han handler; dernmest: al man faar Besked om de mulige

Fortrin denne har fremfor andre Varer af samme Arl. samt Salgsbetingelser og Pris.  Undlader
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han delte, I. Ex. kun for at spare paa denne Konto, vil det simpelthen veere en Taabelighed,
som snarl og leleligt haevner sig

Jo sterre en Forrelningsmands Arbeidslelt er, jo sterre vil i Regelen ogsaa Konkurrencen vere,
og desmere vil han wvare nadt
—_— til al reklamere. Det er derfor
in Ll.|||:w_m Houssien Nachrichion

55 i Zowsch vo en almindelig bekjendt Sag, at

Reklameviesenel blomslrer bedsl

i de store Verdensbyer, hvor Mar-

kedet er eller i hvert Tillelde kan

' blive stort. Det er maaske ogsaa

fili Bedshrung unid Lln\tlnnll‘anu - > >

- i den bedre Forslaaelse af Rekla-
W’

mens Nedvendighed: i ethverl

Tilfelde er jo Nedvendigheden

der storre L‘ill[ under smaa og

Moderne tysk Annonce (tilkjendt 1. Premie). Hmete grennemsigiige Eoilnid
: Paa Livels Tory, hvor den
ene spger at overskrige den
anden, og hvor Resterne daglig
tiltager i Slyrke og Inlensitel, vil
det mere og mere viere paakravet
al opeve sin egen Rpst for ikke
ganske at blive overdevel af sine
mange Konkurrenter. Saalenge
man ikke kan skaflfe Konkur-
rencen ud af Verden, kan heller

ikke Reklamen undvaeres. Thi

Reklamens Hensigt er jo [lersl
Moderne tysk Annonce (tilkjendt 2. Preemie). . 2 ;
- ; og fremst at «gjore sig omtalty,

Resten gjor sig saa al sige selv.

= e e 0 Nin o . T
2 \Wer o Wi it *,/1..".‘,.,.“....‘. P, T Saaledes er ialfald den =egte Re-

fosan w1, dor abomlra adt dle el wi B

y [ [ [T .
L Ll S it klamemagers Raesonnement. Men

ger estm dlndlte Konkurrencen vil aldrig blive
a ; mindre. Tvertimod. Og Reklamen

mil dam
vil ogsaa stadig blive sterre og

’ valbawirtseas fflichen
e Thuile - ki o
=d ey -, i A >
Fir /, A Dralis-Biilage WAL i ; mere intens, hvorledes end Kon-
fnsemonen a!fer Art R aiitle i Beiuhran || ; . W
i s S e e Talpager ek i N &) | junkturerne i Tidens Leb maatte

Sackrichfes a1 frm

Lafasiger Meawate Nacheichty et 7] | e Cobustne, rallte . _
i o | (B Al R arte sig. En enesle kvik Ide til
34,000 Abacranfan

en ny Reklame har indbragl

Mange en Formue,

Moderne tysk Annonece (tilljendt 3. Praemie). Allerede nu arbeider der

Hundrede Tusinder af Mennesker

og Maskiner i ReklamensTjeneste, og Milliarder al’ Tryksager udstrees i detle @iemed hver Dag.
Ikke alene Averteringen i de enkelle Aviser har liltaget jevnl, men ogsaa et Utal af’ Aviser er i
den senesle Tid grundlagt, udelukkende baseret paa Annoncer, eller som ligefrem og udelukkende

Lot}

er Annoncetidender,
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Ifolge officielle Meddelelser skyldes det glimrende Forretningsudbytte, som de tyske grafiske
Forretninger opnaaede i Aaret 1895, veesentlig det voksende Reklamevasen. Om nogen kunde
standse alt Reklamevaesen, vilde Livsnerven i Tusinder af Forrelninger blive overskaaren ; Tusinder
af Arbeidere vilde blive bredlese, og Tusinder af Maskiner vilde standse med et Slag.

De fleste Mennesker, og deriblandt en god Del Forretningsfolk herhjemme, har neppe den
fulde Forstaaelse af, hvilkel stort Omfang Reklameveesenet i de sidste Aar har anlagel. Hidltil
har det fornemmelig veerel Englenderne, Amerikanerne og i de senere Aar ogsaa Tvskerne, som
har forstaaet at drage sig Reklamen til Nytte.

Hvad enkelte af de mere bekjendte og sterre Fabriker, som fabrikerer Artikler for Verdens-
markedet, har prasteret i Reklameveien og fremdeles praesterer, grienser nsesten til det utrolige.
Vi nevner her kun en af de mest kjendte Swbefabrikanter, Pear, som ved sine eiendommelige
Da
dette Firma for flere Aar siden bley forvandlet til et Aktieselskab, fik man et Indblik i, hvad

B

og kjrempemessige Reklamer forstod at henlede hele Verdens Opmarksomhed paa sig

det i Aarenes Leb havde udgivet for sine Reklamer, 1 1885 havde Pear udgivet lil Bekjendl-
gjorelser 561 000 Kroner, og Gevinsten var da 1 712 000 Kroner. [ 1888 var Udgiften 1 557 000 Kroner
og Indteeglen 2408 000 Kroner. 1 1891 belob Reklameomkostningerne sig til 2350 000 og Ind-
teegterne Ul 3 167 000 Kroner og i de senere Aar har det gradvis steget. Den stercotype Bekjendl-

aodt

gjarelse: Pears’ Soap is the besl (Pears Sabe er den bedste) kan den Reisende ligesaa g
liese paa Kridthjergene ved Dover i den engelske Kanal, som paa de slore Huses Gavler i nzeslen
alle Hovedstaeder. Og enten han beseger de aegyptiske Pyramider cller befinder sig paa Alpernes
steile Stier, vil han overalt traeffe paa den samme Bekjendigjorelse.

Alene det Faktum, som uafladelig gjentager sig, at Forretningsmmnd regelmeessig og gjennem
lange Tider afsmtter forholdsvis store Summer til Reklame-@iemed, kunde veere Bevis nok for
den Paastand, at det ikke alene er nedvendigt, men ogsaa lennende al averlere eller paa
anden Maade at gjore Reklame for sin Forretning. De Summer, som enkelte store Forretnings-
huse udgiver for Reklamemidler, saasom illustrerede Kataloger og Priskuranter, er uhyre, og de
kan som oftest kun regnes efter Hundredetusinder. De er ofte udstyret med stor Elegance, og
det synes nu at vare bleven en formelig Modesag at excellere med elegante og stilfulde
Reklametryksager — overalt undtagen her hjemme. Franske Handelsmaend og Fabrikanter, og
lildels ogsaa amerikanske, udgiver betydelige Summer for kunstnerisk udferte Plakater, og paa
Udstyret af Emballs gerne al de franske Konfiturer samt Etiketterne af de forskjellige Toilette-
gienstande lwegges oftest mere Vagt end paa selve Varen.

Hvilken Vierdi Englaenderne tillegger Reklamen, fremgaar af Opgaver, der er taget efter
Sell's nyeste «Dictionary of the Worlds Press»>. Efter dette belpber de Summer, som de londons ke
Blade og Tidsskrifter aarlig tager ind for Avertissementer, sig til ikke mindre end 72 Mill.
Kroner, hvilket, fordelt paa den hele Befolkning, bliver 18 Kroner pr. Individ. Ligesaa forbau-
sende er Opgaven over det samlede Oplag al Londons samtlige Blade og Tidsskrifter. Detle
udgjoer for ngzervwerende 1500 Millioner Exemplarer. 1 England antager ogsaa Forbruget af
Reklamekort, som har til Hensigt at lette Vareomsaelningen, voldsomme Dimensioner. Et grafisk
Etablissement modtog saaledes fra et enkelt Firma en Bestilling paa ca. 20 Millioner farve-
trykte Kort,

Bladet «Tribune» i Chicago opnaar aarlig ca. 100000 Kroner i Avertissements-Indtaegter
bare af 1 Spalie; e ke Newyork opnaar 110000, «Newyork Herald» opnaar af sin
billigste Spalte 135000, og al den dyreste 1250000 Kroner. Feslskriftet til Verdensudslil-
lingen i Chicago af «Youth's Companions indeholder en Annonce om Mellin’s Food (Kraftmel),

H. Scheibler : Haandbog i det moderne Reklmmevmsen 1
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som optager hele sidste Side. Den er trykt i flere Farver og skal efter Sigende have kostet
15000 Dollars. Hvad enkelte storre tyske Aviser, f. Eks. «Fliegende Blitter», opnaar i Annonce-
[ndtegter, er ganske enormt.

Hvad man nu end kan sige til Fordel for den mundtlige eller personlige Reklame
ligeoverfor den trykte, saa har hin det Ubehagelige ved sig, at den legger mere Beslag paa
andres Tid, som man er nedt til at opsege eller at faa i Tale i den Anledning, og kun i sjeldne
Tilfeelder vil det traeffe sig slig, at Vedkommende kommer i et beleiligt @ieblik. Den trykte
Reklame derimod besveerer ingen; thi den kan leses i en beleilig Stund, og, om Vedkommende
har Interesse for den reklamerede Gjenstand, opbevarer han den maaske for ved given Anledning
igjen at erindre sig den.

Om Reklamens Belydning er der af erfarne og dygtige Forretningsmeend forgvrigt udtalt

saa meget, at jeg kan indskreenke mig til at lade disse tale.

SH
M 0 d erne Accidensmateriel, Skrifter, Indfat-

ninger, Ornamenter, Vignetter

Nyheder

altid 1

Forberedelse.

————————

efter anerkjendte kunstneriske Tegninger i fortreffelig Udforelse.

Proveblade Reprzsentant for Norge: sl
stedse tl Tjeneste. Jens Aanesen, Christiania.

Prove paa moderne Annonce.

Saaledes siger den paa Reklamens Omraade saa beromte Barnum med Hensyn til Annonce-
vaesenet bl. a.: «Folk siger som oflest, at de har gjort et Forseg med at avertere, men al del
har varet uden Nytte. Det kan vere sandt, men kun da, naar man har veeret for sparsommelig
med Annonceringen. Homgopathiske Doser forslaar ikke, hvor det gjelder Annoncer; de virker
som et for svagt Braekmiddel: ondt, men uden at hjelpe. Man faar ofre rigeligt og Virkningen
vil ikke udeblive. Andre paastaar, at de ikke har Raad til at avertere. Del var ligesaagodt
om de sagde, at de ingen Penge havde til at drive Forretningen. Hertillands, hvor ethvert
Menneske lseser Aviser, maa den Mand veere en Tosk, som ikke begriber, at Aviserne er den mest
veltalende Tunge, hvormed man kan henvende sig til det Publikum, hvor han skal soge sine
Kunder. Bonden saar sit Korn, og medens han sover, voxer det. Saaledes er det ogsaa med
Averteringen. Medens du beserger dine Forretninger, taler dine Annoncer til Tusinder og aller
Tusinder af Folk, som ellers maaske intet havde hert til din Forretning. Publikum bliver
oftest forbauset, naar en enkelt hovedkulds bliver rig. Men det gode Publikum betenker ikke,
at den samme Vei staar aaben for enhver. Men dertil herer Mod og Overbevisning, del
forste for at vove Tusinder paa det Uvisse, og det andel for at have den sikre Tro, at, maaske

forst efter lang Tid, men sikkert, en hundrede-, maaske tusindfold Hest vil glede den, som
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forstaar al benytte sig tilberlig af Bogtrykkersvaertens Fordele. I Almindelighed forstaar For-
retningsfolk endnu ikke tilstreekkelig at vurdere Annoncernes Magt.»

Naar Barnum taler saaledes om amerikanske Forhold, hvor Annonceviesenet staar i
Blomst mere end i noget andet Land, hvad vilde han da sige om skandinaviske Forhold, hvor
maaske endnu mange Forretningsfolk holder sig «for god» fil offentlig at anbefale sine Varer?

En anden Gang ytrer Barxum sig endnu mere drastisk om dette Emne, idet han siger:
«Veien til Rigdom gaar gjennem Avissviertens.

Barnums Valgsprog var forevrigt felgende:

«Lok Folket med alle tilladelige Midler til din Bod; men naar du har dem derinde, saa
hyd dem ogsaa noget Godt.»

Lord MacAvrAy ytrer: <Annoncerne er for Forretningen, hvad Dampen er for Maskinen :
den store beveegende Krafl.»

Den beromte Horace Greerey, Redakteren af «Newyork Tribune», siger bl. a.: <At for-
smaa at avertere er det samme som at ville renoncere paa at reise med Jernbanen eller sende
Meddelelser gjennem Telegrafen. En Enkelt kan gjere det af Grundsztning — en Fornuftig
vilde sige af Egenhed —; men en hel Stand vil aldrig handle saa ufornuftigt.  Den, som ikke
benytter sig af de Fordele, som ligger i Bekjendtgjorelsen, overlader Bytlet simpelthen til sin
klogere Nabo.»

Den bekjendte Modevarehandler RupoLr Herzoc i Berlin siger: «Jeg er kommen til den Over-
bevisning, at nutildags kan ingen Forretning komme i Skuddet og blive indbringende uden Annon-
cernes Hjxlp. Jeg begyndte det forste Aar al avertere for 1000 Mark og min Omszining steg til
30 000: i det 3die Aar anvendte jeg 10 000 paa Annoncer og min Omsetning belgb sig til Hundrede
Tusinder. Alt hvad jeg eier, mit Verdensnavn, min Millionforretning, har jeg ikke alene min
reelle Forretningsforsel at takke for, men forst og fremst Avis-Annoncerne.»

Forskjellige amerikanske Millioneerer udtaler sig saaledes:

BoNNER siger: «Min hele Formue skylder jeg hyppig Avertering.»

Paa samme Maade yirer sig ogsaa A. J. Stewarp: «Hyppig og sladig Avertering har ind-
bragt mig, hvad jeg eier.» ]

BenjAMIN Fransniy, den beremte Statsmand og Boglrykker, siger: «Min Sen, gjor Forrel-
ninger med Folk, som averterer; thi det er de intelligenteste, og Du vil aldrig tabe paa det.»

VANDERBILT lwgger ogsaa et godl og treeffende Ord ind for Sagen, idet han siger: «Hvordan
kan Verden vide, at man har noget Godt at smlge, naar man ikke averterer det, Har Du sat
en Dollar i et Foretagende, saa hav ogsaa strax en Dollar paa rede Haand til at publicere
dit Forelagende med.»

J. J. Astor udtaler sig etsteds om Reklamen saaledes: «En Forretnings Fremgang afhwenger
af en rundhaandet Understottelse af Trykkeriet.»

Et amerikansk Blad skriver om dette Emne: <At forsege at gjore Forretninger uden at
avertere. er som al vinke i Morket. Man ved sely, al man vinker, men andre kan ikke se det.s

Ogsaa Gladstone har oftere udlalt sig om Annonceringens store Nytte. «Avertering er
utvivisomt nyttig. Virkningen af denne Maade al gjore sig bekjendt paa er enorm.» Men el
andet Sted siger han: «Det er en Kunst al avertere.»

Et gammelt Ordsprog siger: «Et Pund Bogtrykkersverte, vel anvendt, er mere veerd end
et Pund Guld.»

En aandrig Forfatter paa delte Omraade siger: «Reklamen er en psykologisk virkende

4"
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Kralt, som kan frembringe en Virkning, men hvis egentlige Art og Viesen vanskelig kan paavises,
endmindre analyseres.:

«Saa ud Averlissemenler i April, saa trives Forretningen i Mai, og du kan heste allerede

o

1 Juni.s

Lignende Udtalelser af [remragende Forretningsmaend kunde suppleres med mange flere :
men del faar veere nok hermed.

At Reklamen ogsaa i andre Forhold, udenfor det merkantile Omraade, spiller en magtig
Rolle, er almindelig anerkjendt. For Kunstneren saavelsom Literaten er den som oftest af
skjebnesvanger Virkning. For kun at nievne et eneste Exempel af nyeste Dato paa, hvilken Vgt
Politikerne tillegger Reklamen, skal her gjengives en Nolits efter Newyork-Bladet « World»:
«Det kostede Me. Kinleys Parti 5183200 Kroner at faa ham valgt til Prasident. Det demokra-
tiske Partis Udgifter var naesten lige saa store. Mec. Kinleys Parti sendte paa en Uge 30 000000
Valgskrifter 1 Posten.»

Det tor vistnok siges, at havde Mc. Kinleys Parti undladt at gjore denne kostbare Reklame,
vilde han aldrig veere bleven de nordamerikanske Staters Preaesident, om hans Sag og hans
Parli end kunde opvise noksaa mange Forlrin for hans Medbeiler Bryans.

Jeg kan her ikke nmglte mig at gjengive en traeffende Udlalelse om det moderne Reklame-
viesen af en anden Forfatter:® «Det er i vor rastlese Tid ikke nok, at enkelte Individer for-
maar al nytte Reklamens Kunst til Myntens eller Arens Gevinst; den maa ogsaa eves nationalt.
Skal der viere materiel eller aandelig Kappestrid mellem Nationerne, maa man ikke glemme
Tidens Vilkaar og de engang faklisk foreliggende Forhold. Enhver Tale om, at «Reklamen»
som saadan efter sin Art er usund, er praktisk talt Vrevl. Der ber lvertimod gaaes et Skridl
videre, end hvad der til Dato har vaerel preesteret i vorl Land. Den nationale Reklame
bor i heiere Grad blive Gjenstand for vore Stals- og vore kommunale Autoriteters Omsorg og
Omtankes.

* Morgenbladet No. 502, 1897,
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OM ANNONCERING

A. ALMINDELIGE BEM/ERKNINGER

t annoncere er en Kunst, siger Gladstone. Og om del end ikke er en Kunst
Ordets egentlige og dybere Forstand, saa er det ikke nogen-let og ligefrem
Sag at affatte og arrangere en virkningsfuld Annonce og benytle sig af de
rette Midler (il dens Publikation. Annoncevaesenel omfatler el saa
vidtforgrenct Omraade, og det har udviklet sig til en saa eiendommelig
Instilution, at det for de fleste er nedvendigt at faa Veiledning for al
opnaa den tilsiglede og til Udgifterne svarende Nytte.
Enhver Forrelningsmand véd, at Annonecen i vor Tid spiller en overmaade viglig Rolle,
og at den, rigtig anvendt, er el anerkjendt Hjselpemiddel til en Forrelnings Trivsel. Ingen Forrel-
ningsmand, der forstaar sin Tid, underkjender Annoncernes store Betydning. Efter enkelte
Mxznds Udtalelser har de nutildags endog faaet en saa stor Betydning, al man uden dem neppe
kan teenke sig Handel og Industri i sit nuyerende Omfang, Udviklingsdyglighed og med sin
internationale Karakler.

Hos fremskredne Folkeslag, som kjender Pengenes Veerdi, er Ordet af veasentlig Belydning
for at give Handelen det nadvendige Initiativ. Del talte Ord har vistnok s=regne Foririn:
Klangen eller Tonen, Gebwerden, som ikke kan erstattes med soget; men det har ogsaa en ind-
skreenket Rekkevidde: Det naar ikke ud over den nmrmeste Kreds. Havde man el Middel Lil
al @ge det talte Ords Raekkevidde, saa vilde dets Indllydelse paa Omgivelserne forheies i
samme Grad. Et saadant Middel er Pressen. Gjennem den udvides Tilherernes Kreds til
Leesernes, og gjennem Avisen kommer det Publikum, til hvilket man henvender sig, til al om-

fatte en storre Del af el Lands Befolkning; det Ord, som tales om Morgenen, hores om Aftenen
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i By og Land, og af rastlese Tunger bliver del baaret videre og videre. Det mest virksomme
Middel til at frembeere et Tilbud for vide Kredse, er derfor den trykte Bekjendigjorelse, Inseralet
eller Annoncen.

Den, som véd, hvilke tallase Veie der forer til al veekke de menneskelige Behov og Lyster,
den forstaar ogsaa hvor mangfoldige de Midler er, som Reklamen kan anvende for at opnaa
sin Hensigt. Snart virker den paa @iet, snart paa @rel; snart paa Manden, snart paa Kvinden.
Den forsmaar neppe noget Middel til at vaekke og stimulere Kjebelysten.

Offentlige Bekjendigjerelser og Reklamer er nedvendige, ja maaske uundgaaelig noedvendige
for al Slags Handel, hvis Varer tjener det daglige Forbrug, og som benyttes inden alle Klasser
al Befolkningen. Den, hvis Afsetning kun naar enkelte Huse eller til en engere Kreds, kan
lettere undveere Reklamemidler, f. Eks. Landhandleren. For ham vil det veere tilstrackkelig
at sette et Opslag paa sin Butikder, hver Gang han har noget nyt at anbefale, f. Eks. «Fersk
Kjsd». Ogsaa Fabrikanten, som kun fabrikerer én Artikel, men i det Store, vil bedst kunne
erstatte en offentlig Bekjendigjorelse med en speciel Meddelelse eller en Reisende. Der er For-
retninger, som slet ikke har Brug for det store Publikum; de overlader til Detailhandleren at
gjore Reklame for sig.

Da det af alle erkjendes, at Pressen er en stor Magl, saa kan heller ikke den Reklame,
Pressen formidler, indtage en ringere Position; thi over Halvparten af Avisernes Spalter slaar i
Reklamens Tjeneste, og en stor Del af Pressen har bygget sin gkonomiske Existens herpaa.

Jo storre Produktionen paa Verdensmarkedet bliver, desto skarpere bliver ogsaa Konkur-
rencen og jo sterre Vanskelighederne ved at bringe Meddelelser om Varerne lil Forbrugernes
Kundskab. Selv de bedste Varer og de solideste Forretningsgrundsatninger kan i og for sig
ikke frembringe den enskede Virkning, saafremt Publikum ikke bliver foranledigel lil et Besog

for at kjsbe. Ethvert Middel, som egner sig til al

v.';g

gjore Forbrugerne opmerksom paa en salgbar Vare,

'

synes derfor at vere velkomment.
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Statens Kunstudstilling

1897 ~ staaende Husgavl og Vaeg med Annoncer, ja endog

Dioramalokalet /& Vi Staten udleier paa Jernbanestationerne dertil skikkel
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Vaegplads. 1 Aviser vokser Annoncernes Antal stadig,
Hyerdage 105, 50 Bre og til visse Tider, naar livlig Oms@ining kan ventes,
Sendage 10—5: 25 @Ore : stiger Annoncernes Antal til en saadan Mew@ngde, al

man kun med et vist Raffinement kan finde Former,

som lader ens eget Avertissement nogenlunde komme

Moderne Reklame-Cliche fra Skriftsteberiet A. Numrich & Co  {j] gin Ret.
i Leipzig. 5 3 = S
Der gives ingen Norm for hvoerledes man

bedst, d. v. s. med sterst Udbytte, ber avertere og i det Hele taget gjere Reklame; men nogle almen-
gyldige, dels praktiske og dels theoretiske Regler herom skal i de efterfolgende Kapitler gives.

Den, som vil s@lge noget, maa selvfolgelig have Kunder eller sgge sig saadanne. Midlerne
hertil er forskjellige. Enkelte synes, at en Reisende er det mest effektive Middel for at bevmege
Folk til Anskaffelse af sine Varer; og der er vistnok god Grund til at tro, at denne mundtlige
Overtalelse foranlediger mangen Handel, som maaske ellers aldrig var kommen istand; men
dette er en meget dyr Reklame, og desuden kan én Reisende kun besgge ét Sted ad Gangen,
medens han hellerikke kan medtage alle mindre Steder, da Reiseudgifterne derved vilde blive

uforholdsmessig hoie.
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In der
Hoehflut von Reklama-
achriften, mit denen dar Markt
zur Zolt Oberschwemmt wird, hat
sich unsere hier verwendete Barnum?!
dauernd auf der Oberiliche hehauptet,
Vareinigt sie doch alle Vorziige in sich, die
eine Reklameschrift ersten Ranges besiizen
muss, Sie st ungewdhniich auffillig und doch
yornghm, kann ebensowohl zu Massen-Auflagen,

als zu den feinsten Accidenzen verwendet werden.

|st dank eigener, solider Gussart aussorordentlich

widerstandsfihlg und kann daher als eine wirklich
dankbare, sich rasch bezahlt machende Schrift
empfohlen werden. Ein schlagender Bewels
hierfiir ist der grosse Erfolg, den dieselbe
in ganz kurzer Zeit errungen hat, und
spricht letzterer Umstand wohl In
erster Linle und untrilglich
zu lhren Gunsten.

Prove paa moderne Reklame-Cirkulwere,




32 OM ANNONCERING

Jilligere — og maaske ikke mindre hensiglsmeaessigt — er det at avertere i forskjellige Aviser.

Den som har sine Kunder i sin egen By og dens nermeste Omgivelser, averterer selviolgelig
bedst i Lokalaviser og saaledes, at de Artikler, som passer for Aarstiden, stilles i Forgrunden.
En Jernvareforrelning vil saaledes avertere Haveredskaber om Vaaren og Ovne og deslige om
Hosten.

En Bekjendtgjorelse, som det er af Vigtighed at faa udspredt blandt en
Mangde Mennesker hurtigst muligt, kan ikke paa nogen anden Maade spredes
saa billigt, let, hurtigt og sikkert som gjennem Aviserne. Dette er i mange Tilfelde
al overordentlig stor Betydning for Handelsmanden. 1 de store Verdensbyer vil man saaledes i

Lobet af 3 & 4 Timer, ja i enkelte Tilfzelde maaske endog i korlere Tid, kunne udsprede en

Efterretning blandt Millioner af Mennesker, hvilket — med de samme Omkostninger ad en
hvilkensomhelst anden Vei vilde vwere en absolut Umulighed, Sely om Tallet — som i vore
skandinaviske Storbyer kun dreier sig om nogle faa 100 000’er af Mennesker, som man med

vore Avisoplag kan naa, saa er detlte dog et Kommunikationsmiddel, man ikke kan enske sig
bedre. Og Dagsaviserne vinder stadig sterre Udbredelse.

Gjeelder det at vedligeholde en stadig Reklame, saa kan man simpelthen ikke undgaa
Avisernes Medvirken.

Det er derfor ogsaa almindelig anerkjendt, at den relativ bedste Maade for alleslags Reklame-
og Avertissements-Publikationer er Avisannoncen. Denne har fremfor alle andre Reklame-
midler mange Fortrin. Disse bestaar fornemmelig deri, at denne Reklameform er den
forholdsvis billigste og derhos den relativ mest virkningsfulde. Ved et Avertissement kommer
man direkte og umiddelbart i Forbindelse med Tusinder af Mennesker af alle Steender uden
Mellemmand, uden Tidsspilde, uden Reise- og Portoudgilter.

De forskjellige Forfattere paa dette Omraade giver Annoncen den forste Rang blandt de
mangehaande Reklamemidler, og nerverende Forfatter slutter sig fuldt ud til denne Anskuelse.
Og har denne Anskuelse allerede i tidligere Tider kunnet gjores gjeldende, saa er delle ikke
mindre Tilfeeldet nu, da Avisernes Anscelse, Udbredelse og Indflydelse vokser for hver Dag og
for mange Folk er den eneste Lekture.

Hvilken kolossal Haide Annoncevaesenel har naaet i vor Tid, faar vistnok enhver Folelsen
af, naar han modtager sin Avis og ser, alt Bekjendlgjorclserne sladig optager mere og mere
Plads til Fortrzengsel af det ovrige Indhold. Avertissementerne indtager i Regelen storre Plads
end den tekstlise Del. De Summer, som aarlig ofres paa Annoncer, er kolossale. Allerede for
90 Aar tilbage havde Verdensbladet «Timess» ecn Annonce-Indtegt af ca. 10 Millioner Kroner
aarlig, og enkelte amerikanske Aviser, f. Eks. «Newyork Herald», overgaar endog «Timess med
Hensyn til Annoncernes Antal. Ogsaa i Skandinavien har Annonceveesenet i de sidste Aar
taget el betydeligt Opsving, og al Sandsynlighed taler for, at det fremdeles vil udvikle sig.

FrigpricH STREISSLER siger: «Om den Mand, som har opfundet Annoncen, burde vearet
stenet, eller om der skulde reises ham el Monument, vilde vere en Strid om Pavens Skjag.
Annoncevaesenel bliver vistnok gjort ansvarlig for «Pressens Korruption»; men man overser, at
den nuveerende Udvikling al Pressen var ulmnkelig uden Annoncerne, da ellers Abonnements-
prisen vilde blive saa hei, at ikke en Hundrede Del af de nuvarende Abonnenter kunde have
Leilighed til at holde en Avis.

Vi har allerede i de indledende Kapitler paavist, at Annoncerne spiller en vis Rolle i det
moderne Handels- og Forretningsliv. Annoncerne orienlerer Publikum ikke blot om Tilbud og

Eftersporgsel, de peger ogsaa paa Stedet, hvor et tilstedevaerende Behov kan lilfredsstilles. En
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Avis' Annoneeafdeling giver Anledning til Kjeb og Salg og kan sammenlignes med et offentligl
Torv. hvor Vareomsietningen foregaar. Den sparer allsaa den Segende Tid og Mpie. Annoncen
giver Slodel til Konsumplion og som Folge deraf ogsaa lil Produktion; men hovedsagelig danner
den en wwesentlig medvirkende Aarsag til Kjeb og Salg af Varer, Eiendomme osv. Et vigligl
Led danner ogsaa de almindelige Bekjendtgjorelser al forskjelligt Indhold samt Tilbud og Efter-
sporgsel afl Arbeidskralt. Her mades alle, Fallig¢ og Rig, med sine Onsker. Annoncevaesenet

& 0§ 1ls,

er en wmgte demokratisk [nslitution, opstaaet direkte af Forrelningslivets Behov og il Raadighed

for Alle og Enhver. Her hersker en saa at sige fuldstendig Frihed. ledaklionerne overtager
nemlig intet Ansvar for sine Annoncesider og gransker ikke selv de indkomne Annoncer. Kun

de groveste Forseelser mod Siedelighed og Moral

bliver lorretningsmeessig tilbagevist, og desuden

vaager Loven over deslige Udskeielser. —
Dic Rehlame

Setticielft fhe fauf-

ménn
bleter i

Annonceafdelingen overlades i enkelte Til-

fielde, ialfald for enkelte slerre udenlandske

Avisers vedkommende, helt til specielle Entre-

wian et i
Probanet

prengrer, og Redaktionen har i saa Tillxlde oL

LSRTIln B Y
iberatihlin
feanca ys

intet med den at skatle.

Det er forstaacligt, at Annoncealdelingen
i en Avis ingen anden Hensigt og Betydning _
) : : S5 i Maderne Annoncer (praemierede).
har end f. Eks. en almindelig Plakatsagile cller
en Vaeg, bestemt til Optagelse al Bekjendtgjorelser. Hensigten med Annoneerne er ingen anden end
al bringe Leeserne i Forrelningsforbindelse med den Averterende. Det er Liesernes Sag al bedemme
de forskjellige Tilbuds Realitet og Soliditet samt veelge det, han har Brug for og Lyst til. Del slore
Publikum har heller aldrig opfattet Forholdet mellem Redaktionen og Annonceafdelingen ander-
ledes end en almindelig Forretningsforbindelse; kun naive Folk vil oplatte Forholdel anderledes,

Annoncesiderne i en Avis er en Tumleplads for alt: for det Gode saavel som for del
Slette. det Reelle som for Svindelen. Publikum véd dog i Almindelighed meget godt at skille
det Xgle fra det Umgte. «Kuny, siger en anden Forfatler * paa dette Omraade, «naar der er
Tale om Patentmedicin, er Publikum ligefrem slagen med Blindhed.» Denne Sxtning har den
Dag i Dag sin fulde Gyldighed, og i denne Henseende synes Oplysningen vanskelig at ville stige.

Al Avertissementets Affattelse kan man i Almindelighed drage en Slutning om Tilbudels Realilel
og Soliditet. Jo mere paatreengende en Reklame er, desto mindre er i Regelen Sandsynligheden
for. at man har med en reel Forretning at gjore, omendskjent, som lidligere antydet, en mark-
skrigende Reklame i og for sig intet har med Svindel al gjore.

En altfor paatreengende og hensynsles Reklame, som overall ligesom traeder En generende
iveien, ansees — og det med god Grund — for al vwere el Udslag af en Egoisme, som stler all
tilside for kun at opnaa egen Fordel. En saadan Markskrigerreklame mades overalt med den
fortjente Foragt. Imidlertid er det utilraadeligt med den store Treengsel, som hersker i Avisernes
Annonce-Afdelinger, paa Plakatseiler osy. at iagllage altfor diskrete Former for sin Reklame, da
en isinefaldende saadan er det eneste Middel, hvorigjennem den enkelte bliver hert og seel i
det almindelige og store Virvar. Man ber derfor vere skaansom i sin Dom.

Endel Forretninger seger ved alle mulige Midler al vieckke Opmerksomhed og benylter

til Udstyr af sine Bekjendlgjorelser allehaande burleske Reklamefigurer, som vistnok er egnet til

Rudolf Cronau: ¢Das Buch der Reklames, Leipzig, 1839

. Seheibler: Hasndbog i det moderne Reklameyesen
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at viekke en vis Opmezrksomhed, men som ikke under alle Omstendigheder kan ansees passende,
G ©

represenlaliv Karakler. Saadanne Forretninger vil altid vaere henvist til verdige, negterne og

:s. for store Forretninger, eller saadanne, som ifelge Sagens Natur har en vis alvorlig eller

enkle Reklamemidler.

Som alt andel, har ogsaa Annonceveesenet sine Venner og Fiender, og der gives Forrelnings-
mend, som principielt ikke averlerer, og som nwrer den besynderlige Anskuelse, at et Aver-
tissement er et Tegn paa, al den averterende Forretning er al underordnet Belydning. At en
saadan Anskuelse beror paa en [uldstendig feilaglig Opfalning af Forholdene, bevises bedst ved
den Kjendsgjerning, at i vor Tid averterer netop slore Forrelninger mest og sterst, og da disse
Forretninger gjentager detle Eksperiment Aar efler Aar, afgiver dette et steerkt Bevis for, at det
saalangt fra nedveerdiger, men heller haever og i ethvert Tilfeelde lenner sig at gjere Propaganda
for sin Forretning. At Avertering i Almindelighed mere skader end gavner, vil vel neppe nogen
for Alvor paastaa. Saadanne Paastande kan maaske forekomme paa enkelte Hold; men de bliver
ganske betydningslese ligeoverfor de mange Udlalelser i modsal Retning, og det al Folk, som
maa erkjendes som [remragende Forretningsmezend.

De mange store Finanls- og Forrelningsmeaend, som saa decideret har erkleret sig for
Averteringens Rentabilitet, er alle Mwend, som sidder inde med de nedvendige personlige og
praktiske Erfaringer paa dette Omraade, medens det synes som om de faa Stemmer, der udtaler
sig 1 modsal Relning, ingen sikre Argumenter har lor sine Paastande. Det er maaske Folk,
som selv har gjort enkelte famlende, ubehjlpelige og som Falge deral resultatlase Forseg i denne
lelning; men som antydet i el andet Kapitel 1 dette Veerk, kan man ikke vente sig nogel
lesultat al enkelte og maaske svage Forseg i Reklameveien: der skal ogsaa her, som i andre
Forhold, Theerdighed, Udholdenhed og store Ofre til for at opnaa gode Resultater.

Amerikanske og lildels ogsaa engelske Forretningsfolk har el mere udviklet Syn paa denne
Sag end Skandinaverne. De averlerer alle; der maa enhver gjore Reklame: den Larde
saavelsom Kunstneren, Preeslen saavelsom Sagforeren. Ingen kommer frem der uden ved
Reklamens Hjelp. De Summer, som i Amerika ofres paa Reklamens Alter, er derfor fabel-
agtig store.

Slaar en Reklame feil, er Grunden dertil vistnok 1 de [leste Tilfwlder at spge i den
Omstendighed, at den ikke er gjort med tilberlig Indsigt, den nedvendige Konsekvenls og
i den rette Udstreekning,

De Forrelningsmeend, som gjer Reklame, finder vel oflest heller ikke den rette Forstaaelse
hos dem, som har med den fekniske Udflarelse ved dens Iveerkswellelse at gjere, det veere nu
Bogtrykkeren, Lithografen eller Skiltmaleren. Under vore hjemlige Forhold bydes der en
Bestiller kun sjeldent noget Originalt, Ekstravagant, Frapperende og Nyl, og delle er maaske
ogsaa en af Grundene til, at der i det Hele taget ikke gjores endnu mere Reklame end Tilfeldet
er. Der praesteres allfor mange ensformige, hverdagslige Ting. som trielter istedelfor at oplive,
og som derfor ikke vekker den tlilsiglede Opmeerksomhed og ikke bringer den paaregnede Nytle.

Selvfolgelig passer det ikke for Alle og Enhver at averlere eller paa anden Maade at gjore
offentlig Reklame. Der gives Forretninger, hvis Drifl er baseret paa andre Betingelser end
Annoncer, f. Eks. saadanne, som kun handler en gros, eller som kun kan gjere Regning paa en
indskrenket og lokal Afselning.

For den, som er istand til at beljene sin Kundekreds direkte og personlig, er et Aver-
lissemenl ikke nedvendigt. Del samme er Tilleeldel med den, som smlger eller fabrikerer

en Artikel, som ifelge sin Natur kun kan have et indskrenket eller lokalt Marked. Det er
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allsaa serlig for Masseartikler, Luksusgjenstande og nye Artikler, som endnu ikke har nogen
Konsumentskreds, at det er paakrevet al avertere; saadanne Forretninger vilde ellers, naar
ikke Annoncen stod il deres Disposition, veere nedl til at gribe lil megel kostbarere og mere
tidsspildende Reklamemidler

Sporgsmaalet om Reklamens Nedvendighed og Rentabilitet er simpelthen et Kalkulations-
eksempel. Masseartikler behover en stor Udbredelse og selvivlgelig megen Reklame: men

ogsaa her kan der gjeres Indskrienkninger i

Yeklamen. Prisen paa vedkommende Artikel
maa saaledes kunne baere Avertissements- eller
andre Reklameomkostninger. Er ikke dette

Tilfelde, forbyder Reklamen sig selv.

En praktisk Regel er, al man skal aver-
tere. naar man efter al Sandsynlighed kan
Warke der auslindischen Litteratur

regne paa Afsweining, altsaa for Artikler herende liustrierter Katalog empfahlonswerter

til det daglige Behov, oftest muligt, Saison-

Artikler selvfplgelis kun til og i Saisonen.
En Handelsmand skal forsege at drage Fordel
af alle mulige tilfreldige Omstendigheder og
Leiligheder. Saaledes har man f. Eks. lagt
Mwerke til, at en indsigtsfuld Forretningsmand

averlerer Regnkapper hver Gang det meteoro-

logiske Institut varsler Regnveir. Det er jo

selvsagl, at Regnkapper averteres bedst i Regn-

veir: men mesl effeklivt er del maaske ved

indtredende Regnveir.

Om Maaden, hvorpaa den merkantile | [ K Tistisyer

Propaganda bedst sw®ttes i Scene, kan ingen

almengyldige Regler opstilles. Enhver Forretning
har sin swregne Karakter, som betinger Re- -

klamens Form og Arl, og den Forretnings-

drivende vil snart selv finde ud, hvad der
passer bedst for ham, Vi kan her kun gjentage, Prove paa et moderne Boghandler-Prospelkt.

at man ikke ber vaere altfor sparsommelig, naar

det gjeelder at annoncere. Er man beslutlet paa at betreede Reklamens Vei, skal man gaa
den til Ende og ikke gaa tilbage, naar man er kommen_ halvyeis.

En fremragende Pariser-Forrelningsmand udtaler sig paa [felgende originale Maade om
Averteringens Veerd: «Ferste Gangs Avertissement oversees i Regelen; andens Gangs Aver-
tissement bemamrker man, men man laeser ikke Annoncen. Ved lredie Gangs Gjentagelse lweser
man den, men man tenker ikke noget over den. Ved den fjerde Gjenlagelse interesserer man
sig for Prisen, og ved den femte laler man med sin Kone derom. Ved den sjetlte faar man
Lyst til at gjere et Forseg, og ved den syvende kjeber man.»

Valget af Annoncerings-Organerne er selviplgelig af indgribende Belydning for
Annoncernes Virkning. De fleste Averterende vil uvilkaarlig ty til den mest udbredte og lweste
Avis. Dog er dette ikke under alle Omstendigheder det absolut rigtige. Der kan saaledes vwere
Aviser. som visinok har de fleste Abonnenter, men hvis Annonce-Afdeling dog ikke laeses synderlig

5

5 *
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megel, af den simple Grund, al Avisen holdes for Tekstens Skyld, medens en anden Avis, som
maaske har en mindre fyldig og velredigerel Tekstaldeling, holdes for Annoncernes Skyld.
Medens en Annonce i den forstnzevnte Del af Aviser let kan resikere al blive overseel, bliver
den ved den sidstneevnte formelig eflersegt.

Er det imidlertid ialmindelighed saa, at den Avis, som har den slorste Leeserkreds, er
den fordelagtigste for den Averterende, saa kan det ogsaa med fuld Feie i de mindre leste

Avisers Faver siges, at disse med

sine faa Annoncer har del forud

for en Avis med mange Annoncer,
at de faa Annoncer i den mindre Avis
bliver sikrere leest end der, hvor der
er mange. Ifolge dette vil det altsaa

veiere paakrievel, naar man med sin

Annonce i en stor Avis med mange

/" 2 \}.}, Skikket for Skrivelser, som skal Annoncer vil vaekke den pnskede ()]"
[ARKIV—POST opbevares eller ecirkulere. maerksomhed, paa en eller anden

B 5"332%9 L“q Overordentlig sterkt og holdbart. Maade at l[_;i”!-t. \I:_‘, Sll’l‘li{_“ }_.',L}'L‘Ill(’.“fll’,

eller ved dens Originalitet. Det sidste
kan enten bestaa i en original Al-

fattelse eller ogsaa i el seregel typo-

det viere nu ved Annoncens Sterrelse
I 1 |

grafisk Udslyr, Illustrationer eller lign.

Virkningen af Annonecer i Aviser,
A som udkommer 2, eller som det med
a lPhandel flere udenlandske Aviser er Tilfwldet,
i . endogsaa 3 Gange daglig, kan ifelge
= /":;; s sin Natur ikke vezere af lang Varighed.
= © Mit bekjendte Naar den nye Avis kommer, legger
Korrespondance_ man den «gamles tilside, og dermed
L]

» er ogsaa Annoncerne i Regelen be-

med hoss

gravne for bestandig. Disse Aviser

wiaende Vandmearke

er imidlertid store og indflydelsesrige

anbefales Organer, hvor en Annonce, sely om

den kun er levnel en saa kortvarig

1]

Levetid, dog vil have sin Nytle og

Jetydning,

Jo lengere Tidsrum der er imellem de enkelte Nummeres Udkommen, desto lengere vil
ogsaa Annoncerne virke, da man i Regelen ikke lwegger en Avis hell tilside, for man har faact det
nye Nummer.

Ved Annonceringen er der fornemmelig to Ting al iagltage, for det forste den annoncerede
Artikels Natur og dernwmst Abonnentens eller rellere sagt Leeserens Stilling inden Samfundel.
Den Rige vil saaledes i Regelen holde den dyreste og righoldigste Avis; felgelig vil man i denne
med bedst Udsigt avertere dyre Gjenstande, medens de billigere Varer averteres bedst i en

mere almindelig Avis, som lases af de brede Lag inden Befolkningen.
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Avertissementerne kan inddeles i tvende Hovedarter; de, som har en vis Almeninleresse,
altsaa saadanne, som Lzseren selv sgger, og de, som kun reprasenterer de Averterendes Seer-
interesser. Den forstnmynte Art af Bekjendlgjorelser er de, som handler om Fornpielser, Under-
visningsveesen, Konkurser, Leie-Averlissementer, Eiendomssalg, ledige Beslillinger osv. Den
anden Gruppe er de, som Laseren ikke seger og hertil horer alle Bekjendlgjerclser om Kjab og
Salg af Forbrugs- og Luksusartikler.

Den forstnevnte Art, som Leseren seger, traenger ingen sewrlig original eller paafaldende
Affattelse og heller ikke trmnger de nogen fremireedende Plads. Disse Averlissementer har
desuden i de fleste Aviser sine faste Rubriker, hvor man er vant til at finde dem. De Aver-
tissementer, som skal sgge Lmseren, maa affattes, ndstyres eller placeres saaledes, at de ikke
undgaar Leeserens Opmerksomhed. De bor altsaa helst vaere a nderledes end alle de svrige.
Man ber, naar man anbetror en Avis et storre Avertissement, paa Forhaand studere Bladets
almindelige Udseende med Hensyn til dets Avertissementsteknik. Kan man for sin Annonce
opnaa et Udstyr afvigende fra alle andre, kan man veere sikker paa, at den ikke bliver overseel.

Paa Averlissementsteknikens nuvwerende Standpunkt er det i Regelen ikke vanskeligt at
skille sig fordelagtig ud fra sine Medaverlerende. Vi skal i de felgende Kapitler gaa nwrmere

ind herpaa.

B. OM AFFATTELSEN AF ANNONCER

Det er ingen let Sag af affatte og arrangere en virkningsfuld Annonce og ikke mange
har det rette Greb paa Tingen. Der udfordres mange Belingelser, for at en Annonce ikke
skal gaa helt tabt blandt den store Mmngde, som omgiver den i Avisen og afsvaekker den.
Det nytter nu ikke lenger at komme med skablonmeessige Annoncer, saafremt man vil ventle
sig Udbylte deraf.

[ Erkjendelsen heraf har enkelte store Forretningshuse i Udlandet betroet Affattelsen af

sine Bekjendtgjerelser til Folk, som er swerlig ovede deri, altsaa til Specialister, hvilket vistnok
"er en gavnlig og tidsmeessig Foranstaltning.

Det er saaledes bekjendl, at flere store udenlandske Forretningshuse underholder szeregne
Avertissements-Kontorer, og enkelte af dens Medlemmer trakker Gager, som er mere end lem
Gange saa stor som en Professors. — Den bekjendle Leo Lespes, som under Navnet TIMOTHEE
Trivm skrev i «Pefit Journal», og som veesentlig bidrog til dette Blads store Udbredelse, var den
snedigste af alle Reklamemagere. Han havde slor Segning, og enkelte af hans Reklame-Notitser
blev betalt med Tusinder af Franks.

De bekjendte Reklamedigte, som man ofle ser i «Fliegende Bldller» 0g andre meget udbredte
Tidsskrifter, honoreres meget godt. Enkelte Forretningsfolk betaler ogsaa heie Salerer for gode
og originale Udkast til Annoncer, saameget mere, som saadanne virkelig originale Frem-
bringelser af vedkommende Firma kan registreres som Forretnings- eller Varemderke, og som
saadanne ydes Monsterbeskyttelse. Bekjendte Plakatkunstnere opnaar for et Udkast lige op il
2000 Kroner i Honorar.

En narmere Anvisning, hvorledes i de forskjellige Tillzelder en Annonce ber affatles,

kan her selvlisluelic ikke gives, dertil er Mangfoldigheden altfor stor. Variationerne i en
o tal o i I
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Annonces typografiske Udstyr er ligeledes uendelige. Del sidste har vi i en Del praktiske
Eksempler, indflettet i Teksten, forsegl at paavise.

De Vink og Regler, som i de efterfolgende Linjer gives, har i alt Viesentligl kun theoretisk
Gyldighed. Thi det er jo ikke at venle, at Konkurrencen paa detle Omraade nogensinde kommer
til Ro. Hver Dag dukker der op en Mangfoldighed af nye Former, og kun den, som folger
neic med Udviklingen paa dette Omraade, vil en og anden Gang vare island til at distancere
sine Konkurrenter.

En Annonce skal ikke alene vaere korrekt affattet, den skal ogsaa veere kortfattet,

grei og letfattelig, oversigtlig og tydelig og, om muligt, afvigende [ra den almin-

delige Bogslil; altsaa en Smule pikanl; men fremfor alt skal Teksten have en vis Originalitet,
saa den derved opfordrer Publikum til Leesning.

Klart og greit maa Teksten veere affattet, saa enhver kan forstaa den og ingen lage
Feil af Meningen.

Kortfattethed er en meget viglig Betingelse; thi ingen giver sig Tid til at lese lange
Avertissementer, Man skal saaledes ikke forlange af Publikum at lwese meget paa et lidet,
sammenknebet Rum. At spare altfor meget paa Plads, kan ikke kaldes rationel Avertering:
heller det modsatte,

Den som falbyder eller sgger lilkjobs en Vare, en Eiendom, seger cller tilbyder en Stilling
osv., skal ved Affattelsen af et Avertissement altid bestrachbe sig for kun at traeffe de virkelig
Interesserede og ikke ved Uklarhed eller Ufuldkommenhed i sin Udiryksmaade al uleilige
andre Mennesker til unytlige Foresporgsler, Portoudleg osv.

Det staar vistnok enhver frit for ikke at nzevne sit Navn: men naar {. IEx. en Averterende
blot swetter:

«En Dampmaskine tilsalgs.

Offerter under «Dampmaskine» udbedes gjennem dette Blads Expedition»
eller lign., saa er dette mildest talt ufuldsteendigt; thi her mangler ethvert Holdepunkt for even-
tuelle Liebhabere, og Avertissementet er selvfolgelig omtrent virkningslest. Stedsnavnet ber i
ethvert Tilfzelde ikke udelades ved deslige Avertissementer:; thi saadanne Varer som Damp-
maskiner taaler ingen hsie Fraglomkostninger, og den eventuelle Liebhaber maa allsaa vide,
hvor omtrent den tilsalgs averterede Gjenstand lagrer, saamegel mere som i de fleste Tilfeelde
Liebhaberen vil veere nedt til al tage den i @iesyn, forend han reflekterer paa den.

Det er en Selvfolge, at man ved Annonceringen altid ber betjene sig af et anstendigl
Sprog. Vulgwere Udtryk steder, selv om det er i en Annonce. Hgist upassende vilde det ansees,
om man benyttede sig af religiose Hentydninger i Reklame-@iemed. En Berliner-Kjebmand blev
nylig sat under Tiltale og straffel, fordi han i en Annonce bavde brugt den ellers almin-
delige Talemaade

«Lieber Gott im Himmels
(Kjere Gud i Himmelen)
som Indledning lil en almindelig Annonce.

Den forste stilistiske Betingelse er, som allerede antydel, Klarhed og Korrekthed.
De grovesle grammaltikalske Feil vil vistnok altid Seetteren eller Korrekturleseren rette; derimod
strider det mod hans Pligt at befatte sig med Forandringer eller Rettelser i Annoncens Affattelse
eller Anordning foravrigl.

Annoncens Gjenstand eller hvad den omhandler, skal i Regelen swltes i Spidsen og for-

evrigt behandles typografisk saaledes, al den fremhaves og udmerkes. Det nwmste vigtige

s
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Spergsmaal er Adressen, eller hvor Laseren skal henvises. Det er nemlig af Viglighed,
at Forretningens Beliggenhed angives neiagtig. Lieser Nogen . Eks. at en Forretning
ligger i Prindsensgade 10 eller 40, saa vil han ikke faa nogen klar Foreslilling om dens
Beliggenhed, saafremt han ikke tilfzeldigvis skulde veere swmrdeles vel kjendt i denne Gade.
Siges derimod, at vedkommende Forretning ligger mellem Kongens og Kirkegaden, saa vil
ingen vere nedt til at sege lenge. Arlikelens eller Varernes Pris bor slaa i tredie Reaekke,
derniest Navnet eller Firma og saa Varens Kvalitet. Alt andet er kun Biting,

Efter Omstendighederne kan ogsaa med Udsigt til en god Virkning lilfeies Citater af
Attester fra Auloriteter eller Konsumenter. Qgsaa
Talopgaver over Afsmetnings- eller Fabrikalions-

mangden er her paa sin Plads. Derimod skal

Teleprafadresse

man i et Averlissement aldrig sige til Publium Peters.
Telef

naar og hvor det kan eller skal bruge en Vare. e

i s , No. 111.

Man skal kun sige, hvor det, som skal bruges, er at

erholde,

Ligesaa upassende og unylligt er det al retle
Anmodninger til Publikum i en direkte og bestemt
Form, [. Eks. «Ordres paa disse renommerede Cycler

bedes straks indsendt il — — —». Intet Men- /" s Efter en
. . L i . { h lzengere Uden-

neske, som bruger en Cycle, vil tage Notits af dette AN
oy landsreise har jeg
strakss, g
medbragt et stort Parti

At en Handelsmand udswelger sine Varer paa

" ) " 5 . I ) Saison=~Artikler
Grund af Flytning eller Opher, tager Kjoberen i
] N ek X ! af .alle Slags.
Regelen ingen Notits af; Hovedsagen for ham er ’

Prisen. For at begrunde visse swregne Fordele S. F. Petersen
for Kjaberen, er AN vis g il at give e

jak , er man vistnok nedt tl at give en Kaabe- & Modemagazin
kort Redegjorelse, der tilsigter at gjere ens Paastand KGaden a5

troveerdig ; men dette er altid kun underordnede

lng. Det samme gjelder ogsaa om andre Oplys-
Jame-Cliché fra Skriftsteberiet A, Numrich & Co,
i Leipzig.

ninger, [. Eks. at der paaberaabes swerlig billige Ind-
kjob eller lign. Udelukket er det selvfolgelig heller
ikke, at den omvendte Orden kan anvendes: men denne Fravigen fra Regelen maa da vwre
begrundet i sweregne Omstaendigheder.

Ved Affattelsen af Teksten til Reklamearbeider skal man aldrig lade ude af Betragining,
at det er en almindelig Synsmaade blandt Folk, at jo mere paaltrengende en Reklame
er, desto sterre er ogsaa Sandsynligheden for, at der ligger en mindre agt-
vierdig Hensigt til Grund. Omendskjont en almindelig paafaldende og kraftig Reklame i
og for sig intet har at skaffe med Humbug, saa kan man af Reklamens Form dog nogenlunde
slutte sig til Forretningens Reelitet og Soliditet.

Vi forudswetter . Eks, at en mindre Skomager har faaet en ny Konkurrent ved Siden af sig
i el stort Skotpimagasin. Den mindre Forretningsmand véd, al han snart vil blive trykkel af
den nye Konkurrent; men det vilde vare taabeligt af ham at efterabe sin storre Konkurrent
og ligesom ham avertere f. Ex.: «Kjempestort Lagers etc. (som han ikke er i Besiddelse af)

eller ogsaa at fingere en Realisation eller lignende. Der staar ham hundrede andre Udyeie til
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Raadighed for med Fordel al henlede Opmearksomheden paa sin Forretning. Han kan maaske

med Rette paaberaabe sig sine haandsyede og solide Varer og avertere saaledes:

Under 14 Kroner
kan jeg ikke levere Stovler; thi hos mig er hvert
Sting solid syet. og jeg henytter, som det vil veere
mine mrede Kunder bekjendt, kun prima lseder.
N K

Det er aldrig bra, ved en Reklame siraks og umiddelbart at lade sin Hensigl maerke. Enhver
grov og ubehjxlpelig Anbefaling, som allerede i lang Afstand lugler af Reklame, er forfeilet, iswer
naar den henvender sig til et bedre Publikum.

En god Reklame er langtfra noget Markskrigeri; det er en Kunst, som kun forstaaes af
Faa, omend mange benytter sig af den.

En Reklame skal, om muligl, fremkomme i en behagelig Form, og dernwst skal den
forsoge at virke overbevisende. Men har en saadan Reklame en sikker Virkning, saa skal
del ogsaa veere den Reklamerendes fornemste Pligt at betjene sine derved erhvervede Kunder
godt og reelt, saa hans Reklame bliver retfeerdiggjort, og Kunderne kommer igjen.

En raffineret og lillige en vis tillidsveekkende Reklame satte Fabrikanterne af den saakaldte

Malton-Vin i Scene, idet de averlerede saaledes:

W ].;.- BT STy
Spoerg Deres Laege om Malton-Vinen. el

Forklaring,

Ganske naturlig, ligefrem og virksom er det ogsaa al give Annoncen Form al en Tids-
offerte, . EKs.:
«Til og med Lordag den 19de December selges til Priser, som aldrig for
= el D 3 5
har veeret noteret saa billig, en Del — - ==y
Hovedmomenterne ved Istandbringelsen af en god og virksom Annonce er forovrigt ved
Siden af omhyggeligt Valg og Granskning af Teksten:
1. Den typografiske Anordning.

9 At iklmde det en eller anden original Form (Udstyret).
3. Omhyggeligt Valg af Insertions-Organ.
4. -Annoncens mest fordelagtige Placering i Avisen.

Det Paafaldende ved et Avertissement kan — uden at det gives en swrlig Slerrelse
opnaaes ad tvende Veie: enlten ved en behwmndig Affattelse af Teksten eller ved el
fremragende og ipinefaldende Udstyr.

Store og renommerede Forretninger taaler ingen paatreengende og skrigende Reklame, men
krsever en til Forretningen svarende diskret og fornem Anbefaling. Det gjelder for saadanne
Forretninger mere at holde sig stadig i Publikums Erindring end egentlig al anbefale sig. Del
samme gjelder for Artiklers Vedkommende, som allerede er almindelig bekjendl og anerkjendl
for sin gode Kvalitet. Artikelen anbefaler sig selv: det gjelder kun at bringe den i Folks
Erindring.

Anderledes forholder det sig, naar det gjelder al bringe en ny Artikel, som er bestemt for

Verdensmarkedel, i Handelen. Da nylter det ikke at veaere diskret med Reklamen.
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Naar det gjmelder swerlig at henlede Opmerksomheden paa en Artikel eller i det Hele laget

paa hele Annoncen, hor der seges efter et saakaldt «Stikords, som swlles serlig stort eller paa

anden Maade fremiredende. Saadanne karakteristiske store Linjer er forevrigl i alle merkantile

Bekjendlgjorelser af Betydning, da de ligesom [wengs

er Laseren og animerer ham til ogsaa al

lese den gvrige Tekst, som man da kun behever at swtte med ganske smaa Typer.
e} .

Som «Stikord» ber man ikke benytle sit eget Nayn eller Firma, men et Fabrikat eller en

Vare, som swerlig skal forhandles; thi ingen har Interesse af en Olsen e

er Persen, naar man

soger efter en Behovsartikel, lad det L Eks. viere en Jernseng. Har @iet forst fwestet sig ved

Stikordet, finder det
—--—J maet, som anbefaler Artikelen.

Puldaer
AoHendrockeral
Falda
an

Ty o e

Prove paa moderne Annonce.

opnaa sin Hensigl.

\Ellnrljfétiﬁgli_u_t.f:' For Fag:
seerlig al bruge Fabrikatets Beneev-
nelse som Stikord: thi i en FFagavis
soges nelop Fabrikater.
Firmaels Nayn
Linje, kan Fabrikatet let blive over-

seet, og Annoncen vil altsaa ikke

nok ogsaa Fir-

anbelales del

-JTI_HU ne hene“r .
o Wedicinische

Er imidlertid | iy

dominerende

Prove pas moderne Annonhee

At satle en

Afbildning ved Siden af Stikordel, er af meget god Virkning. Men herom senere.

Amerikanerne, som ere Mestere 1 al averlere,

hvilketsomhelst Ord eller Segetning, iser naar

isserdeleshed, naar det er Gjenslande for

[HMustration :

Don’t Fry Your Face.

I say ““No¢,
Your friends say “No‘f.
Your looking-glas says *‘No*.

Then why have four times as hot a fire as you

need this hot summer weather when you ean buy
| A FIRST-CLASS LAMP STOVE.
Nee the digplay in my window.

JOHN DASH,

The Hardware Man.

(Oversmttelse).

Svid ikke Deres Ansigl.
Jeg siger eneir (Jeg advarer Dem).
Deres Venner siger «Neir (advarer Dem).
Deres Speil siger «Nei» (advarer Dem).

Hvorfor fyrer De op med fire Gange saa sterk

Ld som nodvendigt nu i denne Sommervarmen, naar

de kan kjobe
en forste Klasses Lampe-Ovn.
Se Udstillingen 1 mit Bulikvindu.
John Dash
[senkram-Manden

H, Seleibler : Haandbog i det modeme Reklameyiesen

anar et Skridt videre og tager som Stikord

l

gjelder almindelige Forbrugsartikler eller

Kvinder. Folgende Eksempel vil give en slaaende

Why do you

continue using that handleless dipper?
Why do you

waste time soldering that antiquated coffee pot?
Why do you

carry coal in that hod with a hole in the bottom?
Is it beeause

vou don't know that

Dash, Biank & Co.

have laid in a new stock of honsehold ntensils that
they are selling at bottom prices?
Call. See. And the goods will do the rest.

(Overszetteisal.

Hvorfor bruger De endnu denne uhaandterlige Ose?
Hvorfor taber De Tid med at lodde en gammel

Kaffekjedel ?
Hvorfor har De Kul i Kulboksen med et Hul i

Bunden ?
Fordi

De ikke ved, at
Dash, Blank & Co.

har en ny Forsyning af Husholdningsgjenstande, som
de smlger til de laveste Priser

Gaa, Se  Og Varerne vil gjore Resten.
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Your (Overszettelse).
neighbors Deres

Nahoer

forteller,

tell me

that a peep i ronr pantry 8 e e :
tha peep into your pantry shows: at et Blik i Deres Spiskammer viser, at:

Butter : Milk Bread Meat Smorret Melken Bradet Kjodet
melting.  souring. growing stale.  drying up. smelter. bliver sur. bliver haardt. torker ind.
ATl this ean be changed by using a refrigerator | Alt dette kan rettes paa ved at benytte en Kjoler

IRON AND STEEL. Yerid o Steal. '
Have just received a splendid line of refrigerator. Har netop faact en udmeerket Sort Kjelere.

ALL THE LATEST IMPROVEMENTS. Alle nyeste Forbedringer.

VERY LOW IN PRICE. Meget lave Priser.

Under vore Forholde vilde en Tekst som i de her givne Eksempler ikke ansees passende:
men Amerikanerne har ganske andre Begreber om Avertering end de hos os gjengse.

Eiendommeligt for disse amerikanske Annoncer er ogsaa, Som af ovenstaaende Eksempler
sees, Satsarrangementel og Fremhsevelsen af Stikordene.

[ Bestrzehelsen efter isinefaldende Arrangement og Tekst ved de forskjellige Reklamearbeider,
maa det ikke oversees, at der ogsaa maa lages tilberligt Hensyn til del passende og westhetiske.
Med Reklamer, saasom Annoncer, Plakater, Cirkulaerer og deslige, tilsigtes der al opnaa Kunder.
Men for at kunne vente sig Udbytle af sin Reklame, maa den ikke alene viekke Opmearksomhed,
men den maa ogsaa frembringe en vedvarende gunstig Stemning lor vedkommende Forretning
eller dens Produkter. Dette opnaaes imidlertid ikke ved en daarlig eller plump affattel Annonce.
En Reklame skal gjores paa en fornem og kekkelig Maade, saa ingen saaatsige meerker Hensiglen
med den, men som netop derved gjor en eftertrykkelig Virkning. En saadan Reklame maa
ikke vere skrigende eller paatrengende; den skal fremirede (il en vis Grad beskedent, . Eks. ved
at den ikledes Form af en Oplysning, et godt Raad osv. En saadan Reklame vil i de [leste
Tilfelde viere at foretriekke for enhver anden, dog maa man hertil have god Tid Ll at bearbeide

git Publikum langsoml og syslemalisk.

Ogsaa i Form afl en almindelig Passiar kan en Annonee affattes, [ Eks.:

Julestriden er nok begyndt nu, Herr Redak- hele Avisen fuld. Jeg fandt Priserne billige og
tor. Jeg synes, det er svart godt at faa gjort hestemte, og efter min Beregning maa man Lil-
fra sig sine Indkjob i Tide og derfor bestemte slut fua Varerne gratis, slig falder de fra Aar til
jeg mig til at tage en Tur ned i Byen. Jeg skal Aar.  Da jeg havde gjort nogle Indkjob i 2den
nemlig sige Dem, at jeg har en Del Tanter, Etage, gik jeg igjen ned i Butiken, og da jeg
Onkler og Kusiner, og disse lader sig ikke naoje, skulde have noget Legetoj. bley jeg vist hen til
med mindre de faar en Julepresent, — Da jeg en smrskilt Afdeling for dette.  Her wvar en
kom ned i Karl Johan, Kirkegaden og Prindsens Masse Ting, et rent Bornenes Paradis, og det
(zade, saa at det ikke bare var mig, som var illke saa godt at vide, hvad man skulde
vilde gjore fra sig nu, Del var en Masse Folk vielge; men efterat jeg havde seet mig lidt om-
i alle Buliker, og hernede er jo ogsaa det noh- kring, fik jeg Oje paa en Aske. hvor der stod
leste Forretningsstrog. ¢Clown Olsehansky». Detle var en mekanisk

Nede i Prindsens Gade kom jeg uvillaarlig Clown, som ved Opfrekning gjorde de snurrigste
til at standse udenfor et Butiksvindu, hvor der Kunster. Jeg kjobte denne samt en anden Clown,
formelig glindsede af Presenter, og jeg teenkte der selv kunde tegne Dr. Nansen m. fl., begge
at det ikke kunde skade, om jeg gik ind. Jeg uhvre morsomme. Da jeg nu var ferdig med
bley megel hoflig vist emkring i 1ste og 2den mine Indkjob, forlod jeg He. . . o . o Forretning,
Etage, hvor jeg iklke alene fandt hvad jeg onskede, og efter den Behandling, som man fik, wil jeg
men ogsaa Hundreder af forskjellige andre teen ke- anbefale enhver at se og kjobe sine Julepresenter
lige og utwnkelige Gjenstande, som jed her ikke i denne Forretning

kan nwevne, da jeg isaafald kom til at skrive




Ved medicinske Preparater har sarlig den belwerende Form ofte og

anvendt.

cller pikant Overskrifl, er el

Ogsaa Formen af en almindelig Avisnolits,

meget
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anvendl Reklamemiddel,

En saadan

43

med Held vaerel

og da helst med en opsiglvekkende

A.[l]][!l]i'[' Imaa 1!(];

selvfolgelig ikke gjentages i stadig samme Ord, selv om den behandler den samme

Gjenstand.

paa saadanne i Notitsform forfallede Reklamer:

Kun en Vej. 1 en stor By kan

man velge forskjellige Veje, for at

ene Sted til det andet,

For Maden paa vort Bord gives der

gaa fra det

kun en Vej til Fordeiclsen, og denne
Maden
“!]'])i

forer dirckte gjennem Maven
kan ikke gjore nogen Omvej
Maven, den maa gjennem den. Her
maa den fordeies, d. e. gjores flydende

Blod-

Naar detle ikke kan gaa

og forberedes til Optagelse i
omlobet,
for sig, blir den liggende i Maven som
ufordeiet. Derved opstaar giftige Sub-
stantser, som gaar over i Blodet og

¢ Tilstande i Le

frembringer syge
gemet Der opstaar Mavebesvaerlig-
heder, og da hores den almindelige
Elage: «Jeg har ikke godt af Maden!
Naturlig

vis! Hvoraf kommer det? Desto mere

--,TL';.‘,' fordoier iklie Maden!s
du spiser, desto mere lider du! Veien
er ikke fri. Naar en Hest ikke
kan treekke el tungt Lies, er det ufor-
nuftigh at leegge endnu mere paa, man
maa meget
Lasten. Paa samme Maade maa man
gjore det med Maven, naar den er
svag og fret! N, N

ager en Del
af Mavens Byrde Dbort.  Hvorledes?
N. MNi.er ot
middel, som allerede ndenfor Legemet

Meget enkelt! Neerings-
er blevet saaledes forandret, at det uden
videre Arbejde optages af Organis-
dette er ikke N, N.s
eneste Nytte; det

men, Men
indeholder ogsaa
Fordeiclsesfermenter, der har den
]f;_','c_'nsii;lh al |1Iiu.'|]1g_‘ at fordeie anden
Mad, som forefindes i Maven; det er
altsan samtidig et Neerings- og For-
doielsesmiddel. Det er absolut uskade-
ligt, og passer sely for den svageste

Mave.,

mere lesse af en Del af

De gnavende Rofter, Jeg har en

Folelse, som om Rotter gnavede i
g

min Mave! Hwvormange af os har
ililie allerede engang havt denne eller
en lignende Folelse! Hvorafl kommer

dette, og hvorfra stammer denne gna-

vende skarpe Smerte? Aarsagerne
hertil er Gifte, som har udviklet sig
af ufordejet Neering i Maven, Disse
Gifte gaar over i Blodet og ytrer sin
Tilstedeverelse i ubehagelige trak-
kende Smerter i Hovedet, Lemmerne
o2 Ledene, som om man havde Rheu-

matisme. Man blir nerves, Lemmerne

foles blytunge, Ulyst og daarligt Hu-

mor behersker Gemyttet, Videre viscr
sig Tilstedevierelsen af ufordajet N
ring i Maven ved Folelsen af Ower-
fyldthed. Ubehag efter

Smag i Munden, Ophovnethed, urolig

Maden, ond

Sovn og Mathed. Jo mere man nu
spiser, desto heftigere synes Rotterne
at gnave Maven kan ikke mere ud-
rette sit vante Arbeide. Den hehover
Hyvile!

naar man tilforer den saadanne Spiser,

Men dette kan den bedst faan,

som ilkke beliover at gjennemgaa

nogen videre Forandring eller For-

doielse, for at optages i Legemet,
d. v. & en allerede i Forveien kunstig

fordeiet Nering, Et saadant Nierings

middel er N. N., som fremstilles af

kunstig fordeict Stivelsemel og op-
tages vderst let af Organismen: ved
sit Gehalt af Saltsyre og Fordoiclses-
fermenter virker det desuden som
et Fordeielsesmiddel for andre Spiser,
gaa at det samtidig virker fordeiende
og nerende.  Et seerdeles betydeligt
Fortrin er dets behagelige Smag. Da
N. N. er absolut

taales selv af den svageste Mave.

uslkadeligt, kan det

Vi gjengiver her nogle karakteristiske Eksempler, hentet fra det prakliske Liv,

Tusender suller ihjel. ihvorvel der
findes de kosteligste Spiser paa deres
Bord.

kraftig Mad, og alligevel blir de tyn-

Hvoraf kommer det? De nyder

dere og svagere, indtil de endelig dor
i sine bedste Aar, fordi deres Legeme
ikke er kraftigt nok til at erngere sig.
Hvor ligger Fejlen? 1 99 af 100 Til-
faclder er det Fordeielséns Skyld. Den
nydte Mad blir nssten uden For-
andring udskilt af Legemet, og det
lille, som blir tilbage, oploser sig del-
vis og anretter mere Skade end Nytte.
Hvad kan der gjores for et saadant

sultende Menneske? At spise meget

forveerrer Tilstanden Intet at spise
er umulict. En saadan Mave, der
naegter at funktionere, maa saa meget
som muligt spares for Fordeielses-
arbejdet. N. N. gjor dette for en
stor Del; ti det er et Neeringsmiddel,
som tilberedes af Stivelsemel, og alle-
rede udenfor Legemet er blevet saa
forvandlet, at det uden videre optages i
Blodomlobet. Det

uden Fordeielsesfermenter, som fl_iiL']-

indeholder des-

per Maven til at fordeje andre Spiser.
Saaledes er N. MN.s Virkning dobbelt.
Det ernerer og bevirker samtidig en
Blandet med

hurtigere Fordoeielse.

Vand er det en limonadelignende
Drik, som taales af den svageste Mave,
og i de fleste Tilfwelde af Afmagring
bevirker det en ikke liden Foregelse
af Legemsviegten

Faaes i alle Landets Apotheker.

Pris 3 Kroner.

Sandanne Reklamer maa, naar de skal gjore sin fulde Nylle, staa 1 umiddelbar Ngerhed afl

Avisens Teksltspalter.

Thi de er beregnet paa at skulle gjore Indiryk paa Leeseren som horende

til Avisens Tekstdel og skal ligesom lLeses 1 Flugt med den evrige Teksl. Staar en saadan Reklame-

notits blandt de almindelige Avertissementer, vil den neppe faa den samme Virkning.

En os

o

anden Gang findes saadanne Reklamer ogsaa foran Redaktionsstregen,

altsaa 1

Spidsen af Bladet, hvilket selvfolgelig forheier Avertissementets Effektivitel, d. v. s. det vil skufle

en hel Del naive Folk, som anser en lignende Notits som den ovenfor anforte, som indsendt

6 *
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og oplaget af Redaktionen. En og anden Gang hmnder det vel ogsaa, al saadanne Reklame-
nolitser findes 1 Avisens Tekslspaller og al allsaa Redakleren med sit Navn lager Ansvar for
den anbefalede Sag eller Gjenstand, selv om han ikke har Spor af Kjendskab (il Tingen eller

maaske endogsaa er overbevist om det Urig-

. . . » 2 [ tige. Dette er den saakaldte redaktionelle
Z'ehen s‘e e‘ne qute CIgarre. | Reklame, som anstiendige Aviser aldrig indlader
| e of MRS ¥ e i
| Diese Frage werben Sie wie jeder Rancher mit einem krdftigen Jal beanbworten, | S1g paa.
| Wrsuchen Sie mal ensers 2 - Die sehr wohlschmeckend 9 T e . g8 [ Il | n -| m Ll|111 '“_l_
| near Wastlabisthe Marke ﬁaler mlt aEﬂ ﬂr@l Stemﬂﬂ und recht prelswerth ks | “[ Ser mamn ogsaa mi me |l
Wit haben van-Feser Marke in korter Zeit pussergevSnlich grosses Wmsatz gehabl, {i('l lrEll IIi]Hl \'I‘i'[iL’ _'\ Ve I‘li“i“:\i' nen [ er en i‘(‘l “lu_u‘ S]L'l

Preds Fir 008 Stick M 7:50, fir 1000 Stk J 70 |

: Wilkelm Sger Nac) & fambny, Daiveg . skrifler, ligesom det skulde veere en almin-

Sats uden fremtraedende Linjer eller Over-

delig Notits, herende Lil Bladets lekstlige Del
Manster-Annance (godt Arrangement Vi - . : R 5

og som [leilagtig havde forvildet sig i disse
uvante Omgivelser. Ligesom all andel, som udskiller sig fra det almindelige, kan ogsaa
saadanne Annoncer gjere Regning paa al blive paaagtede. Folgende Notitser har saaledes

gjort sin Runde i de [fleste europmiske Avisers Annoncesider:

eller:

Tidligere wvar en Reise med Ophold i Den Tarif med Plan over Grand Holel
Paris en fyrstelig Luxus for Udlendinge, nu i Paris, et nydeligt Veerk, som dette store,
til Dags luder man sig tilsende franco gjen parisiske Etablissement sender franco paa
nem Grand Holel en Tarif med Plan, og man Anmodning, tillader paa Afstand at wvelge,
forbereder saaledes sin Reise efter eget For- ligesom paa en Teaterplan, det eller de Va-
godibefindende. relser, man ensker, og giver tillige en Opgivelse

Alle veéd, at Grand Hotel tiltrods for af Prisen.
sin fyrstelige Kundekreds giver Abonnement, Fuldendt Komfort og udsegte Vine.

Varelse, 3 Maaltider, Vin og Service ibereg-
net, for 20 Franes pr. Dag.

Med Hensyn til Frembringelsen al originale Reklame-Idéer vil det i Regelen vaere Bestil-
lerens Sag at give Initiativel til saadanne. Del vil jo falde den, som har Anledning til al

seelle sig bedre ind hvad det gjrlder, letlere

Wichtig fiir den Buchhandel! '

) Krieg und Sieg

at paapege et eller andet i denne Retning end |

Swelteren.  Denne vil vistnok ogsaa i mange

Tiltzelde kunne gaa Bestilleren tilhaande med

en eller anden Idé; men man ber dog huske,

al hans Tid 1 Regelen er meget knap, og al

han saaledes ikke kan swette sig ind i ethvert

4 Gedenkbuch fir Schule und Raus.
specielt Reklamespoergsmaal: men dette ber | Tas Werk schtber) B qrosce Zel der aaionalen Erhobuag 187071 bls 2ur €ebffmung des wrshen Relchstages,
I . [ a “ 3 I [ I | Der fiusstattung wach is) e ely Frachbwerk ersten Ranges, dem Prefse nach cin Volkshach,

estilleren, s aa veere re fortrolig : ; : ; :
ZESACEC N AU A Wi I CAE IO LN Zu bezichen in 12 Sieferungen & 1 Mark, in Prachtband & 14 Mark.
med sin Branche end en Udenflorstaaende, l Verlag von € Femrich, £eipaig und Gannover.

altid gjere. ————

Hvad der i denne Henseende med Om- it Solite (God- AiTANEEmCtn)
tanke og Opfindsomhed kan preesteres, er ubegriendsel, og el spekulativt Hoyed vil aldrig
komme Ll al slaa fast med at overraske sit Publikum med noget Nyl og Opsigtviekkende.
Vi henviser Leeseren til nwmste Kapitel, «Det typografiske Udstyr af Annonecers, hvor der vil

blive indtaget en Del Prover af saadanne isinefaldende Annoncer.



OM AFFATTELSEN AF ANNONCER 45

Engang imellem og il en Afveksling kan det ogsaa veere bra alt slaa an paa de nalionale
Strenge, f. Eks.
Norsk Industri.
Enhver skylder al stotte sit Lands Industri ved at kjebe indenlandske Varer,
naar disse er ligesaa gode og billige som de udenlandske. Den norske — kan
nu fuldt ud konkurrere med den svenske og enhver anden udenlandsk. Kjeb derfor

kun norsk =

Gjennem tilsvarende Stikord forseger man at spekulere i Folks [nteresse for pikante
Ting eller Skandalhistorier. Saadanne Stikord er kun beregnet paa al skuffe Folk, idet del
naturligvis ikke handler om andet end en eller anden Vare. Saadan Reklame er imidlertid kun
virksom paa grovere Nerver og herer ikke til de bedre Reklamearter, Naar man med Stikordet
«Rovmord» bliver gjort opmerksom paa en Sensationsnyhed og saa leser videre og tilslut faar at
vide. al det ikke handler om andet end <1000 Par Stevlers, bliver man uvilkaarlig lorstemd
Et Stikord ber ialfald staa i el vist naturliglt og fornuftigt Sammenh®ng og

Forhold til den svrige Tekst, f. Eks.

|
‘ T ‘ Under det store Lands- -
R et For Dig!
0 Lerermode i Sommer omtalte or Ig.
H st B ‘ Nordahl Rolfsen i sit Foredrag
undrede rag

elegante i i’ ” | Enhver ung Husmoder
alpassede Gardiner ‘ 0 avne . bor kjohe sig
hortsmlges [ra ‘ som de bedste inden norsk N. N. Kogebog,
2den I:lg, Barneliteratur. Bet ene var Som er Il!_ll]\'l'l]t“f.{ i enhver
e ‘ ‘ Lars Kjolstad, I-|\'E.-< [j»u;'_{_ Ude | Husholdning, i
Ko 000 DI XAY | I,]ff,Bli?'éen\.!'\.dfm,l . N. . Boghandel.
N. N. ‘ c aa Barna ha til Jul
Maskinerne bliver For ingenting De tror ikke,
edelagte ei, men billig og god leverer hvor velgjerende og sundt del
og Pengene kastet ud til ingen  jeg saavel i storre Partier som  er ved den daglige Vask at
Nyltle, naar man ikke benytter — mindre — — — bruge den bekjendte

sigaf —. .

-

Et Par saadanne mindre fine Eksempler paa Annoncer, som er beregnet paa at vildlede
Leeseren, er folgende, om disse end ikke netop herer til del grovesle Skyts, som undertiden
rettes mod Publikum:

Reveri og Mord
aves her i Verden, fordi enhver er utilfreds med sin Skjebne og med sig selv. Kun

med de al os forfeerdigede Kleder kan man vere fuldsteendig tilfreds — — —

En Million Kroner
i 1000-Kronesedler er gaael tabt paa Veien fra Torvet til Kreditbanken. Den werlige

Finder erholder en Belenning af 1000 Kr. hos N. N. Garderobemagasinel paa Torvet.
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En
god Ting er det for enhver Hustru, naar hun har Storvask og [aar riglig pent Tei; men
ulykkelig

er hun dog i Regelen paa Grund af megen ZErgrelse med Vaskekonen, som jo
stadig bliver mere og mere fordringsfuld. Enhver

Hustru
bor derfor (her kommer Anbefaling af en Vaskemaskine).

—

w\ 1896 udfem ,Aftenpoften” ialt t ,,2[]’1'r:spo1'trrz" bar Mobredelfe mbden

O17 Hnmmer ' ‘
og er iaar mdtil 250e Juni allerede ﬂnf[’hﬁ[[‘lnmlfﬁhhl‘nhr

alle Samfundstlasier og Bladets Lytte fom

‘nu.n‘t til £55. er tilftretfelig Fjendt.

QI tell - D ttl«l (liberalt Hoiveblad)
indbpder tit Abonnement,

der i Sobet af de fidfte Uar har fundet
Sted, bleven

Landets Trarfte Blad,

ligefom den fterfe Stigning i Abennentan- pr. Dalvaar, Hr, 3,50 pr. Heartal, theregnet

2 GBanage daglia, — Semdag dog Fun om

Bluhci er ved de ajenttaae Havideljer, Da._mhg.umn wdformmer 1 Hriftiania ‘

Miorgenen og Miandag Fun om AUftenen.
Prifert ex for noenbysboenve Hr. 2,00

fallet, der fladig feregaar, hav ajort det fil . Dosto o3 Onibrinsstiespengs, for bens

det meft udbredte Hoiveblad

bysboende henholdswvis Wi 5,20 og Hr. 2,60,

Mpnster-Annonce,

Det er imidlertid slet ikke nedvendigt at appellere til Folks lavere Instinkter og Lidenskaber
for al vekke swrlig Interesse og Opmerksomhed. Der gives Midler og Veie nok til at frem-
bringe en ualmindelig Virkning uden derved at forgaa sig mod den gode Smag og stede an
mod Moralen. De enkleste Udtryk kan som oftest wvaere nok til at henlede Folks Opmaerk-
somhed paa et Averlissement. Det Ualmindelige tiltrekker sig stedse Opmark-

somhed. Naar nu i de almindelige Annoncer den smdvanlige terre og schematiske Forretnings-

“tone er den fremherskende, saa kan man allerede ved en enkelt, fri og nalurlig Talemaade

opnaa meget, . EKks.:
<Aa langtifral
Jeg kjober ingenling; gjer Dem ingen Umage», sagde En nylig til vor Reprasen-
tant, som fremlagde vore nyeste Varemsnstre. Men da han havde kastet el flygligl
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Blik paa vore Vareprover, blev hans Interesse vakl, og han gjorde navnlig i vore

nydelige Gardinteier en stor Bestilling osv.

eller:
Naa, her engang!
blev nylig vor Reisende noget uheflig tiltalt, da han forklarede de mange Forlrin ved
vor Liliesazhe,
«Det tror intet Menneske,
hvad De nu fortweller.» Men da vor Reisende straks anstillede Forseg og fremlagde
Attester [ra de bedste Kredse, begyndle vor Kunde al lro paa de gode Egenskaber ved

denne Szebe, og bestille osv.

De maa ikke forsemme

1 rette Tid at bestille Deres Kul, Cokes og Ved for kommende Vinter hos
N.. N.

Den Slags Stikord kan varieres i det uendelige, og i det daglige Samkvem med sine

o

Forretningsvenner falder ofte Talemaader, som er godt skikket til at benyttes i Reklamens

Tjeneste; [ Eks.: «Har De seel mine nyeste Menstre?» «Del lror jeg ikke!s [kke for en @re
kjober jeg idag!» «Jeg har ingen Tid til at tale med Dem. Ophold mig ikke» osy.

Stikordet kan undertiden gjeres interessant ved at henkaste det med en flot Skriveskrift eller

lade det skjeere i Tree, f. Eks.:

sagde en al vore Forretningsvenner, som vi nylig hesogle, «Deres Monstre
er meget pene, og jeg finder Priserne seerdeles billige; men Tiderne er
saa daarlige, at Folk helst kjober noget Sjaskeri!s Del lykkedes os dog al

overbevise vor Kunde om, al ogsaa i daarlige Tider kan man gjore gode

Forretninger, og at vore Kledningsstoffer ved sin Gedigenhed og Billighed
saaatsige swelger sig selv.

o

[ en saadan Reklame er der intet som stoder an mod den gode Smag: men den er dog
virksom. Synes enkelte, at ogsaa denne Annonceform er for reklamemamssig, kan man med
Bibehold af Stikordene affatte Teksten forevrigt saa slivt og kjedeligt man vil. Men man kan

J0 ogsaa, uden al Effekten derved tabes, mildne Stikordene, som f. Eks.:

Vi kan lorsikre Dem, at vi ved rask og samvittighedsfuld Beljening samt ved
billige Priser skal gjere alt for al tilfredsstille Dem.

Vi kan paaslaa, at vi med Hensyn til kunstnerisk Udstyr kan levere del bhedste.
Vi har stadig sysselsat 8 Kunsinere saml endvidere endel dygtige Hjeelpe-

= Y - O o o

kreefter, som arbeider for os.

Vi kan ogsaa med Hensyn til den tekniske Udlerelse levere det fuldkomneste,

er

som er opnaacl i den nyeste Praksis. Vi har en dyglig Arbeidsstok og

forsynet med alle moderne Hjmlpemidler og Maskiner,

Men vi kan ikke levere udmaerket Arbeide til Bazarpriser, fordi vi principiell
kun udferer solid Arbeide, hvortil udelukkende benyttes de bedste Raa-
stoffer, og fordi vi belaler vore dygtige Arbeidere anstendig.

T

N. N., Kunstsnedker.,
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Med de billigste Priser konkurrerer jeg ikke,
men jeg leverer kun det bedste for de billigste Priser; herfor garanterer jeg. — Mine
extra gode Uldvarer osv.
eller:
Forgjseves
gjor man sig Umage at faa en god Kop Kafle, naar man ikke anvender

eller :

Meget lennende
er det at gjore sine Ind-

kjeb hos — —

Dampmaskiner, Dampkjedler,

eller:

Turbi issioner e
iner, Transmissioner etc. Regula-

torer fra Kr. 1800 i

MASCHINENFABRIK AUGSBURG [ Mot o bt

Grundet Aaret 1840. Augsburg. Arbeiderantal ca, 2600 Remont=

Aktiekapital fl. 2,400,000 S, W. Anl@gskapital ca. 12 Mill. Mark. . i -
i b oir-Uhre i Guld og Saelv

¢ . . fra 20 Kroner kjebes
Bogtrykmaskiner e Rotationstrykmaskiner mod Garanti hos N. N.

i alle Arter og Storrelser.
eller, som man jevnlig
Solgi til |. Aug. 1897: 5360 Bogtrykmaskiner, hvoraf 305 Rotations- ¢ X L s | 2

maskiner med 67 Tvillingmaskiner incl. fem 32 Columnemaskiner. serien B(_’I‘“I]l’l'-'.\[l.)l"..’;f."l]—

avis

God Morgen
eonskes al N, N. — Idag
ankommerferskRhinlax.

Ogsaa i Form af et almindeligt Spergsmaal kan en Annonce affattes, f. Eks.:
Har De drukket N. N.s The?
Som allerede antydet, er det ikke bra at bruge Ord eller Talemaader, som inlet har med
de frembudte Gjenstande at bestille. Man bruger da heller det farste og bhedste Ord af den

lobende Tekst. men taler ikke om Mord og Brand for efter nogle fortvivlede Omskrivninger al

komme Lil Sagens egentlige Kjerne, som maaske er — Skjorter eller Stromper.
Det er ikke sandsynligl, at det Publikum, som er kjobedygtigt, tiltraekkes ved saadanne grove

Pirremidler, som jo ikke netop peger paa en hei Intelligenls og Dannelse hos Swmlgeren.

Englienderne og iser Amerikanerne bruger meget hyppig folgende Annonceform:

Herreklader, hel Dress til Kr. 30.00.

Herreldader, hel Dress til »  35.00.
Herreklzder, hel Dress til »  40.00.
Herreklzder, hel Dress il »  45.00.
Herrekleder, hel Dress til »  50.00.

fineste og holdbareste Sloffe.
Petersen & Nielsen.
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[stedetfor Stikord kan ogsaa sweregne og ciendommelige Figurer og Former anvendes.
De bliver for den, som hyppig bruger dem, til et Slags Kjende- eller Forretningsmarke, og de
or ogsan el al de mange Midler til al viekke Lieserens Opmerksomhed. De forteller Laseren
allerede paa lang Afstand, hvem det er som averlerer; og Avertissementel [wster sig derved

lettere 1 Publikums Erindring,

A. B. Olsen

| Maskinforretning

X-Gaden 338

K. Iversen

Maskin-Agentur.

X-Gaden 22,

For Nybegyndere gjelder det selvfolgelig swrlig al gjere sig gjeldende og bekjendt blandt
det store Publikum. En enkelt eller en to-tre Gange gjenltagen Annonce gjer i en Storby liden
eller ingen Virkning. Ferst naar man i lengere Tid har seet eller lest et Navn eller et Firma,
meerker man sig dette. Kun den hyppige Gjentagelse eller en swerlig heldig affatiet eller
arrangeret Annonce er istand til at fesle Leeserens Opméarksomhed.

Ogsaa den specielle eller gjenlagne Fremhaven afl el enkelt Ord (hvilket i Regelen er den
anbefalede Artikel) saml — og iswer — dets oftere Gjentagen forfeiler i Regelen ikke sin Virkning.

(Se [0 Eks. hosstaaende Eksempler).

Forlang Prever og Pris

Lim M.
Bogbinder-Lim.

I - m Vor Lim er den bedste!
l Vor Lim er den holdbareste!
EreeEmTETIIS

AUGUST KOHLER
ELSWANGEN.

Telegr. -Adresse

Limkohler Elswangen.

En vis Opmerksomhed eller rettere sagt Nysgjerrighed vekker altid et Averlissement, som
paa en eller anden Maade ikke giver fyldestgjorende Oplysning og Besked. Saaledes vil
det for Nyetablerede vare at anbefale lor Forretningens Aabning kun at averlere rel og
slet det nye Firma, [. Eks.:
Olsen & Hansen.
Leeseren vil ved dette Firma uvilkaarlig komme il at studse og tenke: «Hvad skal dette
betyde; hvad Slags Anbefaling er dette,» eller lignende.

’aa den Dag, som Forretningen aabnes, averleres saa videre:
Vi aabner idag i X . . . gaden No. 12 en Damekonfeklionsforretning.

Olsen & Hansen.

H. Scheibler: Haandbog 1 det moderne Reklameymsen
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Efter Forretningens Aabning vil del veere al anbefale al averlere de enkelte Artikler, men
maaske helst kun en ad Gangen, . Eks.:
For Damer!
[ vore Bulikvinduer kan sees de nyesle Berliner-Sommerhatte. En Alstikker til
X . .. gaden vil ingen Dame angre.
Olsen & Hansen.
[stedetfor det seedvanlige «Beljendtgjorelses eller lignende, et i et Avertissement lorgvrigt fuld-

steendig virkningslpst Udtryk, kan man bedre smtte [ Eks.:

Meddelelse
Lil

vore ®rede Kunder.
En Engroshandler i Skotei i Newyork annoncerede paa felgende originale Maade:

Mine Herskaber!

Ingen Handelsmand i Amerika kan smlge sine Varer saa billigt som jeg. Grunden
hertil er den, at jeg er Ungkarl og ikke behaver at bekoste en pyntesyg Hustrus Stads,
Da jeg liltrods for dette vil gifte mig, er del paa haieste Tid for dem, som vil komme

til mig og gjere ct billigt Indkjeb.

Antallet af Muligheder for at fwngsle, forbleffe eller more Laseren, er vistnok mangfoldige,

ja uudtemmelige. Men selv den virksomste Bekjendlgjerelse taber sig, naar den kommer altfor

ofte for Publikums @ine.

En enkell eiendommelig eller humoristisk Reklame [orfrisker eller gleder. Men naar
man saaalsige for hvert Skridl meder en krampaglig Anstrengelse for ved alleslags Kneb at
gjore sig bemerket, frembringer det kun Ligegyldighed og Uvilje.

En Reklame maa, naar den skal vedligeholde sin Virkning, have en vis
aristokratisk Karakter.

Den hyppigste Aarsag til, al Annoncerne oversees, er deres altfor store Tekstmasse. De
fleste Averterende glemmer, at de ikke er alene om al annoncere, men al ens egen Annonce
kommer i et Hav af lignende Bekjendtgjoerelser, og en Avislesers Tid er aldrig saa lang, at han
synes at have Tid til at lase langlrukne Vareoptellinger, Prisopgaver og andre Forklaringer.
Enhver véd, hvad der [. Eks. forefindes 1 en velassorteret Farvehandel. Firma, Branche,
Adresse og en eller anden Hovedartikel eller Specialitet er i Regelen lilstraekkelig. En Annonce

skal ikke se saaledes ud:

men helst:

eller: —_—_—

eller ogsaa: |
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Rummet, som Avertissementet skal indlage, kan gjerne veere saa stort det vil; men Annoncens
Tekst skal derfor ikke overlasses. Et hvidt eller aabent Rum kan oftest nylle mere end en
Del Tekst, som maaske dog ikke bliver lest, men som bergver Avertissementet dets mulig gode
Virkning. Enhver Annonce burde have en hvid Kanl omkring Teksten, saa den skiller sig tydeligt

fra sit Naboskab. Som Regel er det altsaa ikke fordelagligt

at sige meslt muligt paa el lidet Rum; men hellere lidel
paa et stort Rum.

Allerede af skonomiske Hensyn vil del veere paakrevel
ikke at veere for omstmndelig, og desuden har Averlissementels
Laengde eller rettere sagt Sterrelse intet med dets Virkning at
skaffe. Et Avertissement kan nemlig veere megel kostbart og
dog veere uden synderlig Virkning, medens et billigl, men kort-
faltel og originalt udstyret Avertissement kan have den bedste
Virkning og Nytte.

Ved Affattelsen af Reklamelryvksager maa man ogsaa have

for @ie for hvilken Avis, d. v. s. for hviliket Publikum man

skriver. Thi det, som maaske vilde virke godt paa den ene

Moderne Reldame-Cliché fra Skriftstaberiet  Ayjs’ Lzesere, vilde kanske ikke have den samme Virkning paa
A. Numrieh & Co. 1 Leipzig. -
en anden Lasekreds.
Et Manuskript fil en Avisannonce ber altid kun vere skrevet paa den ene Side afl
Bladet, fordi det ofte er nedvendigt at det deles, naar der skal beskjeeftiges to eller flere

Swettere paa det samme Manuskript. Detle er absolul nadvendigt. Desuden ber der viere en

passende Marg til eventuelle Tilfgielser eller Rettelser, da
Manuskriptet ellers bliver ulydeligt, naar saadanne Rettelser
maa udfores mellem Ordene eller Linjerne,

Ny Linie bor allid rykkes lidl ind, og hvor der inde i
Teksten forekommer saadanne, bar de anmarkes med folgende

e - g Telefon
Tegn [ . > No. %956

Onsker man et Ord eller en Szeining sparrel (sperret),

understreges vedkommende Sted med en almindelig  Streg

|
(———); skal det swettes med Kursiv (Kursiv), understreges Mﬂ.mﬂﬂktul‘

' : r o H anbefalesdet
Ordet eller Swetningen med en Kralstreg ( ); del, som f[j[‘['etmng orede’ Pabli
gnskes mere fremhaevel (halvfed eller fed), undersireges 1o kum som stadig vel as-

sorteret,

Gange | . Sterre Fremhaaevelser kan bedst markeres
= \ !

K. Hansen
med flere Understregninger. ) Briendert-Gangen No. 12 @

Fremmede Ord ber undgaaes i Annoncer og andre Re-

damelryksager, da saadanne ikke vil forstaaes af alle og
klamelryksager, da saadanne ikke vil forstaaes al 8 Soders Bexlame.Clicns fra Skriftetabosie
1 ”1.1'\'()11]- A. Numrich & Co. i Lei I

enhver og da de desuden ikke faster sig saa let
melsen som Udtryk paa Modersmaalet. Selv Nayne paa indferte Artikler ber, om muligt,
oversieltes.

Et Manuskript ber aldrig skrives med Blyant; men helst med sort Blaek paa hvidt Papir,
da det ellers bliver mindre tydeligt. Egennavne, fremmede Ord, lekniske eller videnskabelige

Udtryk og Tal samt fremmede eller nye Varenavne ber man iswer skrive tydeligt; ellers er del
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OM ANNONCERING

ikke nedvendigt, at et Manuskripl er skrevel med kalligrafisk Neiagtished; men det ber veere
[rit for altfor mange Tilfeielser og Rettelser.

Abbreviationer (Forkortelser) ber ikke skrives, medmindre de skal trykkes saaledes.

C. ENDEL PRAKTISKE REGLER FOR AVERTERENDE

For enhver, som agter al avertere sin Forrelning i Aviserne, skulde den forste og vigtigste
Bestracbelse veere den, at gjere sit Avertissement saa fremtredende og originalt som muligt, saa
at det fordelagtigt skiller sig fra sine Omgivelser. Herpaa beror vasenllig en Annonces Virk-
ning. Erlaring har tilstreekkelig bevist, at det mere kommer an paa hvorledes, end paa

hvad man bekjendlgjer. Hvorledes man gjor Reklame lor sin Artikel, skulde efter dette
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Prover paa amerikanske Annoneer.

veere afgjerende for dens Succes. Det er i hvert Tilfaelde af allerstorste Viglighed at serge for, at
Inseralets Form eller dets tekstlige Indhold paa en eller anden Maade er isinelaldende og original.

Medens en planmeassigt arbeidende Averterende kan erhverve sig et stort Afseinings-
feldt, leber den, som intet forstaar al det vidtleftige Publicerings-Apparatl, og som maaske endog
forsmaar enhver praklisk Veiledning deri, en noksaa farlig Hazard.

Ved Siden af de gunsligste Resultaler, som mange Forretningsfolk har opnaaet ved et
fornufligt og ralionell Averteringssystein, har andre maaske olrel store Summer uden at have
opnaael en tilsvarende Fordel.

Det skulde vistnok synes, at det var Typografernes Sag at serge for el hensigtsmussig
Udstyr af Annoncer og andre Reklametryksager: men del er i de allerfleste Tilfxelde ikke saa.
Hvis en Bestiller ikke swerlig varetager sine Tarv, vil hans Reklame resikere at blive skablon-
massig og ikke faa del individuelle Praeg, som en effektfuld Annonce bar og maa have.

Folgende almengyldige Regler vil det under alle Omstendigheder vaere af Vigtighed al
hefalge :

1. Naar der gjeres Reklame, skal den almindelige forrelningsmassige Anstand paa det

pinligste iagttages. Usolide eller swrlig pikante Annoncer virker frastedende og opnaar
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den modsatte Virkning af den tilsigtede. Med andre Ord: Hensigtsmiessigl og veerdigt
ydre Udstyr. Den maa tilpasses efter den Kundekreds, som Reklamen tager Sigte paa.

2. Klar og grei Form i Udlrykket. Kun det Vasentlige og Vigtige skal navnes:; alt andet
udelades.

3. Til rette Tid og paa det rette Sted.

4. Efteraben af fremmede Idéer er ikke foreneligt med forretningsm:ssig Anstzendighed;
den er desuden virknings-

lgs; men treet heller ikke

Publikum med Ensfor-

mighed. (0.A-R) Firma-Mzrke (O.A.R)

ANNONCE -
BUREAU

Hovedkontor:

Akersgaden No. 7 ‘

OLAF A. RYEN

Etatleret 1874 Clhristiania 7Teen Vo, 823

5. Man vil ikke opnaa noget

varigt Udbytte af sin Re-
klame, naar ikke Haand i |
Haand hermed gaar gode
Varer, solide Priser, venlig
Beljening osv. Med andre
Ord: Reklamen kan ikke
erstatte Forrelningens So-
liditet.

6. Tilstreekkelig Udholdenhed
med den engang begyndle

Reklame. Der skal en vis

Tid til, for at en Reklame

kan treenge igjennem, der-

for gjelder del ikke straks
Filial :

Akersgaden No. 45
o

C\GAR- & |
TOBAKSFABRIK \

(O.A.R.) Firma-Maerke (O.AR))

al tabe Taalmodigheden.
En Annonce virker maaske

ikke ferend den 7de eller

8de Gang: ja maaske forsl

den 10de.
7. Smukl, oversigtligt og tyde-
ligt Arrangement, om mu-

ligt forbundet med Origi-

nalitel og Sandhed i del,

som siges om en Ting, er

de enkelte Beslanddele i Prove paa moderne Annonce.
en Annonce, som falder

Leaeseren i @inene og over en overbevisende Magt over ham. Uden disse Belingelser har
en Annonce ganske labt sit reelle Vierd.

Nutildags, hvor ethvert Middel anvendes for at veekke det kjobelystne Publikums Opmaerk-

somhed, er det af afgjerende Belydning at sege at treffe det Rette, det som Publikum trods
al Overfladiskhed og Ligegyldighed ligeoverfor Reklamesporgsmaal — bliver opmarksom paa og

froster sig ved, Avisreklame i moderne Stil og Omfang betinger store Kapitaludleg, og det er
derfor af Viglighed, at den fremkommer i el Udstyr og Form, som sikrer den Opmeaerksomhed

0g el godl Resullat.
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Hvad det nermere ved Annoncens Udslyr angaar, saa kan det, som allerede 1 forrige Afsnit

bemarket, som almindelig gjeldende Regler fastslaaes, al del er feilagtigt og uhensigtsmeessigl al

w

udfylde den <kosthares Plads i Avisen Ll den ste Linje for riglig udforlig at kunne fortelle

Laseren om Artiklernes Fortrinlighed. Avislaeseren lader sig nemlig ikke uden videre ¢lede» af

en saadan almindelig Anbefaling. En Anbefaling gjennem en Annonce yder ham ingensombhelsl
Garanti for. at han har med en solid Forretning at gjere, og saadanne langtrukne og detaillerede
Anbefalinger har han ingen Tid il at lese.

Der gives en hel Mengde Fremgangsmaader til al opnaa Opmeerksomhed for sine Inserater.
Vi skal her nevne nogle al de mesl anvendle.

El virksom! Averlissement ber have en Del hvidl eller tomt Rum omkring sit egentlige
Indhold. De fleste Annoneer har gjerne et kraftigt og sort Udseende, og et hvidt Rum blandl
mange sorte vil altsaa falde mest i Qinene. Lserens Opmeerksomhed vil i Regelen [wsle sig
forst ved saadanne Annoncer, da de falder ham lettest at lwse. Med helt sorte (negative) An-
noncer opnaaes ogsaa udmerkede Resullaler; men med almindelige, sorte Typer opnaaes neppe
saa god Effekt som med det hvide Rum; men derimod giver Sort i Forbindelse med Hvidl
udmeerket Effekt. Teksten i saadanne aabne Avertissementer bor ikke veere stor, og skal hertil

helst benyttes ikke altfor fede eller sparrede Skrifter.

Mgaller &_S;an &

=
. %_' .\b,'
S&lbe—FalDF]k. ; & Q@:;\-\‘
Y ol o
| Grundet 1860. @‘D%@{_\@‘

Vore Eksempler viser, at Annoncen med det hvide Rum vilde falde forst i @inene, saa-
fremt det var placeret blandl en Mzangde andre i en almindelig Avis. Endvidere [orhoies
Effekten, naar man paa det hvide Rum placerer en vel afgrensel sort Figur. Af enhver saadan

Figur vil man have Fordel ligeoverfor et hvidt Rum.

Saadanne «Fify vil det i de allerfleste Tilfrelde veere nodvendigt at anvende i Aviser, hvor
der er mange Avertissementer, og iseer hvor der saavel fra det averterende Publikums som fra
Trykkeriets Side liegges Veegt paa et effektfuldt Udstyr.

De tidligere saa meget benyttede Fremhavelser, saasom almindelige Rammer af forskjel-
lige Streger og Ornamenter osv. virker ikke lengere; ligeledes er de saamegel anvendtie sorte
Pegehander og andre Snirkler, Udraabstegn og Udraab som Nyt! Nyt! ikke lengere probat.
Ligeledes er alle andre Slags Forsiringer alene for Pynlens Skyld ikke virksomme, ligesom de
egentlige Sirskrifter i Avertissement ikke er paa sin Plads. Skrifterne bher til dette Brug altid

vare enkle og letleselige.

o <
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Er Annoncens Konstruktion saadan, al en Ramme er paakraevet, er det bedst at benytte
en almindelig Stregramme, og da saa kraftigt som muligl. En Ramme er paakrievet iseer ved
Avertissementer, som er sammensat al’ forskjelligartet og uroligt virkende Tekst, eller Tekst med
Tegninger osv. En Ramme giver nemlig saadan Sats mere Fasthed og Ro.

Som allerede antydet, er Regelmeassighed og Symmetri ikke netop al anbefale ved Arrange-
ment af Annoncer, men man kan selvlolgelig ogsaa med symmetriske Former opnaa smukke

Effekler. Fplgende Eksempler vil anskueliggjere dette.

symmelrisk. { frit.

Det er med dette som med andre Ting her i Livet: Del Usadvanlige og Uvante vekker
altid Opsigt.

Det er ikke altid komplicerede og kunstigt sammensatte Annoncer eller dyre Clichéer,
som er nedvendige til al vekke Publikums Opmerksomhed. Ogsaa med smaa og ganske
enkle Midler kan der opnaaes gode Resultater. Del typografiske Materiel, som findes paa ethvert
Avistrykkeri, er paa ingen Maade saa stivt, som mange vil have det til, og der lader sig frem-
stille meget virksomme og paalaldende, ja endogsaa tmxkkelige Annoncer med dette, naar det
kun kommer i en skjonsom og forstaaelsesfuld Bogtrykkers Hender. Paa mindre Steder, hvor

der ikke er ;-\I]lu(lning til at erhverve u|“|1__="i1:;1|v 0g ]Nlhht'l]‘lk'- Inseratclichéer, eller i det Hele taget,

Min '
KORTEVARE- '
FORRETNING II |

er vel assorterel.

| | Hansen & Co.

hvor Omkostningsspoergsmaalet kommer i Betragining, vil man i Regelen veere nedt il al give
Afkald paa seerlig tegnede Clichéer eller med sewerlig Raffinement istandbragt Typesats.
Man vil af de her i dette Veerk givne Exempler kunne overbevise sig om, at man kan

variere Udstyret i det Uendelige, uden at forfalde til Banaliteter.
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Overlader en Averterende Udstyret helt til Boglrykkeren og hans Skjen, vil man gjere bedst
i, naar Tiden tillader det, at lade sig forevise et Proveaftryk., Thi det er vistnok ikke sjelden,
al en Handelsmand forstaar sig bedre paa Avertering end Bogtrykkeren.

Et saadant virkeligt gedigent, af den store Masse fremtreedende Avertissement, kreever ikke
nogen slorre Plads, end et ganske almindeligt udstyret, hvortil man, for nogenlunde at traenge
iglennem Meangden, vil veiere nedt til at benytle storre Typer.

Et originalt og sweregent udstyret Avertissement vil maaske, paa Grund af de forpgede

Arbeidsudgifter, koste noget mere end et rel og slet udslyret; men det vil dog blive en

billig og effektiv Reklame, thi el saadant Avertissement vil, forudsat at det virkelig er wvel-
lykket, altid blive bemzrket, og det vil ikke alene blive bemzrkel, det vil ogsaa blive beskuel

og laest; ja det vil maaske indprente sig i Laeserens Hukommelse.
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Prave paa moderne Annonce.

Har man tilveichragl en saadan original Annonce, ber man lade forfrerdige nogle Clichéer
al den, for at kunne benytte disse i andre Aviser. Delle falder forholdsvis billig, og er bekvemt
baade for den Averterende og for Bogtrykkeren.

Det turde her veere paa sin Plads at fremfore et Par Exempler paa, hvorledes eiendomme-
lige og paa karakteristisk Maade samt stort anlagle Reklamer sattes i Scene.

En Morgen fandtes der paa Berlins samtlige Annoncesgiler en ny, stor Plakal, paa hvilken
intet andet stod end Ordet «Opal». Nederst paa Papirkanten stod der dog med ganske smaa
Typer: «Pletvand», hvilket de allerfleste ikke lagde Meerke til. Bogstavernes Form i Ordet
«Opal» var saa utydelige, at ingen var istand til at gjette Ordets Betydning. Men dette for-
hoiede kun Plakatens Virkning; thi Alles Nysgjerrighed var vakt, og man ventede med Speending
paa denne originale Reklames Fortswmttelse. Den lod heller ikke vente paa sig. Nogle Dage
efter bragte nemlig samtlige storre Berliner-Blade helsides Annoncer, som dog ligeledes kun
Ord «Opals.

vakt, og alle Mennesker ventede paa Gaadens Lgsning.

indeholdt det samme omingse Publikums Opmarksomhed var end yderligere
Endelig fik man en nwrmere For-
klaring over dette «fortrinlige Pletvand», dets Pris osv. Denne indledende Reklame var
et kostbart Experiment; men den blev behwendig gjennemleort og har sandsynligvis lennet sig

meget godt.
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Et ligesaa raffineret Middel benyttede et andet Berliner-Firma til at vekke Sensation. En
Morgen fandt Publikum i alle sterre Berliner-Blade paa en fremirsedende Plads en Annonce af

[olgende Udseende:

A 7 AA

Altsaa ingen Tekst og ingensomhelst Forklaring. Avertissementet var ikke hgit, men gik over

Avisens hele Bredde. Midlerne til denne Reklame var altsaa noksaa primilive; men Virkningen
var betydelig. Man ventede formelig paa denne originale Reklames [Fortsellelse. Og denne

o

lod heller ikke lsenge vente paa sig. Den saa saaledes ud:

Organisalionen ?’2 Engelsk-ameri-
afsluttet. i lkkansk System.
¢+ ¢

Dette var imidlertid fremdeles mystisk, og hvis Interessen for denne Bekjendtgjerelse i del
Hele taget kunde oges, saa havde den med denne Publikation sikkert opnaaet den. De faa Ord
gav el Slags Oplysning; men denne var dog ikke tilstreekkelig til at tilfredsstille den engang
vakte Nysgjerrighed. Endelig kom Oplysningen i det tredie Avertissement, der som et Slags
karakteristisk Kjendemaerke havde en af de for benyttede Trekanter. Delle maa siges at veere
en rationel Reklame.

I sin Segen efler Originalitet og Virkning ber man imidlertid aldrig skyde over Maalet.
Del efterfolgende Eksempel er vistnok originalt og paafaldende, men neppe praktisk — og vil
ikke finde mange Lasere. Publikum er i Almindelighed slovlt og ynder ikke al ansltrenge sig
med at studere eller gjette en utydelig Annonces Indhold. Originaliteten skal ikke opnaaes paa
Tydelighedens Bekostning. Originalitet og Tydelighed skal gaa Haand i Haand. Annoncen ber

kke veere nogen Rebus. Det her fremforte Eksempel er neppe heldigt.

| Veer saa god at gjeette!

Ikke noget for Damer!
|

DENBEDSTEOGB |
ILLIGSTEHERRE- |
OGGUTTE-GARDE
| ROBELEVERERM
i AR HOLN SPECN: ieNepl
[ G0 ST RHLD: BRSO

Det samme er ogsaa Tilfeeldet med de endnu ofle forekommende Avertissementer, som er
stillet paa Hovedel. Man tor anlage, at ikke Mange gjor sig den Umage at vende Bladet
blot for at lwese det paa Hovedet stillede Averlissement.

H. Scheibler: Haandbog | dei moderne Reklamevezen b
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Noget bedre og meget mere virksomt er f. Eks. nedenstaaende originale Idé. De indsalte

Punkter er paafaldende og ikke synderlig til Hinder for en flydende Lzesning.

Hvad er Kravesold??
@ Kravesold @ er @ nyopfundne @ patenlerede ® Rensemaskin- @
® sold @ som @ renser ® Kornet @ mangegange @ bedre @ of @
® hurtigere @ end @ almindelige @ Sold. @ De @ der @ har @ scet @
® Kravesoldets @ Arbeide @ kjober @ ikke @ Rensemaskiner @
@ uden @ Kravesold. @ Vore @ Rensere @ leveres @ alle @ med @
® Kravesold @ uden @ Pristilleg. @

Iversen & Madsen.

Et ofte ventileret Spergsmaal ved Avertering er lolgende: Stort eller ofte?

De fleste Forretninger har, som bekjendl, sin Saison, og feor denne Periode indtreeder, vil
der allid opstaa en vis Treaengsel i Avisernes Averlissements-Afdelinger; iser er dette Tilfeldet
henimod Jul, hver hver Dag, som nermer sig denne Heitid, bringer flere og flere Annoneer,
saa al Publikum neppe er istand til at kunne lese alle disse Hundreder, ja maaske Tusinder,
af Annoncer, og kun de i Udstyr og Tekstaffattelse mest raffinerede vil kunne vente et [yglig
Blik af Avislweseren. Selv store og kostbare Annoncer vil under saadanne Omstendigheder kun
frembringe en overfladisk og momentan Virkning.

Det vil af denne Grund maaske veere at anbefale at begynde med at avertere nogel [or den
egentlige Saison indtreffer. Man vil da kunne neie sig med mindre Annoncer uden at risikere,
al de vil gaa ganske tabt. Men man vil da veere nedt til al gjentage Bekjendigjorelsen oftere, for
at den ikke skal glemmes. Naar Saisonen er inde, gjor man maaske vetlesl i al forsterre sin
Annonce noget.

Forretningsfolk, som har Erfaring i denne Henseende, paastaar, at en saadan Fremgangs-
maade har sterre Virkning end en enkelt Knaldeffekt, som f. Eks. at beleegge en halv eller hel
Side med én Gang og lige indunder Saisonen. Men al en saadan Fremgangsmaade under alle
Omstzendigheder er den rigtige og fordelagtigste, skal hermed ingenlunde soges fastslaaet; en-
hver i denne Henseende rulineret Forretningsmand vil ogsaa med Fordel kunne bringe andre
Reklamemethoder i Anvendelse.

At gjentage en storre Annonce i nogen Tid og i hvert af de udkommende Nummere er
selvlolgelig af forholdsvis stor Nytte og Virkning: men del er maaske al endnu slerre og efter-
trykkeligere Virkning, at Annoncen gjentages med visse Mellemrum, men derimod fortswttes
gjennem et leengere Tidsrum.

Naar der averteres swmrlig slort, fremhaver et Avertissement sig lilstreekkelig fra sine
Omgivelser ved sin egen Sterrelse; man behover da ikke at udstyre Avertissementel med
swerlige Sirater eller andre opsigtsviekkende Figurer. 1 dette Tillelde vil el enkell og veerdigt
Udstyr vaere det mest passende og at foretrickke fremfor ethvert andet. Mindre Avertissementer
treenger derimod al mulig Stette i Udstyret for at komme til sin Rel.

Hvad angaar Valget afl Annonce-Organ kraeves der ogsaa hertil et vist Skjen og
Indsigt. Det er selvfolgelig af storste Vigtighed for Annoncernes Trakkraft og Virkning, i
hvilken Avis de er al lwse. Blandl de mange politiske og faglige Aviser har hver sin noksaa

skarpt afgraensede Laesekreds, og det gjelder da at finde sit Publikum for sin Vare. Da imid-
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lertid saa at sige daglig opdukker nye Avertissements-Organer, og da Annonce-Svindelen synes
al tiltage mere og mere, er det selv for den Indviede ikke godt at traeffe del Rette eller at undgaa
mindre haederlige Annonceforetagender, som i Form af Albums, Forretnings- og Handelskalendere,
Offerteblade og andre leilighedsvis udkommende Annonce-Entrepriser daghg tilbydes de aver-
terende Forretningsfolk.

For nogenlunde neiaglist at kunne bedemme et Annonce-Organ er det nedvendigl at

lage folgende Omstendigheder med i Betragtning:

1. Hvorlenge vedkommende Organ har bestaaet.
2. Hvor stort dets omtrentlige Oplag er.

3. Om det fornemmelig er inden- eller udenbys Organ.

4. Abonnementsprisen.

5. Dens politiske Tendens.

6. Ithvilke Kredse det iser leses,

7. Hvor ofte det ndkommer.

8. Om del benyttes al konkurrerende Forretninger.

9. Bladets Anseclse i det Hele taget med Hensyn til dets redaktionelle Indhold og dets
Udstyr forsvrigt o. s. v.

Forst naar en Forretningsmand er istand til at skaffe sig paalidelige Efterretninger

om disse Spergsmaal, vil han kunne danne sig en be-

grundet Formening om, hvorvidt vedkommende Pub-
likations-Organ er skikket for hans @iemed og om et
Avertissement i denne Avis vil lenne sig. Det nytler

ikke at avertere i en Avis, selyv om den har 100 000 |

Abonnenter, naar ikke disse lzeser Annoncerne, og specielt
g Midehen-Kielder,

Midehen-Tacken,

M Adehen-Umbdnze,

da ens egen Annonce.
De fleste Folk, som averterer, bedemmer et Annonce-

Kniben-Usherzie
Koaben:Minkel,
Knahen-PyJueka,
Frnaee waeisfe .
Gedlogmne Stoffe,

Organ udelukkende efter dets Oplag. Men dette viser

kun et overfladisk Bekjendiskab med Forholdene, og

desuden vil det kun i faa Tilfxzlde vwere muligl at

erfare det sande Forhold i saa Henseende. I Regelen Aug. Polick,
_.-—-v_U_J

vil de opgivne Tal stille sig heiere end de virkelig er.

Ved Fagaviser vil man lettere kunne danne sig

(=

en Mening om Oplagenes Sterrelse, idet man selv nogen-

lunde kan bedpmme, hvorledes det opgivne Abonne-

mentsantal staar i Forhold til Fagets Interessekreds. Bogve! paa Thaderiie. Anitnes

Abonnementsprisen, og ved politiske Aviser Tenden-
sen, og i det Hele Avisens Ansecelse samt dens Udstyr lader med Sikkerhed drage en Sluining
paa Lasernes Kvalitet og Kjobeevne.

Et saadant Kjendtskab til Laesckredsen er nedvendigl allerede af den Grund, at der ved
Affattelsen af Avertissementet maa tages Hensyn til den.

Der kan i saa Henseende megel vel tales om en aristokratisk og en demokratisk Reklame.
Det er ogsaa her som ellers i Livet, al det som passer for den ene, passer ikke for den anden.
Helst ber en Reklame have et fornemt Prag. En taklles og paatreengende Reklame virker

altid ubehagelig. §%
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Naar enkelte Forretningsfolk kun averterer i sit eget Partis Organer, saa er dette bereltiget,
naar Vedkommende kun ensker al gjore Forretninger med Folk af sit eget Parti. @unsker de
derimod del hele Publikum lil sine Kunder og det vil maaske enhver saa er en saadan
Fremgangsmaade naragtig og viser et indskreenket Syn paa den her omhandlede Sag.

Som bekjendt er Sendags-Nummere swerlig spgt al de Averterende, og del af den simple
Grund, at Folk da har bedre Tid end en almindelig Arbeidsdag til at laese sin Avis. Ogsaa lil
andre Tider, naar swerlig sensalionelle Begivenheder har fundet Sted, kan det wvare fordelagligl
al annoncere. For det forste trykkes saadanne Nummere, som indeholder smrlig interessant
Stof, i starre Oplag, og desuden leeses disse Nummere sikrere og maaske med mere Opmeerk-
somhed end i Almindelighed Tilf:eldet. Mange opbevarer vel ogsaa saadanne Nummere.

Er der Tale om al avertere i flere og udenbys Aviser eller i Udlandet, vil det vare bedst
at henvende sig til et Annoncebureau. Disse Forretningers udstrakte Forbindelser swetter dem
istand Ll at modtage Annoncer til alle Blade og Tidsskrifter i Ind- og Udlandet. Derved spares
ogsaa al Porto og Bryderi ved Ordrenes Forsendelse til de forskjellige Aviser. Man behgver
desuden kun at sende éL Manuskript til vedkommende Annonce-Expedition, der i Regelen under
Ansvar for korrekt Afskrivning beserger Kopier til alle Blade, som skal benyttes; ligeledes
besgrger de ogsaa Oversmttelser uden szerskilt Beregning. Nogen Provision beregner Annonce-
Expeditioner sig ikke, da de som Iplge af den store Omsztning har en swerlig Godtgjarelse af
Aviserne. Annonce-Expeditioner besorger ogsaa Tegninger til Annonce-Clichéer og Udkast il
Annoncer og giver Raad og Oplysninger angaaende de for Annoncering i1 de forskjellige Tilfwelder
bedst skikkede Aviser osv. Disse Annoncebureauer kan, naar de staar under en kyndig Ledelse,

tjene de Averterende med Raad og Veiledning paa mange Maader.
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DET TYPOGRAFISKE UDSTYR

AF

ANNONCER

man blader igjennem gamle Aviser, saa finder man vistnok ogsaa der store
og smaa Annoncer som nutildags, men egenartede, karakleristiske og
ved original Skrift- og Indfalningsmateriel fremhavede Annoncer faar man
kun yderst sjelden se. Det var Skrifternes Sterrelse, som skualde frem-
bringe den pnskede Effekt. Illustrationer og kunstnerisk udferte Avertisse-
menter var dengang endnu sjeldne.
Den Tid, da selv de starste Aviser ofrede sin Annonceafdeling ringe
eller ingen Opmeerksomhed, synes nu at veere forbi; der viser sig af-
’ gjorte Tegn til Bedring i saa Henseende. Paa hvilken Konto denne Frem-
gang skal skrives, enten paa Typografiens eller paa de av erterendes, véd jeg ikke; men jeg er
tilbgielig til at tro det sidste, fordi del ter anlages, at Interessen og Forstaaelsen for denne
Sag (9: Reklamen) er storre inden Handelsverdenen end hos den fagmessig uddannede Boglrykker.
Annoncesztningen har veeret anseet som et Slags lavere Seetterarbeide, som Ingen har holdt veerdig
til at gjeres til (r;mhmnd for hverken praktisk eller theoretisk Studium, og Fagliteraturen har
ydet mindre om dette end om andre faglige Emner. Annonces®iningen har i Ordets sandeste
Betydning vaeret Askepot inden Fagel. Man oversaa fuldstzendig, at Reklamens hele Tyngde-
punkt i sidste Instans hvilede netop paa Annoncen, idet Forretningsfolk mere og mere
benyttede sig af den og ansaa den som det bedste Reklamemiddel.

Om en speciel Uddannelse af Annonceswmttere har der aldrig saavidl nerveerende For-
fatter bekjendt — vweret Tale, og for Aksidenssallere, som netop herer hjemme i el Annonce-

saetteri, synes Avistrykkerierne hidtil al have varet hermetisk lukkede.
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Af Princip og al gammel Vane brugte Bogtrykkeren i tidligere Dage — og tildels endnu
sine wldste, mest forslidte og styggeste Typer til Avisen. Af gkonomiske Grunde var dette for
ham en naturlig Sag, og andre Hensyn mente Bogtrykkeren, han ikke var nogen skyldig. At
der i en Avis krweves visse mstheliske Hensyn, ligeoverfor Laeseren i Fremstillingsmaaden, vilde
Ingen indremme; dette er en Opfatning, som herer hjemme i den allernyeste Tid.

Nu erkjendes det fra typografisk Hold og fordres fra de Averterendes, at der udkraves et vist
Raffinement og Forstaaelse af Reklameviesenets Art og Natur for at kunne gjore sig gjeldende
blandt den stadig voksende Annoncemewngde. Det er netop et Swmrkjende for del moderne
Reklameviesen, at der nu fordres smagfuldt udstyrede Tryksager, som ved sine tiltalende og
smukke Former skal gjore et behageligt Indtryk paa Lieseren og derved ligesom opfordre ham
til at se noiere paa vedkommende Reklame. 1 mange Tilfeelder lader Handelsmanden sig ikke
engang neie med det, som Bogtrykkeren cller Lithografen kan prastere; han tager ogsaa Kunst-
neren i sin Tjeneste, for derved desto sikrere at kunne vente sig Udbytte af sin Reklame.

Som Felge af det lave

Standpunkt, Typografien hidtil

har indtaget paa dette specielle

FORLOVELSESRINGE | _ _
Omraade, hersker der fremdeles
_L St[}[‘gd blandl det reklamegjorende Publi-

i stort Udvalg.

SJ[UI'Q[I. 9 kum den Mening, at der med det
almindelige typografiske Materiel
EETER lidet eller intel kan opnaaes med

Hensyn til Virkning og Udbytte i

Billigste Priser.

5 Reklameveien, Det typografiske
A. Friseh, Materiel er imidlertid ingenlunde

Storgaden 9. : s .
= til Hinder for, at man kan opnaa

udmearkede og fortraeffelige Effek-

Prove paa moderne Annonce. ter, og det netop i denne specielle
Branche; men det har hidtil
manglet paa den rette Forstaaelse for denne Sags store Betydning, og det er af denne Grund, at

der hidtil har vameret leverel saa lidet tilfredsslillende Arbeider i denne Branche. De i delte

Verk oplagne Exempler vil give et Fingerpeg i denne Henseende —, og de ‘her givne Meonstre
vil antageligvis kunne gjore endel Nytte saavel for Typograferne som for den reklamerende For-
retningsverden.

Som del af de medgivne Eksempler vil kunne skjennes, er Mangfoldigheden af Former,
som lader sig tilveiebringe ved det Lypografiske Materiel, ligefrem ubegraendset.

Naar jeg her omtaler Annoncesxtningen, saa er det Sagen i sin store Almindelighed. Seet-
teren vil ved Valg af Materiellet veere nedt til i hvert enkelt Tilfeelde at skjelne mellem Annoncer
i almindelige Dagsaviser, trykt paa Rolationsmaskiner fra Stereotypiplader, og Aviser, som trykkes
paa almindelige Hurtigpresser og direkte [ra Satsen.

End sterre Forskjel vil Sztteren viere nedt til at gjere ved Udstyret af Annoncer, som skal
bruges i Fagaviser eller illustrerede Tidsskrifter, som trykkes paa bedre Papir og i Regelen —
ialfald her hjemme i mindre Oplag end Dagsaviserne.

Forfatteren kan her ikke trackke skarpere Greenser i hvert enkelt Tilfwelde ; dette maa over-
lades til Seetterens Skjen og Konduite.

Enkelte Antydninger om Udstyret al Annoncer er allerede gjort i de tidligere Kapitler i
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dette Veerk:; men det var ikke til at undgaa, at enkelte Gjentagelser maatte gjores i de forskjellige
Kapitler.

For den dygtige og inleresserede Annoncesetter skal det ikke veere noget uopnaaeligt Maal
at gjere sine Annoncer originale og isinefaldende, og, om muligt, med takkelige og smukke
Former. [ ethvert Tilfeelde skal der vere nogel eiendommeligt og fra det almindelige afvigende
i hver Annonce, som skal udstyres, d. v. s. ikke swelles kun ret og slet i1 Linje og med almin-
delige Typer. En Initial eller et eller andet Sirat giver Arbeidet straks nogen Individualitet,
Karakler og Selvsteendighed, og det er netop dette, som har storre Vard ved en Annonce end
ved andre typografiske Arbeider, som ikke direkte tjener Reklamen.

Overalt gjeres der krampagtige Forseg paa a foul prix at vekke Publikums Opmeerk-
somhed. Ved Siden af de enkleste Reklameformer sees de mest paatrengende og skrigende.
Selv de mest fintfalende Forretningsmaend

kan ikke andet — om end maaske med en
Smule Overvindelse af en formldet Fordom

— end folge med sin Tid. Det gjwelder j . ‘ . . g ‘ ‘
derfor for Grafikerne al stelie Forretnings- |

mandens Trang til Reklame ved Frembrin- |
gelse al originale Reklame-Idéer eller ved
1

tidsmeessigt Udstyr af hans Reklametryksager.

Deri bestaar de amerikanske Re- T 8 § 8§ B 1 B
klamearbeiders Fortrin for de [leste euro-
peeiske, al de i Regelen har noget ved sig,
som uvilkaarlig feester Leeserens Opmierk-
—— —

somhed, selv om del er opnaaet ved bur-
leske Former. ; R. A. Simonsen & Co.
En Annonces Virkning tiltager, jo mere | Heterstraedet &

dets karakteristiske Moment (Objektel) typo-

gralisk bliver markeret og fremheevet. . . . . . . . .

Hvor vigligl dette er for den Interesserede,

som betaler Avertissementet, vil man let Prove paa moderne Annonce.

kunne skjeonne, naar man betragter enkelle

slorre Aviser med sine 10—12, ja maaske flere Annoncesider. Den enkeltes Annonce bliver
afsviekket i Forhold til det Antal Medkonkurrenter, den har. Et almindeligt Avertissement,
som hverken i Udstyr eller Teksl frembyder noget Interessant eller Paafaldende, vil under
saadanne Forhold aldrig opnaa sin Bestemmelse.

Som Felge af den store Tilgang af Annoncer har enkelte store engelske og amerikanske
Dagsaviser seet sig nadsaget til at sette alle Annoncer med samme Skriftsort; kun hvert nyt
Avertissement fremhaeves med en sterre Initial. Detle er gjort af Retlxerdighedshensyn, saaledes
at Ingen bliver favoriseret fremfor den anden. Af denne Grund meder vi ogsaa i engelske og
amerikanske Aviser den os ofte besynderlig forekommende Reklamestil og iser de mange
Gjentagelser af enkelte Ting, hvormed man altsaa seger al erstatte andre Hjeelpemidler og gjore
sig bemzerket fremfor sine Konkurrenler. Aviserne faar derved et kjedeligt Udseende, og det
reklamerende Forretningspublikum hwemmes i sine Bevagelser. Del maa ansees for afgjort, at
saadanne ensformede Annoncesider ikke leses saa meget som almindelige Annoncer af forskjelligt

og alvekslende Udseende.
D
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Annoncerne i vore Dags- og andre Aviser behandles endnu altfor stedmoderlig, og den
Averterende maa i Regelen tage tiltakke med, hvorledes og hvor hans Avertissement staar i
Avisen. Manuskripterne gaar fra Expeditionen lige ind i Swmtteriel, hvor de i de fleste Tilfwelder
ikke bliver undergivet nogen specielt sagkyndig Behandling. Det er Swmiteren og Ombrakkeren,
som egenhzendig forfeier over Averlissementets Udstyr og dets Placement, saafremt den Aver-
terende ikke udtrykkelig har opstillet specielle Forskrifter med Hensyn hertil.

[ Regelen er det uheldigt og ikke gavnligt for Udstyret af Avertissementer, at Bestilleren
selv blander sig op i Sagens speciclt tekniske Side. En nogenlunde ovet Annonceswetter vil
altid faa mere ud af det end en Ikkefagmand.

Det maa vistnok medgives, at den Averterende kan have et ligesaa skjonsomt Blik paa,
hvad der er reklamedygtigt og passende for Anledningen, naar han ser det Hele feerdigl.
Men han vil ikke kunne sige, hvorfor det er effektfuldl og passende. Del er kun de rutinerede
Fagmeend, som kan bedemme dette. I de a

lerfleste Tilfrelder wil Avertissementer, hvor Bestilleren

sely har bestemt Udslyret og hver

WIS /17111 5o

enkelt Skrift, risikere at blive mis-

lykkede, ialfald fra et fagligt Stand-

Tilkjendt

fo Buldmedaljer. = punkt betragtet,

1 Den, som overgiver en Avis en

Annonce Hl Offentliggjorelse, har

Bedste Kvalitet forenet med den
arbeidotatbadste starste Soliditet, imidlertid ogsaa en vis Berettigelse

Maskinerne er

Materialier og le- il at krmeve, at den [remfores for

Alle Sorter

veres paa Garanti.

Priscourant .

gratis og franco.

Publikum paa en saa virksom Maade,
l.andbr’ugsmaskmer som Forholdene tillader. Averterende

kan ikke vente, at Avisens Laesere

haves stadig paa Lager,

venter paa eller soger efter hans
D

Prove paa moderne Annonce, Annonce. Det gjelder derfor at fare

den frem saa tydelig og isinefaldende

som muligt. En Avisleser bemarker et Avertissement i Regelen kun da, naar det paa en eller
anden Maade ¢paatranger» sig ham.

Som bekjendt, spiller den Plads, et Avertissement indlager, en swrdeles vigtig Rolle.
Men da der i en Avis kun gives faa egentlic fremtreedende Pladse, saa er det Avisudgiverens
Pligt at sorge for, at den ringere Virkning af de @vrige Annoncer, som ikke kan faa nogen
begunstiget Plads, opveies paa anden Maade: ved at arrangeres fremtreedende og iginefaldende,
enten ved Tekslens originale Gruppering, ved en seeregen Form eller ved andre ydre Omstan-
digheder. Denne Udjevning af Forholdene er imidlertid en Kunst, som ikke enhver 1

Sxpediter
eller Setter er istand til at tilveiebringe.

Men paa denne Udjevning har den Averterende en
ufravigelig Ret. Jo flere Annoncer, en Avis indeholder, desto mere er en saadan Fremgangsmaade
paakraevet,

En Annonce, som staar everst paa Siden eller paa en anden fre

har storst Udsigt til at blive iagttaget og lwst, behover intet swerligt typografisk Udstyr: men

den, som staar midt i den store Maengde, bor paa en eller anden Maade hjelpes til sin Ret.

mtredende Plads, 0g som

Thi enhver, som averterer, gjor det under den Forudswtning, at hans Annonce vil blive
virksom. Er detle ikke Tilfeldet, er hans Penge bortkastet til ingen Nylle. Den Averlerende
vil da enten labe Troen paa Avis-Reklamen eller spgge cfler andre og mere effektive Reklame-
midler.
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Det er imidlertid en Selvielge, al saadanne fra det almindelige swerlig afvigende Annonce-
former kan blive Gjenstand for en haiere Pris. Men forst og fremst kraeves dertil en vis Tid.
Den feberagtige Hast, hvormed vore Dagsaviser fwerdigstilles, vil i de allerfleste Tilfzelder ikke
tillade en swmerlig omhyggelig Udforelse; thi de fleste Averlissementer bliver indleveret i det sidste
Oieblik, og der kan for disses Vedkommende ikke blive Tale om nogel Udstyr i den Forstand,
hvori dette Udtryk her opfattes. Dette er imidlertid ingen Grund til al opgive ethvert Forseg
paa al uddanne og @ve sigi Selning af virkningsfulde Annoncer. Tvertimod. En Seetter, som er
fuldt fortrolig med, hvad der skal lil for at gjere Virkning, vil ogsaa i en snever Vending
kunne prastere noget, som kan staa for Dom, medens den Ugvede spilder Tiden med famlende
Forsgg.

Den, som averterer, kjsber ikke alene en besteml Plads i en Avis, han kjeber ogsaa en
vis Ret til et virksomt Udstyr af sin Annonce, eller med andre Ord, han kjober en vis Rel

til Reklame, og denne Forudsatning er for den Averterende nwsten af ligesaa megen Vigtighed

LI

Leitens

AQUAVIT

er den bedste

som al faa Pladsen overladt

Store merkantile Forretninger holder
sine sweregne Dekoratorer, Folk med Smag
og Forstaaelse paa sil specielle Omraade,

som udelukkende har med Udsmykningen

al Butikvinduer og Bulik-Dekorationer at

gjore. Hvormegel mere skulde ikke en

snadan Foranstalining veere paakraevel for

de storre Aviser, hvor der hverl @ieblik

trienges en veiledende og kyndig Haand?
Delle vilde blive en Loftestang til Annonce-
viesencts Udvikling og blive til Gavn baade
2y, - Prove paa moderne Annonce,

for Avis-Entreprenerer og for de Averle-

rende. Saafremt Aviserne ikke lengere kan tilfredsstille Forretningsfolks Behov for en effekliv
Reklame, vil de simpelthen soge andre og bedre Reklamemidler. Det er ofte forbausende, hvad
der i denne Henscende gribes til. De med Annoncer bemalte Husviegge og Gavle er maaske
allerede et Tegn til, al Aviserne ikke lenger formaar at tilfredsstille Behovet; maaske at mange
Averterende er blevne skuffede over Avisreklamens Virkning. Men det mest naturlige Reklame-
middel, det som opseger Kunderne i deres eget Hjem, er og bliver dog Aviserne, som nulildags
Leses af alle Mennesker. Men disse ensformige Annoncesider, der neiaglig ser ligedan ud hver
Dag, bliver Folk kjede af at studere, da @iel kun en sjelden Gang faengsles af noget Nyt og
Originalt. Leseren gaar ialfald meget let hen over en saadan Side, og Hensiglen er dermed selv-
falgelig ikke opnaael.

En Annonce maa, naar den virkelig skal gjere Reklame, udstyres og affalles paa det
omhyggeligste, da det som oftest er heri, at Virkningen ligger.

Et Averlissemenls ydre Fremtraeden er Hovedsagen, og i hvilken Form det end frem-
kommer, saa skal det skafle sig saa megen Opmearksomhed, at Laseren prover det paa sit
Indhold. Ethvert Avertissement maa gjore sig gjeldende, selv om det ikke kan dominere ved
sin Sterrelse.

Naar Tryksager tilsigter at henlede Opmearksomheden paa el eller andet, vil en fra det
almindelige afvigende Form altid veere gnskelig og paakraevet. Men en saadan Fravigen fra

det almindelige skal dog ikke vare ensbetydende med en Forvildelse ud i del Blaa: hermed

& i ¢
H. Scheibler: Hasndbog i det moderne Reklamevaesen. 49
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menes en vis lovbunden Frihed i Formen, som aldrig gaar udenom visse Grandser. For

Eksempel kan man swtle istedetfor

" {e
: i : sjet
Sjette Sjette store ore
bedre hedst: st nger”
store Sangerfest. Sangerfest. Dot —
e /Y- est.

Sttt

Swelterens Pligt er det altsaa at stette den Averterende i saa Henseende. Han maa vaere
opfindsom og ferst og fremst forstaa al swmtte sig ind i Reklameviesenels Art og Natur og

g
dernwest beherske den tekniske Del af sit Arbeide saa fuldkommen, at han blandt dens mangfoldige
Hjeelpekilder altid finder nye Midler til at skabe nye og opsiglsviekkende Variationer, Der
beheves ikke altid komplicerede Former; ogsaa med ganske enk
Effekter, ja a

enkelte Ting kan der allerede opnaaes en hel Del.

e lader der sig fremstille gode

ene ved Tekstens originale Gruppering eller ved en skjensom Fremhmven af

Med Hensyn Lil Annoncens Stil eller Art skal her bemarkes, al den Annonce, som er frem-
stillet med Skjenhedshensyn for @ie, maaske tor gjore et varigere og bedre Indtryk end den,
som udelukkende er fremstillel for at opnaa en vis Effekt ved Hjwelp af en pikant Form, og

ved hvilken Fremslilling intetsomhelst esthetisk Hensyn er laget. Smukke Former frengsler

@iet og virker altsaa mere effektivt end andre Former af den

seedvanlige Reklameart. Imidlertid er de fleste Reklamearbeider
bestemt til kun i kortere Tid al gjere Tjeneste, og selv saa-

danne mindre wdle og kun efter Effekt jagende Former og

Fremstillinger vil gjare Fyldesl, iswer naar de kun er bestemt

nedscettelse. il en Gangs Avertering; men naar de i lengere Tid skal tjene

1 o affakiis 3 nle ) ey e
Pac Grand af belyde- i et effektivt Reklamegiemed, maa de, naar det ikke er en
lige Udwvidelser af mine usedvanlig heldig Form, oftere ombyttes med andre og nye
Fabrilkaniwg og s Falge " . - .
HOFS RIS o s e Former og forsynes med en ny Knaldeffekt.
deraf den  stedse stigende . - -
Omseetning, er del mig Den Kunst at skabe el Avertissement saaledes, at det

muligt at forelage en gjor et behageliglt Indlryl paa Leeseren, ligger for en stor
Prisnedscettelse. Del 1 en omhyggelig Anordning og et omtenksomt Valg af
Reflektanler  bor derfor

forlange sig  lilstillet

min nyeste Prisliste, Betydning, end man i Almindelighed tror. En mangelfuld Be-

Prove paa moderne Annonce, ofres den storste Opmewrksomhed. Forsiringer skal altid kun

Skrifterne samt i Pladsfordelingen; isser er del sidste af starre

K. Reiss handling i denne Henseeade frembringer Uklarhed og For-

Stoclloln. virring, Seerlig indlraeder dette Forhold, naar der skal an-

bringes megen Teksl paa et lidet Rum. (Se Eksemplerne paa

”llllﬂ Side 67 og 70).
/ Som en Hovedregel gjelder altsaa, at Teksten fremforalt

i

spille en underordnet Rolle. Undtagelser danner naturligyis
Tilfaelder, hvor man ved Forsiringerne kan opnaa en swmrlis Udhwmvelse eller Effekt.

I Satsens Gruppering skal der herske Ro: men denne maa dog ikke udarte Lil Stivhed.
Gjennem et smagfuldt Skriftarrangement kan der ofte opnaaes bedre Effekl end ved uhensigts-
meessige Salskunstlerier, som Publikum aldrig forstaar al veerdsette. Det har mindre at sige, om et
Reklamearbeide tilfredsstiller en Fagmands strenge og pertentlige Regler. Det er Bestilleren

og det store Publikum, som skal tilfredsstilles. Forst naar dette er Tilfreldet, har el saadant
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Arbeide fuldtud naaet sin Bestemmelse. Et virkelig godt udstyret Avertissement vil imidlertid
tilfredsstille baade Fagmanden og Bestilleren eller Forrelningsmanden.

Det forste her fremforte Eksempel er formeget sammenstuvet, har formange «fulde Linjer:
og har en unedvendig stor og broget Blanding af Skriftsorter. Det andet er absolut at fore-
trackke fremfor det forste. Del er baserel paa en egen Virkning (en saakaldel «blind» Annonce).

on 8. Brovnsgado 4, Over TELEFON 8. Brovnscp. 4,

Lagre tvinger til

Telefon 8. Brovnsgade 4.
Overfyldte i Almmdehg Reduktion |

tvinger fil almindelizg Reduktion af Prizen

MGBLER, TEPPER, PORTIERER. Geren“onv. — Alle S Husgjon MBI]IE!1 Tepper, FﬂF’[IEi‘EI‘

'E LAGRE fvi
tedakiion af Pr

ALLE SLAGS HUSGJENSTI\NDE
Gardiner, Puge, Bor
Oune o

BILLIGSTE PRISE.I‘? SEI)STE XI-"MFTET

sgienstande.  Gardiner

w, Blikparer, » Uhre; Blikvarer

Videstgaaende Credit. Ud _t [I ﬂ [H: i ‘-'i:l:l_i].mn:mi:l‘n‘:l;‘;['.u-ill.'l:tl-;Ii::ll;.
J]:!:Ei&n-L.J\il\{l[ANwllﬁ%-Eo' 1063 gﬂaen B uredl i J_:‘%UIWAJ\.[\ & Co.
NI iRAMORDRER EXPEDERES ‘ J. Baumann & Co. Brovnsgd. 4. Telefon 8
SLIGT Brovnsgade 4. Telefon 8 i Jederes otmh
Telegramordrer expodores omhygg

Objektet er helt negligerel, og Swetteren har med Ordene <Almindelig Reduktions og «Videst-
gaaende Credit» villel veekke Leeserens Opmearksomhed.  Resultalel af denne Fremstillingsmaade
er maaske tvivisomt. Det sidste Eksempel tilfredsstiller vistnok de fleste Averterendes Fordringer
lil el virksomt Avertissement.

Avertissementets Udstyr forgvrigl skal — saavidt muligl slaa 1 et vist naturligt For-
hold 1il dets tekstlige Indhold.

En anden Hovedregel for Annoncesalsen er at [remslille med de enklest mulige Midler
et virksomt, selv i en slet trykt Avis paafaldende, tydeligl og let oversigtligl Avertissement.
Enkle og kraftige Former ber tilstrchbes, medens den mere kunstneriske Aksidensslil kun
i sjeldnere Tilfaelder og ved bedre udslyrede Tidsskrifter er forsvarlig ved Swatning al Annoncer.
Finere Ornamenter ber i Annoncesats for almindelige Dagsaviser aldrig linde Anvendelse.

Anvendes de af en eller anden Grund, saa skal de veere enkle og hensiglssvarende.

Det kunde veere fristende her at fremfore en Del af det mangfoldige og lildels originale og
smukke Annoncemateriel, baade hvad Skrifter og Indfatninger angaar; men da der paa delte Om-
raade finder en overmaade livlig Produktion Sted, og der saaatsige daglig [remkommer nye Ting,
vilde en saadan Fremstilling 11::1:151(1- allerede vaere forweldet, for delle Veerk blev faerdig; iallald
vilde den ikke [aa noget blivende Veerd.

Fantastiske eller uregelmassige Former bor seges udlort med Materiel, som ikke er altfor
smfindtligt og vanskeligt at behandle. Man boer dog som sagl aldrig befatle sig med Snurre-
piberier, hvilket desuden i en Dagsavis aldrig gjer Effekt. I Regelen bor man holde sig til de
geomelriske Figurer og Former med enkle, ornamentale Udsmykninger. De al enkelte For-
retningsfolk, som saaatsige lever al’ Reklamen, mest eltertragtede, om end ikke de smulkkeste, er
imidlertid de burleske eller reltere sagt, opsigtsvackkende Former.

De enkleste typograliske Udhaevelser, som ikke speciell er betegnet af Beslilleren, bliver

Regelen overladt lil Seatterens Skjon. Men det haender ikke sjelden, al han herved begaar
viesentlige Feil, idet han fremhaever Ting, som ikke er af objektiv Betydning. 1 et Avertisse-
ment skal f. Eks. ikke typogralisk fremhseves almindelige Overskrifter som «Bekjendlgjorelses,
«Indbydelse», «Proklama» og lignende. Ligeledes er de i Averlissementer saa hyppig benyttede

«Vel at

Udranb og Udtryk som «Meget vigligl!> «Giv Agtl» «Veer saa god og lwes!s «Tilsalgs

merke!» osv. ikke veerd nogen swerlig Udhaevelse: saadant er kun Biting.
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Et Avertissement bliver desto mere effektluldt, jo mere Objektet Iremheeves og typogralisk
udstyres. Med andre Ord: Det kommer ikke saa meget an paa at faa vide, alt noget swelges,
som hvad der swlges. Et Avertissement al fplgende Udseende er fuldstaendig feilagtigl:

Tilsalgs.

En vel vedligeholdt og niesten ny Symaskine er

Haandbov

det

— N\ODE‘R\\\E ——
REXLANMEV IESEN

seerlig med Hensyn til ¢

merkantile Reklametryksager |

Annoncevasenet
afl

H. Scheibler.

Faaes i alle

Landets Boglader.

Indhold:

7. (ade-Reklamen.

1ens [[lqru e 8. Om merkantile PReklameteylk-

Definition af Beg
Re |:f.11nr‘[|«-1‘mt\||||

: ciendommelige Re-

= R

g. Forskj
klametry
1o. Dm Avi

L o

\ tn

11, Ame sk Reklame

tryksager | 22, Humbugen i ReklamevEsanet.

Mognster-Annonce.

Preemierel ved den 2den skandin. Konkurranee i Annoncesaining.

nem, fer han laar Besked om

Seetning: Ingen Regel uden Undtagelse. Der kan i
det modsatte vil veere paakraevet.

Som
Mangde

i Forlegenhed for

indtagne Eksempler
Udslyr

de i nerverende Veerk
Midler til Raadighed

nye Variationer

for al

nye Idéer. Midlerne hertil er uendelige. Malerialet,

stivt og flattigt paa Former,
Hvad specielt Seetningen af Avertissementer

Averlissementets egentlige Hensigt.

Annoncer.
og nye Former, og — er

som Typografen raader

angaar,

tilsalgs hos Undertegnede.
N. N.
heller

Dette Avertissement skulde

have seet saaledes ud:

Symaskine.

En vel vedligeholdt og neesten ny

Symaskine er tilsalgs hos
N- N
stig Fremhaevelse,

En anden feilag
som ligeledes er hentet fra det praktiske
Liv, felgende:

Generalforsamling

i Norges Forsvarsforening, Krisliania

Kreds, afholdes Fredag den 30te
Oktober osv.
Dette Avertissement skulde selv-
folgelig have seel saaledes ud:
Norges
Forsvarsforening,
Kristiania Kreds, afholder General-

forsamling osv.

Kun paa denne Maade ser Laseren

straks, hvad det gjelder; ellers er han

nadl lil at lese hele Annoncen igjen-

Men ogsaa her gjelder den
o o,

det praktiske Liv gives Tillwelder, hvor

staar der Typografien en
Saelter

af den rette Art — for

viser, utrolig

Aldrig kan en rutinerel komine

del en Swmller

over, er ikke saa

som det i Almindelighed paastaaes.

saa kan man vel neppe ligeoverfor

o
de mangfoldige Fordringer, som de Averterende stiller il Boglrykkeren, opgjore sig nogen
bestemt Plan. Man ber forst og fremst forsege al opnaa saa megen Ensartethed blandt
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Avertissementerne paa en og samme Side, at der frembringes et nogenlunde jevnt, roligt og
tiltalende Billede, saaledes at ikke enkelte Avertissementer trienges helt i Forgrunden og andre
ganske tilbage.

I denne Henseende er iswer de engelske og amerikanske saml enkelte tyske Avisers Annonce-
afdelinger menstergyldige, lorsaavidt der blandt de mange Annoncer i disse som Regel hersker
en velgjerende Orden og Ro.

Vi skal efter disse indledende og mere almindelige Bemaerkninger nu gaa over Ll serlig

at behandle de enkelte Arter al Aver-

lissementer.

Avertissementerne kan inddeles : : I alle: Landets Bowlader fases
i tre Klasser:

_ i s Haandbog
1. De ordinere, kun beslaaende af i

e ] I det

Tekst med enkelte Fremheaevelser, d
2. De tlitelformede. moderne
3. De, som udstyres og arrangeres

paa forskjellig Maade. =

Til Grundlag for den forste Klasse
legges den almindelige kompresse og T S
glatte Sats. Et saadanl Avertissement
g

e : Vaesen .

ber helt fylde sin bestemle Plads: har

serlig med hensyn til d

¥~ Reklametryksager
:

det Underskrift, bor denne, om dertil er

lilstraekkelig  Plads, helst swettes 1 Ud-
21
gangslinjen. Den forste Grad al Frem-

' Annonce-Vasenet

heevelse bhestaar i at smtte Under-

o enkelte Ord 1 Teksten med of H. SCHEIBLER

skriften og

fed Skrift. Bedst vil det lage sig ud,

om man kan faa anbragt disse Udhse-

velser 1 en vis Orden, f. Eks.:
Bumuum ! B
. . I
T

(URTELRRRAREE LR YA Rl

R

E 1 | 3 Maenster-Annonce
. ~F P e y i a|gpg il IVeTr
. slerre Bt!—i) naelse ""}N}E""l‘l\ {':I“'I Preemieret ved den 2den skand., Konknmanece i Annoneesmining,
ogsaa lidl Afveksling. Naar el saadant

benyttes, ber dette fylde de lo [orsle Linjer og Indrykningen sloifes (se ovenstaaende Eksempler).
Er det feorste Ord karakteriserende for Avertissementet, kan detle, saavel som Underskriften,

seelles med en Skrift, som fylder to Linjer:

Ili:iHIHIfllllliiIIIIiJHlHI' i

AR

Hvor der forckommer flere eller en hel Reekke Fremheavelser med storre Skrift, er det ikke
heldigt at bibeholde den kompresse eller fortlobende Form, og man ber da heller forsege al

ordne disse, eller — efter Omstendighederne — en Del deral i to Spalter. Varver (Ord), fremhevede
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med stor Skrift, ber, om muligt, ikke deles, men hehandles som Katalogsats, hver ny Gjenstand
til venstre og Forklaringen med mindre Skrift efter, saa meget der gaar i Linjen, enkelt eller
dobbell, og Resten i den omlsbende Linje, f. Eks.:

T TR T T i i WEERERR RN RN

T T AT T e ERLER R

Gjeelder det at spare paa Pladsen, kan to Artikler godt swettes i en og samme Linje, hvis
de faar Plads, [. Eks.:
SR St
TR
AT
AR 1L pem— | 111D
IR i

Den blandt Typografer almindelig raadende Anskuelse, at man i en Avis ikke behover
al lage det saa nesie med Opfyldelsen af de gjengse Regler for Bogsals, har kun til en vis
Grad Beretligelse. Er i en Annonce de almindelige Regler for Symmetri og Proportion ikke
overholdte, vil den aldrig kunne gjere Fordring paa at vere smuk. Som allerede i el lidligere
Kapitel bemzrket, kan ogsaa i et Reklamearbeide det Smukke og Vardige gjere god Virkning,
iseer naar Reklamen tager Sigte paa Klasser, hvor god Smag kan forudswmttes. Vistnok har
en Avis ikke saa lang Levetid som en Bogs Bestemmelse er, og en Avis' Udstyr forgvrigt er
jo ogsaa al den ringeste Art; men det Korrekle og Smukke gjer ligefuldt sin Virkning, sely om
del kun er for @ieblikket.

Naar der fremheeves noget i almindelig glat Sats, skal Fremhwmvelserne have en besteml
og absolul Karakler, saa del skiller sig Lydeligt ud [ra det avrige. Satsen faar ellers el uroligt
og vegt Udseende. Det samme gjelder ogsaa med Hensyn til Overskriflerne, som ber frem-
haeves og markeres bestemt. Vi skal belyse dette med et Par Eksempler:

.
NDl‘d-AmBI‘lka: fAstlhysten (fra St. |

Lawrencefloden til Mexikanske Bugt),

Nord-Amerika:
Bstkysten (fra St. Lawrencefloden til

: Sats bl Mexikanske Bugt), det stille Hav (fra |

det stille Hay (fra Oregon til Panama), ; ¢ h
Central-Amerika, Savanilla, La Guayra, gr‘egur_tu ML F;Sanama-‘ cﬂlenlraLl_-Amer'lka.

| Colon, Limon, Havanna og de scedvanlige ‘ol ‘ﬁl “"a]l"l'ff"' \ "f".ﬂ'"i. lmmi? Ha-

| vestindiske Havne, deriblandt $t. Croix | Vall\.l'lai:fﬂ sedvanlige vestindiske Hawvne,

| og St. Thomas. deriblandt 8t. Croix og St. Thomas.

. Syd-Amerika:

Syd'Amel‘lkﬂ » Bonenos Ayres, Mon-

Buenos Ayres, Montevideo, Santos, Rio
de laneiro, Maceio, Bahia, Pernambuco.
Varer fra Brasilien (Kaffe ete.) vil med
storst Fordel kunne transporteres via
Southampton med denne nye Linje,

fevideo, Santos, Rio de Janeiro,
Maceio, Bahia, Pernambueo. Varer fra
Brasilien (Kaffe ete.) vil med storst Fordel
kunne transporteres via Southampton med
denne nye Linje.

i Syd=Afrika:
SYd'Afrlkﬂ. Delagoa Bay, Port == |
Natal, East London, Port Elisabeth P Btelgg_ﬂabBaﬁ. F‘(;rt NaB!aI, East Lun‘g]"'
(Algoa Bay), Mossel Bay og Capstaden. ugrcagg‘.zdga (Algoa Bay), Mossel Bay
Af Atlanterhavsserne: Til Atlanterhavseerne:

Madeira, Las Palmas (Canarierne), St. : ;
Vincent (Capo Verde). Madeira, Las Palmas (Canarierne) St.

: Vincent (Capo Verde).
TII New orleans: Fra J(I]nhvu-! Til New Orleans:

havn 1 Gang maanedligz. Havanna anle-
bes for starre Partier.

(Rods til og fra Norge befordres efter
moderate Gjennemgangsfragter.

Fra Kjebenhavn 1 Gang maanedlig.
Havanna anlebes for storre Partier.
Gods til og fra Norge befordres efter

moderate Gjennemgangsfragter.

mindre korrekt) (bedre)
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| Haandklzder. |

| Toilethaandklader i Dreiel, Jacquard
og Damast, _
Paradebaandilzdor med o uden Feynser ellee coul, Border,
Bade~ og Frot.ér.haa_ndk.lmder,
Kiskkenhaandklzder i Tvill, Strie og Diagonal,
Haandklzder for Glastei, Selvtei etc.
norske Haandklzder, afpassede og metervis
anbefaler

Johs. Alm, Prindsensgade 3, Christiania.

feilagiig)

En let og effektiv Maade at [remhave

Fremhoevelse, som Aviserne, meerkelig nok, kun lidet betjener sig af.

have omtrent Skriftens Tykkelse.

Alfred Johansen

(korrelkt.)

UDSTYR AF ANNONCER

!' Haandkléder.

| Toilethaandkizeder i Dreiel, Jacquard og Damast,
Paradehaandkleder med og uden Frynser eller
! coul. Border, Bade- og Frotérhaandklader, Kjok- |
| kenhaandkizder i Tvill, Strie og Diagonal, Haand-
| kleder for Glastei, Sslviei etc., norske Haand-
kieder, afpassede og metervis i stort Udvalg
anbefaler
Johs. Alm
Prindsensgade 3, Christiania.

hedre)
noget paa, er at understrege Ordene, en Art

En saadan Sireg ber

Alfred Johansen

feilagtiz.)

Rummet mellem to saadanne Streger skal rette sig efter Skriftens Sterrelse, [ Eks.:

Fedevareforretning

Fedevareforretning

At stille flere leengere Streger i lige Afstand ved Siden af hverandre, frembringer en monolton

Virkning.

To lige tykke Streger ber ikke stilles ved Siden af hinanden uden Mellemrum; heller ikke

er det tilraadeligt at swtte Streger al forskjellig Styrke lige indtil hverandre.

Skrifter, som har meget «Kjod», kan ik ke understreges. En halv Petits Mellemrum mellem

Stregen og Linjen er ved middelsstore Skrifter det hoieste, og ved mindre Skrifter er en Kvarl-

petits Alstand 1 Regelen tlstrackkelig :

Sy, MR
Jichawd

(feilagtip.)

Til Opslag! Til Opslag!

Cirkuleere

(feilagtig.)

Cirkuleere

(korrekt.)

Sammenblanding af Fraklur og Antikva og el kritiklest Valg af Skrifter i det Hele tagel

ser meget heesligt ud og fremkalder et uroligt og forvirret Indlryk, som er enhver modbydeligl

og som man helst undgaar at tage neermere i

kun skal anvendes ensartede Skriftsorter.

Giesyn. Hermed skal dog ikke wvaere sagl, at der

Derved vilde en Annonceside faa et triviell Udseende.

Storst mulig Afveksling forenet med Smag vil imedekomme de forskjellige Fordringer

paa iginefaldende Arrangement.

Til den anden Klasse kan Bogavertissementer og en Del korte Forretningsanbefalinger

henfares.

form, eller, naar det er fmerre, som Titelsals.

2

Boger averteres hensigtsmeessigst paa lo Maader:

enten, naar det er mange, 1 Katalog-
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Agenturforrelninger, industrielle Bedrifter og Theaterreklamer kan under visse Forudsal-
ninger ogsaa passende swettes som Titelsats. Men ved lwengere Opregninger vil den titelformede

et for-

Sats altid gjere el kjedeligl og — naar den ikke er sat med megen Omhu og Omtanke
virrende Indtryk. Den maa da i hvert Fald adskilles i bestemte Grupper.
Titelformede Avertissemenler kreever ingen Omramning eller andet Udstyr; det er her
alene Skrifternes Valg og Anordning det kommer an paa. Hellerikke kraever de Avertissementer,
som skal virke ved sit eiendommelige og originale Indhold, noget swrligt typografisk Udstyr,

De ber swettes som almindelig glat Sats,

dog selvliglgelig med Fremhaevelse af

o en Overskrift eller et Stikord.

Faaes i

Anvendelsen af Versalier (store Be-
alle Landets Boglader. ; S e &

gyndelseshogstaver) til laengere Ord eller

hele Seetninger er i Avertissementssats

HAANDBOG

1 det

MODERNE
REKLAMEVESEN

seerlig med Hensyn til de

GRAFISKE REKLAMETRYKSAGER

ikke al anbefale; thi Tydeligheden
taber under alle Omstendigheder derved.
Er det for Stilens Skyld enskeligt at
anvende saadanne, bor de forsynes med
en Initial 9: sterre Begyndelsesbogstay,

. Eks:;

Der morke FastLanD

Gjennem Skrifternes Valg og An-

og specielt
ordning kan der gjeres en hel Del i Rel-
ANNONCEVASENET Aol Cae T
2 ning af at give et Avertissement el karalk-
a

. teristisk Udseende, d. v. s. bringe det i
H. Scheibler. i G

1. Definition af BegrebeteReklames
for de grafiske Fag og
Om Annoncer, 6. Om
Gade-

Overensstemmelse  med sit Indhold.
Dette opnaaes ved at bruge Skrifter, som

i Snittet minder noget om de Ting, de

Reklamens Betydn
i!"i i

skal betegne. Ord som «Jern- og Staal-

ager,
Om. merkantile Reklame s
Reklamemidier:
sk Reklame.

varers, «Stenhuggeri» og lignende kraever
en sterk, grolesk Skrift, medens «Blom-

sterhandels, « Broderiers helst hor swettes

med forsirede Skrifter. Ellers harer de
Menster-Annonce. . =4 i i i s
egentlige Sirskrifter ikke hjemme i en

Preomieret ved den 2den skandin. Konktirance i Annoncesstning

Annonce, og del af den simple Grund,

al de 1 Regelen ikke fremh:zever sin Gjenstand. Det samme gjelder ogsaa, som allerede antydet,
med de almindelige ornamentale Indfatninger.

En passende Vignel, ister saadanne, som illustrerer sin Gjenstand, er derimod meget at
anbefale. En saadan [lustration maa dog ikke vise forazldede Konstruktioner af den Gjenstand,
som skal smlges, eller, om det er en Modegjenstand, forleengst af Mode gaaede Afbildninger. En
Vignet kan ogsaa med Fordel anvendes som el renl dekorativt Smykke; men ogsaa som saadan
skal den staa i et nogenlunde naturligt Forhold til Avertissementets Indhold.

Til den tredie Klasse regnes de udstyrede Annoncer, hvor der i dekorativt @iemed eller
for Reklamens Skyld anvendes et andet Materiale end Skrift. Der stilles i denne Henseende

mange og store Fordringer til et effektivt Avertissement for at det skal blive virkningsfuldt. Del
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<kal viere iginefaldende og afvige fra sine Omgivelser samt maa have enten en dekorativ
Virkning eller karakterisere sin Gjenstand paa anden Maade.

Den forste Fordring, at det skal veere fremtreedende og ipinefaldende, kan man jo paa en
vis Maade imadekomme allerede i det ordinare Averlissemenl ved simpelthen at anvende store,
fede Typer; dog vil en Sammenhoben af saadanne Avertissementer borttage Virkningen for det
enkelte og vil desuden, naar de ikke er placerel paa et stort Rum, altid virke plumpl. Der,
hvor alt er stort, kan det store
ikke lengere blive paafaldende og IiT:L T

fremireedende ved sin  Sterrelse

alene. Isaafald maa del enkelte, oL STac FOREGAAR, Wk v
}T.es'c udbredie 'j{.

hvis det skal skille sig ud fra sine

skrigende Naboer, individualiseres,

d. v. s. ved en seregen Form ud-

skilles fra sit Naboskab., Heri

ligger altsaa den egentlige Averti

Avertissementskunsl

Det er en Kjendsgjerning, at
r o =
de fleste Avertissementer, som ik ke

gjer den relle Virkning, har sine

Feil i en manglende Hovedlinie,

som enten i og for sig er for lide
ey Gy 0 ' i s Mgnster-Annonce.
eller som bliver llil)'\‘lgt‘ll"{ullgl al Pramierct ved den 2den skand. Konkurrance i Annonceseining,
sideordnede Linjer.

Skal hvert enkelt Avertissement helt komme til sin Ret, maa der tilveiebringes Afveksling

i Formerne. Til dette Qiemed er Udstyrsmateriellet unundverligt.

EEE

Som den forste Grad al Udstyr maa vi allerede regne den sorte Sireg, a nbragt som enkel

List paa en al Kanterne, som hel Ramme eller paa skraa og lign. Den lkan yeere jevn paa

alle Sider eller vekslende. En plastisk Virkning

opnaaes letvint ved at gjere Vinkelen nedenom

tilheire rigtig kraftig med skraa Ender. Ved et

‘ M. K. Lauritsen & Co.s

T COGNAC

alle Udstilling

eller andet Indsnit, der ligesom lader det under-

liggende komme tlilsyne, oger man vderligere

Indtryvkket heraf. (Se hosstaaende Eksempel).
Rhinske Vine. Raadhusgaden -
Champagne. Christiania.

Et probat Middel er det ogsaa at anvende «Skrue-

hoveder» og «Knappenaales, som enhver Sewtter

kan lave sig selv. En let og taknemmelig Ramme-
form er den skraa Relief, hvorved fremstilles
enten et ophaiet eller et fordvbel Felt. Til Skyggepartierne kan benyttes saavel fine som en

enkelt fed Streg.

. Scheibler: Haandbog i det moderne Heklameyesen 10
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Fede Streger i forskjellig Tykkelse og forskjellige Former med tilsvarende Hjornestykker
danner forevrigt det vigtigste Materiale for Avertissementsudstyr. Men ved Hjelp al disse enkle

Midler kan der skabes de mest forskjellige og isinefaldende Varialioner.

loinefaldende virker del saaledes at anbringe Rammen paa el Underlag af rette eller skraa-

liggende Lister:

Med Streger og Indfalningsstykker kan der desuden laves ganske heldige Imilationer af

forskjellige Gjenstande, der fuldt ud svarer til den Hensigt at gjore Reklame. Saadanne Figurer
behover ikke nogen detailleret Udarbeidelse: kun de formgivende Konturer, optrukne med
nogel kraftige Streger, behaver at vise sig. Det eneste, man har at iagttage, er el nogenlunde
rimeligt Maalforhold. Al avertere en Ost i en Cirkel, vil virke ganske naturligt, og ved at
stette en Prik i Midten har man en Mollesten. Eller hvor virkningsfuldt kan man ikke

avertere for en Bygningssnedker ved at swmlle hans Averlissement paa en al Streger dannet Daor.

%‘3 Telefon 518, j_i [ !
Til Valhalla!
5 Vine og Champagne.

e

QD1 fra Frydenlunds Bryggeri.
Udsegt Kjekken.

OBAK

PR

|| Regtobak Ant n 0] i . Sang og Musik.

s ! o Ingen Drikkepenge.

j’f Skratobak, 0 Sen ‘ff\ ge bong Ingen Entré.

i Snustobak. Torvet 18. —
b |

Der er en M:mngde saadanne Ting, som med Lethed kan gjengives. Og selv om Setleren
skulde vare nedt til at bruge Kniv og Stikkel paa et Stykke gammelt Materiel for atter at gjore
det anvendeligl, saa maa man viere berettiget til at fordre saa meget af en Swmtter, at han
greter sligl i en Haandvending. En moderne Swmller maa have saavidt Haandlag, at han kan

skjeere sig en Cigar af en gammel Blysteg eller lave en Chokoladekage af Messingmateriale, og

B
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en god Idé ber aldrig gaa il Grunde af Mangel paa Materiel. Men selv om en Annonce er noksaa

effektfuld, maa den dog kunne fremstilles uden altfor store tekniske Vanskeligheder og uden
altfor meget Tidsspilde, og

g med det moderne Avismaleriel, som nu
L M S.J'p‘ef'fsen Mit \t‘”lnl‘.‘i_\_'lu'l.h'
Lager
Karl Jensen

Kirkegd. 4. af alle Slags

aly = Braendt Kaffe
F]eld-Smar Snedkerveerktaoi anbefales,

anbefales. A. Monsen.

findes paa de fleste

ankommet.

Trykkerier, lader det sig godt forene at fremstille noget originalt og godt i en Haandvending.

Komplicerede Arrangements og finere Modulationer og Afskygninger gjer ikke nogen Effekt i

Det er kun kraftice Konturformer eller negative Frem-
stillinger (hvid Skrift paa sort Bund) som giver virkelig Effekt.

almindeligt Avistryk og paa slet Papir.

Bestilling.

CLOETTA ! Darrabiik | .
== , ———
— e i Alle Slags Specialitet :
© Dere Finere
GHOGOLADE ' e i st

Solid Arbeide, Billige Priser.

CHRISTIANIA

Indehawvere: | L

| Christen & Joh. 0Olsen.

S ad . hilledlise Fremstillineer af almindeligt lypografisk Materiel vil vislnok altid have
Saadanne billedlige Fremstilling gt lypog

en primitiv Karakter og ifolge Sagens Natur lide af Mangler. Men til en enkelt Gangs Aver-

ankommet, :

Lapens
N. N. Fiskebry$e©

tering i en Dagsavis er saadanne Figurer oftest fyldestgjorende. Selvfolgelig maa der ikke

praesteres Ting, som kun har ringe eller ingen Lighed med den virkelige Gjenstand.

10%
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Bestaar et Avertissement al forskjelligartede Dele, f. Eks. af Tekst med Clichéer, er det i
Reglen hensiglsmessigt al indfatte det Hele med en Streg eller Indfatning, for at tilveiebringe

et mere ensartet og samlet Udseende. En saadan Indfatning ber da nogenlunde veere i Harmoni

Q S0

‘\Q\(OS. NOrSke og 7] 2 el
G;;Sé J
1 ; | ernsenge.
'.rﬂ,r ‘3 |
o) " & Mehl, Tewh. W Q lei== T [t
| I N. N. Fabrik.

med Clichéens Tegning. Saadanne illustrerede Avertissementer har, som ogsaa el andel Sted i

dette Veerk bemeerket, altid et forheiet Veerd, og

hvor et saadant passende illustrativt Smykke
staar til Szetterens Raadighed, vil det uvaegerlig forege Reklamens Effeltivitet.

[Indlatninger bor iszer anven-

des wved Awertissementer, hvor

Rfitenposten

Satsen virker uroligl, eller ogsaa

indbyder til Abonnement
T 1 dw w L

ved saadanne, som kun har liden
Tekst og levner tilstreekkelig Plads
il Indfatningen. Man maa dog
altid iagttage, at der bliver Llil-
streekkelig Plads mellem Tekslen

og Indfatningerne.

En hyppig Fordobling af
Ornamenter er aldeles feilagtis.
Ligeledes giver en meget hyppig

Anvendelse al enkelte Figurer

kun en halvlzerdig Ramme; saa-

Manster-Annonce. dant Materiel er egentlig kun

Priomieret ved den 2den skand. Konkurranee 1 Annoncessining. |"_'_\'|llllj]]{_’,'Slll{'lh:'.l'it"l U;.',' H]{:'ll l(’.ll—
sages med almindelige Streger (se nedenstaaende Eksempel).

Er det nedvendigt at anbringe en Indfatning om et Avertissement, ber den vere en kel

og teekkelig. I almindelig Avissats virker en ornamental Indfatning i Reglen ikke. Forovrigl
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Feilaglig Anvendelse. Rigtig Anvendelse,

opfylder en almindelig Omramning ikke altid den Hensigt at vaekke Opmerksomhed, iszer naar

den anvendes hyppig. [ Reglen vil man gjore bedst i at anvende Stregrammer i de for-
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skjellige Former og Tykkelser. De tykke Stregrammer bor dog anvendes med Maadehold, da
de ellers ved for hyppig Anvendelse laber sin Virkning.

I Almindelighed danner enhver Annonce, om med eller uden Ramme, om en- eller flerspaltet,
en ret Vinkel. Det er derfor klart, at de fra den rette Vinkel afvigende Former indenfor en
almindelig Annonceside eller Spalte treeder merve eller mindre frem, d. v. s. virker paa-
[aldende.

Saadanne Annoncer, som fremhzeves i og for sig ved sin blotle Form, vil hos den store
Masse altid kunne gjore Regning paa Opmerksomhed, og saadanne Annoncer har desuden den
Fordel, at de ikke behover nogen sterre Plads for at udhweves fra sine Omgivelser. Mod Lig-
heden virker forevrigt kun Sterrelsen.

Enhver effektfuld Sats har sin Oprindelse i Kontraster (Modswtninger). Dette er en

meget vigtig Regel for Swtteren. Sort er den yderste Greense af Dunkelhed. Den finder i

Annoncesetning sit Udtryk i sterre <«fuldes Flader, fede Skrifter og Linjer. Hvidt — Papirels
cgen Farve — danner praklisk talt den storste Modsatning hertil. Graat danner Middelfarven

eller Forbindelsen mellem Sort

og Hvidtl og fremstilles ved Flade-
menstre, almindelig Skrift (Brod- Indbydelse til Abonnement!

skrift), fine Streger ele.

Sztleren har altsaa al regne

med 3 Farver, som skal bringes
liberalt Haireblad

og bruges lil en passende og be-

hagelig Kontrastvirkning,

Denne Virkning bar seges

lilveiebragt ved ganske enkle
: o Prisen erfor wlenlbys

Tekst-Arrangements, idet man
]

altid bor vaere opmeerksom paa

nile #

at faa en vis Afveksling i

Linjernes Styrke og Sterrelse.
Aldrig ber der anvendes enten Menster-Annonce.
})'11'1 1\'I'I'L’ L”L r t\'llfll ‘5|H|l[‘1 Preemieret ved den 2den skand, Konkurrance i Annoneces®ining

are KR 2He \ e § .S 5

men afvekslende begge Slags. Oiet, selv et uoevel, vil uvilkaarlig finde’ Behag i et saadant godl

og velgjorende Tekstarrangement.

[ en almindelig Avis, hvor der aldrig bliver Tale om andre Farver end Sorl, er Farven
det eneste Middel til at opnaa Effekt. Medens man altsaa ved almindelige Reklametryksager
kan tage Farven tilhjelp for al opnaa Effekt, er Annonceszlteren afskaaret fra dette og henvist
til sine primilive Hjelpemidler, hvilket naturligvis vanskeliggjer et Arbeide, hvor det udeluk-
kende kommer an paa iginefaldende Virkning,

Blandt de almindelige Avertissementer i en Avis vil altid Hovedmassen veere sat med
almindelige Typer, hvilket med det tekniske Udtryk kaldes p ositiv Fremstilling (Sort paa Hvidt).
Den negative Fremstilling (Hvidt paa Sort) er dog i Reglen mere virksom og ieinefaldende
end Sats med almindelige Typer. Til denne Fremstillingsart kreves dog en lengere Tid end
til Opswetning af almindelig Sats, og den falder ogsaa endel dyrere. For Forreiningsmeand,
som tenker paa at averlere i leengere Tid. vil det veere at anbefale, at anskaffe sig en saadan
negaliv Fremstilling af sit Avertissement. Sely om det bare er en enkelt Linje, f. Eks. Firma-

navnet, vil detle gjore sin gode Virkning blandt de almindelige Averlissemenler.
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Sort og Hvidl direkte ved Siden af hverandre, altsaa uden nogen Overgang af Graal, virker

haardlt eller, 1 det her foreliggende Tilfelde, rettere sagt kraltigt; men naar der kommer et

J. L. SUNDT
CHRISTIANIA.

J.L.SUNDT
CHRISTIANIA.

Positiv Fremstilling. Negativ Fremstilling.

afmattet (graat) Parti imellem, bliver Billedet mildere og faar et for @iet behageligere Udseende
(se nedenstaaende Eksempler).

En Averterende, som ingen Anelse har om de mangehaande Lypografiske Hjeelpemidler til at
opnaa Virkning og vakke Opsigl, begaar ofte Misgreb, som f. Eks. al seetlte Avertissementerne

op og ned cller at forlange all sat med store Skrifter osv.

Vi har allerede tidligere sagt, at alle Annoncer, som kun kan Eget Forlag.

NORSK T!I]SSI{FHFT

lieses ved at vende eller dreie Bladel, ikke er praktiske. De

fleste Leesere har ikke Tid til al gjere delle, og saadanne Annoncer
bliver altsaa i de allerfleste Tilfeelde ikke leest.
Men ikke alene de Averterende selv, men desvierre ogsaa Sewtte-

ren, gjer hyppig Feil, som saaalsige hver Dag kan sees i de [or-

skjellige Avisers Annonce-Afdelinger. Vi skal her kun paapege nogle

al de hyppigst forekommende. Greencsen 8.

Fordelingen af Mellemrummene mellem Linjerne i de enkelle
Averlissementer (Proportion) ligesom mellem de enkelte Annoncer, negligeres meget ofte.  Hyppig
ser man [. Eks. en tyk Streg eller rettere saglt en Bjwmlke mellem to Avertissementer, men saa-
ledes placeret, at ingen kan se til hvilkel Averlissement

denne Udhzvelse egentlig herer, og som dog eiensynlig er

Etableret == Sy bestilt og betalt kun af den ene af de lo Averlerende.
1835. Om Valget af Skrifter synes de fleste Annonce-Swllere
Flere ikke at have del ringeste Skjen. Som allerede antydet,

Medaljer ligger netop heri en af Midlerne til at opnaa en for Giel

behagelig Virkning. At der ogsaa i selve Arrangementet af

Telefon \
42, 1ra Linjerne kan lwegges adskillig Virkning og Eflekt, som gjor
Samland Korkfabrik.

videre Udstyr overllgdigt, vil vore Eksempler illustrere.

En anden oftere gjentagen Feil er den, at to sammen-

hiengende, d. v. s. efter Meningen sammenherende, Ord adskilles, f. Eks.:

Nyt T @Fler Julekap.

En anden Uskik er det at afbryde en sterre Tilellinje, bestaaende al et Ord, saaledes:

Forret-nine.
Derimod kan el saadant Arrangement fuldtud forsvares, naar det er et sammensat Ord, . Eks.:

Manufaktur~Forretning.

En Annoncesaetter skal stadig viere paa Jagt efter nye Idéer; men han skal ogsaa stu-

dere sit Fag forgyrigl og iszer felge med Fagliteraturen samt studere andre og iser fremmede
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Landes Annonces@tning. Ingen inden Satterbranchen kan drage slorre Nytte deral end netop
Annonecesalteren,

Eventuelt opdukkende nye Stilretninger i de grafiske Fag vil ogsaa i Annonces@einingen
give velkommen Anledning til Afveksling i Annoncernes Udstyr og Udseende. Tidens fremad-

skridende Udvikling i faglig Henseende ber ikke upaaagtet gaa

Annoncesatteren forbi. Vistnok vil man i Annoncesatsen kun

antydningsvis kunne folge med i de forskjellige Stilretninger:;

men alligevel vil man derigjennem uvilkaarlig komme ind paa Coesliner

nye Idéer. Dette alene er af stor Betydning; thi Publikum Papir-Fabrik

Coeslin,

maa sltadig holdes i en vis Spending, og det er absolut nedven-

digt at tage sterst mulig Afstand l‘rul den trivielle Satsmanér og : ?EHGAMENTFAPIR

=
finde nye Former, naar man vil veere sikker paa Udbytte af sin ; anbefales.
Reklame : Reinhelt & Whilee
Der gjeelder her mere de forskjellige Siraters Form end Forlang vore

deres indre Udbygning og Sammens:elning. Jo enklere og grovere i

T

de forskjellige Former og Figurers Traek er, deslo bedre virker

de blandt Annoncerne, medens tynde og kraftlese Forsiringer

ganske taber sig. Nedenstaaende Eksempler vil illustrere dette.
Elt undtemmende Udvalg af Satseksempler kan her selvfslgelis ikke preesteres; thi

Formernes Mangfoldighed er ubegreenset. Det er kun nogle faa; men de vil dog veere tilstraekke-

Nansen-Expeditionens Proviant Nansen-Expeditionens Proviant
SEeTVEres serveres
Torsdag den 19de November KI. 8 Em. Torsdag den 19de November KI. S Em.
i i Grand Hotels Rococosal.
Grand Hotels Rococosal. AR R -
Concert. Concert.
C. J. Spercks C. J. Spercks

Nolvplet- og Argentinhandel
Kongensgade 19, er stadig [orsynel med |
de varige og anerkjendte Gafler, Skeer
og Knive saml

Selvplet- og Argentinhandel

Kongensgade 19
er stadig forsynet med de varige og anerkjendte
Gafler, Skeer og Knive samt

Presentgjenstande, .
stadig nyt af nyttige, smukke Gjenstande Presentgjenstande,
til ll(lf"l_\'l' stadig nyt af nyttige, smukke Gjenstande til Udstyr.
(Feilagtig Pladsfordeling). (Korrelkt Pladsfordeling).

lige Lil al give den usvede og mindre ovede el Begreb om, hvilkel storl og taknemmeligt Arbeids-

felt det er, som her foreligger.

.- ,{‘Z A y P ) @@ (=) &
(Feilagtig.) (Bedre),
°G PO o°
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Al der hist og her kraeves nogen sterre teknisk Fierdighed er selviolgelig ikke til at undgaa.
Men dette faar Swtteren snart tilstraekkelig Ovelse i: thi med de Hjelpemidler, som nu staar
til de fleste Swetteres Raadighed, vil Vanskelighederne veere forholdsvis lette al overvinde, 0g en
rutinerel Swmtter vil heller ikke bruge saa megen Tid til saa primitiv udstyrede Arbeider, som
de fleste Annoncer er og skal vere.

Hvormegen Tid der kan anvendes paa el Avertissement, vil jo i ethvert enkelt Tilfzelde
viere al overveie for Swetteren. Paa Annoncer, som skal indrykkes flere Gange og det bar jo
enhver Annonce — kan der selvfolgelig ofres mere end paa en [Leilicheds-Annonce, I Almindelighed
legser dog de Averterende saa mange Penge ud for sine Annoncer, al nogle Timers «Tids-
spildes — hvad det jo egentlig ikke er — ialfald for et storre Avertissement slet ikke ber

komme i Betragining.
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VII
GADE-REKLAMEN

I. PLAKATER
lakaten har sandsynligvis sin Oprindelse i det almindelige Firmaskill, som til
alle Tider har verel el meget anvendl Reklamemiddel. [ det gamle Rom
betjente man sig saaledes ved Siden af Udraaberne ogsaa af Plakater, som bley
malet paa en hertil serlig bestemt Plads paa offentlige Bygninger. Det var vistnok
viesentlig offentlige Bekjendigjorelser, som bley publiceret saaledes, men disse Opslags-
steder blev al’ @vrigheden tilslut ogsaa bortleiet til private Personer, og man har fundet
mange saadanne interessante Inskriptioner fra hin Tid. Senere hjalp private Folk sig
med at udhenge Tretavler paa sine egne Huse eller lod male sine Avertissementer
direkte paa Husvieggen.
Den Skik, at benytte offentlige Bygninger til Publikation af @vrighedens Bekjendt-
gjorelser, har holdt sig indtil den Dag i Dag. Enkelte Steder benyttes saaledes Kirkedgrene til
offentlige Publikationer. Men til Optagelse af private Bekjendtgjarelser blev der, eftersom Handelen
tiltog, ikke lnger Plads paa Kirkederene. Saaledes udviklede sig omsider den saakaldte Veoeg-
eller Murreklame. Denne har iseer i det sidste Aarhundrede opnaaet en kolossal Udvikling, og den
opsluger nu i de store Verdenshyer enhver ledig Plads, det veere nu en Husgavl, en Fabrikpibe,
el Havegjerde eller en Plankeveeg. Ismr i Amerika og England har denne Slags Reklame faaet
en ganske storartel Udbredelse.

Naar der bliver Tale om en Forleber for den trykte Plakat, saa er denne piensynlig det
almindelige og megel anvendte Adresse- eller Anbefalingskort. Plakaten er altsaa ikke nogen
serdeles gammel Reklameart, ialfald ikke i dens moderne Form. Men ligesom med Reklame-
vaesenets raske Udvikling i del store og hele laget ogsaa de [orskjellige Reklamemidlers Storrelse

ogedes, saaledes bley ogsaa Anbefalingskortet og det almindelige Dorskilt ikke lmngere tilstreekkelige.

H. Seheibler: Haandbog i det moderne Reklameyiesen, 11
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Plakaten dukkede op, forst i beskedne Dimensioner, senere stadig sterre, indtil den opnaacde
ligefrem kolossale Dimensioner.

Nu tilfredsstiller det hellerikke leengere, at en Plakat trykkes paa almindeligt Affiche-
Papir og med sort Skrift; den «fremskrednes Reklame kraever nu Farvetryk, om muligt med
kunstnerisk udfarte Tegninger til Underlag, Tegninger, som ved dristige Komposilioner og pikant
Indhold er skikket til at vaekke de Forbigaaendes Opmarksomhed. Plakaten har med andre
Ord udviklet sig fra en almindelig Skriftplakat til en Billedplakal, og dette al den simple

Grund, at denne Beklamearl e

mere effektiv end nogen anden. Et godt Billede kan ikke
opveies med de smukkeste Talemaader. Det er den sidste, vi her skal forst omtale.

Oprindelsen il den illustrerede Plakat siges al veere kommen [ra Japan, og skal Sammen-
hengen hermed vaere folgende: Da i Aaret 1729 for forste Gang en levende Elefant fra Cochin-
china fartes til Japan og forevistes i Yeddo, saaes der overalt i denne By Plakater, som foreviste
den store Ubekjendte i et Billede, som var skaaret i Trae og kolorerel med Haand.

Fra Yeddo forplantede denne nye Art Reklame sig til De forenede Staler i Amerika, men
vandt her ikke synderlig Opmearksomhed. Forst i Begyndelsen af dette Aarhundrede fik Billed-
plakaterne sterre Udbredelse der.

[ Frankrige saa man allerede i 1742 i Hovedstadens Gader illustrerede Plakater, men selv-
folgelis al meget primiliv Beskaffenhed. Nutildags ligner mange f[ritstaaende Murvaegge 1 Paris
sande Kunstudstillinger, ligesaa righoldig og alvekslende som disse.

I den senere Tid har den offentlige Gadeplakat tiltrukket sig adskillig Opmaerksomhed saavel
fra de egenllige Fagfolks som ogsaa fra det store Publikums Side. Mange Konkurrancer til Op-
naaelse af gode Reklame-Idéer har fundet Sted, og Plakatudstillinger har veeret afholdt rundt om
i de europwmiske Storbyer; selv vorl afsidesliggende Christiania har nu havt sin Plakatudstil-
ling. Samler-Manien har forlengst bemwmgliget sig ogsaa Plakaterne. Som enkelte Kunstkjendere
samler Raderinger og Kobberslik, saaledes samler enkelte Liebhabere nu — Plakater. Den har
sit Byllesystem og sin Handel, som Tilfeelde er blandt Frim:zrkesamlerne. For enkelte sjeldne
Eksemplarer af Plakater belaler Samlere heie Priser.

At denne Sag har stor og fremtraedende Almen-Inleresse og ikke blot er en Modesag,
bevises bedst ved den Omslendighed, at flere offentlige Kunstsamlinger ivrig bestreber sig for
at samle og udstille de herhenherende inden- og udenlandske Produkler.

Plakatvaesenel som alt andet Reklamevaesen — er forlengst bleven anerkjendt al det
Offentlige, idet Staten frembyder sine offentlige Pladse, Jernbanestationer osv. til Opslag af alle-
slags Reklameplakater.

Hvilken stor Betydning Plakalvaesenet har opnaaet, fremgaar tydelig af den Kjendsgjerning,
at allerede i 1891 blev det offentlige Plakatviesen, d. v. s. Pladsen Lil Opslag af Plakater, i
Jerlin bortforpagtet for en Sum af 230 000 Kroner aarlig. Plakaterne har fremkaldt en hel Industri.
For Bog- og Stentrykkerier spiller Trykning al Plakater en ikke liden Rolle; iser i sterre Byer
indtager Plakatveesenet i Ordets sandeste Betydning en meget fremtreedende Plads.  Gaar man
paa en Millionbys Gader, finder @iet intetsteds noget Hvilepunkt; overalt steder det paa Inskrip-
tioner og Plakater af det forskjelligste Format, Udstyr og Form. I Jernbaner og Sporvogne,
Restauranter og Theatre, i ethvert Forretningsrum, kort sagl overalt vil man finde dem.

At Plakaten, naar den anvendes riglig, er en af de virksomste Reklamemidler, kan Kon-
stateres af mange Forretningshuse, som maaske har denne Art Reklame al lakke for Anseelse

og Velstand.

Plakaten taler til Millioner af Mennesker, og den danner el vaesentligt Dannelsesmiddel
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for Folkets Skjonhedssands. Del er, som en Forfatter siger, «det sande Billedgalleri for de
Fattiges.

Den, som med Opm:erksomhed har fulgl Plakatviesenets Udvikling i de sidste 20 Aar, vil
have lagt Mwxrke til de slore Forandringer, der er foregaaet i denne Henseende, ikke alene paa del
merkantile, men ogsaa paa det industrielle, og da sarlig paa det kunstindustriell e Omraade.
Der er gjort kolossale Fremskridt. Det sidste kan let dokumenteres ved dens egne Produkler,
naar man har Leilighed til at sammenligne disse med tidligere Frembringelser. Kunsten selv
er ikke lenger blot en Idealfigur, uforstaaet af den store Mmngde; den er blevet til Kjod og
Blod, idet den har stillet sig i Kunslindustriens Tjenesle og derved gjort sig forstaaelig ogsaa
for Folk udenfor dens egen Sfwre. Fremragende Mestere har sely taget Haand i Hanke med
og har skabl Arbeider, som ved sin Opfindsomhed, Farvelxgning og store Fjernvirkning over-
traeffer alt, som hidtil har wvieret preesleret i denne Retning.

En stor Del Plakater representerer altfor hverdagslige Idéer; andre igjen er vistnok udfort
med anerkjendelsesveerdig Dygtighed og Smag, men bevieger sig dog i de gamle konventionelle
Former med Idealfigurer, med komplicerel Komposition og Tegning, paa hvilket Publikum for
lzenge siden har seet sig mewt og trael. En Plakat maa aldrig gaa i Detailler. Saadanne Plakater
virker aldrig i Frastand, hvilket dog er Hovedsagen. Ved Enkelhed, skarpe og markerede
Omrids og kraftige Farvekontraster skal de falde i Lieserens @ine paa lang Afstand. En Gade-
plakat skal ikke alene lale med Ord, men ogsaa ved Hjelp af sine Farver og sin Form. De
bedste Plakater i saa Henseende er kun trykt med 23, haist 4 Farver. Flere Farver paa en

Plakat, som er besteml il at haenge ude, er fuldstiendig overfladige og virkningslese.

For frembed Hovedmassen af Plakater omtrent altid Afbildninger al Fabriker, Medaljer,

Emblemer og 1 det heiesle nogle Renaissansesnirkler samt de saedvanlige allegoriske Figurer.

g
Disse Billeder var ikke egnet til at fwste sig i lengere Tid hos Publikum: de frembragte ikke
den fwngslende Virkning, der paa sin Maade tvang det til at gjore et @iebliks Stands foran Plakaten.

I det 17de og i Begyndelsen af del 18de Aarhundrede synes det i Frankrige at vaere Bog-
handlernes udelukkende Ret at bekjendtgjere sine Frembringelser for Publikum gjennem Plakater.
Ogsaa de ferste kunstneriske og i Stentrykpressen udlorte Plakater i 20- og S0-Aarene [remkom
;

i Boghandelens Tjeneste. Senere har ogsaa i England, Amerika og

I'yskland denne Dyrkelse af

luksurigse Plakater fundet Tilhwengere, og saavel de slprste Veegplakater, udferl i Stentrvk, som
o L} i w

ogsaa de mindre Plakater i Boglryk viser en gledelig Tendens til at frembringe Ting, som ved
sin Originalilet og praktiske Fremstillingsmaade opfylder Reklamens forste Bud: at viekke Op-
merksomhed, — men som ved Siden heraf ogsaa gjor et behageligl og velgjorende Indtryk
paa Beskueren, og derigjennem ever en slerre og varigere Indflydelse.

Ved Plakater, iser saadanne, som er bestemt til at hwenges op under Tag, gjor der sig ofle
en altfor penslet Gjennemforelse al Detailler bemeerkbar. Disse Plakater ligner mere Olietryk,
cer [remstillel med en Mmngde Trykplader og har vistnok kostel Bestilleren mange Penge. En
cnkel, men kraftig Tegning, fremstillet med faerre, men kraftigere Farver vil imidlertid gjore
langt bedre Tjeneste. Et karakleristisk Eksempel i denne Retning er den bekjendte saakaldte
«Hammer-Plakats for Berliner Industri-Udstillingen i 1896. Denne har ved sin originale Idé og
Tegning indpraeget sig i alles Hukommelse og gjort meget til, at denne Udstilling blev almin-
delig bekjendt over hele Europa.

Det ligger tildels i de hidtil fremkomne Plakaters mindre Vierd, at man blandt det store
Publikum har vist saa liden Interesse for denne Sag. Med den Reform i Plakatvaesenel, som
udgik fra Frankrige, er Sagen kommet i en ganske anden Gjenge. Franskmeaendene var nemlig
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saa heldige at eie belydelige Plakatkunstnere inden sin Midte, og de eiede ogsaa Literater og
Kunstkritikere, som forstod denne nye Kunstretning. Vi nwevner her kun Menpron, som skrev
hele to Veerker om illustrerede Plakater. I Frankrige er det Kunstnere af Rang, som belatter
sig med Fremstilling af Plakaler, og naar en ny Plakat al Cafrer, LAuTREC eller STEINLEN
viser sig paa Plakatssilerne, omtales del som en Begivenhed, og de Kredse, som har kunstnerisk
Sands, viser Interesse for deslige kunsineriske Preestationer. Den store Sukcees, som disse
kunstnerisk udferte Plakater har opnaael, beviser tilfulde, hvorledes Kunstnerens Talent kan
giores lruglbringende ved at stille sig i Handelens oz Industriens Tjeneste.

Det var i 60-Aarene, at Franskmanden Jures Cuirer,” Plakalkongen, gjorde Opsigt med sine
ved stor Farvevirkning og dristige Kompositioner [remragende Plakater. Hans Arbeider, som
skulde gjere Reklame for de forskjelligste Ting, bringer dog niesten altid Pariserchansonetter,
Danserinder osv., oftest i de letteste Kostumer. Han var den ferste, som med sine Plakater
treengtle ind i videre Kredse, og ham tilkommer Aren for at have indfert Plakaten 1 Kunstens
Vert

des saaledes med Relte Plakatkunstens Fader. Den store Segning og de glimrénde pekunizere

en. Han alene har i sin 30-aarige Virksomhed skabt mere end 900 Plakater. Crirer kal-

esultater, som CuHErer opnaacde, skaffede ham mange Elterlignere, der dels arbeidede i samme
Genre som Mesteren, men som lildels ogsaa leverede enkelte originale Ting. Medens CHERETS
Figurer er bare Liv og Bevagelse, ofte i overdrevent Mon, har andre fremlort Figurer, som
karakteriseres ved en ren hypnotisk Stivhed. Megen Stemning og Stil var der i HENRI DE
Tovrouvse-Lavrrec's Arbeider. Ogsaa fremragende Kunstnere som SteivceN, WiLerTe, Karrikatur-
legneren Hexgrr Jossor, FErani, Levy, LeErkvee, EvcEn Grasser og de Fattiges og Elendighedens
Maler, G. Isers, og fl. har leveret fortraeffclige Arbeider paa dette specielle Omraade. Neest
CHERET staar WiLLerTeE heiest i1 Publikums Gunst.

De franske Plakater var ligefrem epokegjorende og det saavel for Plakatkunsten i og for
sig som for mange store Industridrivende, der ved Plakaternes Hjzelp har opnaael Ry og Formue.
Vi nevner her kon Chocoladefabrikanterne MENIER 02 SUCHARD.

[ England, Reklamelandet par Excellence, har Plakatvesenet visinok allerede tidlig havl
stor Udbredelse;: men i kunsinerisk Henseende stod del ikke heit. Det var forst i 70-Aarene,
at den moderne illustrerede Plakat kom i Brug der. Allerede de forste al det engelske
Blad «Graphic» bestilte og af Goprroy Duranp udferte Plakater vakte ualmindelig Opsigl. Del
var de fra Frankrige imporlerede Idéer, som forst forsegtes sat i Kurs der, og de beromte
Plakater af Chéret var lidligere kjendl og skattet i England end i hans eget Faedreland. Nu har
England sine sweregne Plakatkunsinere og sin smregne Plakatstil.  Englenderne opnaar sine
Effekter med enklere Midler end Franskmandene, idet de med sine To- og Trefarvetryk
har frembragt store Resultater, serlig med Hensyn til Fjernvirkning, hvilken Egenskab ved
en Plakat selviolgelig er af overordentlig Betydning. De gjor Virkning, saa langt de i det Hele
lagel kan sees. Der foretrackkes desuden de kolossale Formater fremfor de mindre, men bedre
udfarte. Englenderne stiliserer sine Plakater, og der anbringes ofte Dekoralioner, som ingen
Forklaring tillader, men som dog gjor en ualmindelig stor Virkning paa sit Publikum. Saaledes
bekjendigjordes WiLkie Conrins Roman: «Hustruen 1 Hyidt» ved en illustreret Plakat. Men
Plakaten antydede absolut intet, som kunde have Sammenhweng med den publicerede Bog, og
Alverden saa forbausel paa denne Plakat; man blev nysgjerrig — og Bogen solgtes i massevis.

# Jules Chéret er fodt i Paris 1836. Tyve Aar gammel gik han til England og arbeidede der i 10 Aar som

Lithograf. Kommen tilhage til Paris grundede han 1866 et eget Stentrykkeri og satte igang sin Specialitet

i stor Stil: Kunstneriske Plakater.
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Af fremragende engelske Plakatkunstnere kan nmvnes MAvuriCE GREIFFENHAGEN, HuUBERT
HERKOMER, AUBREY, BEARDLEY, HARDEY, PRyDE, MICHOLSON 0g last but not leasl WALTER
Crane samt hans talentfulde Discipel Arming BELL.

[ England lever nu en hel Del yngre Kunstnere, som undelukkende befatter sig med Frem-
bringelse all Reklameplakater.

Efter hvilken stor Maalestok der i denne Henseende gjores Reklame i England, fremgaar
af en Avisnotits, der beretter, at enkelte Theater-Styrelser ofrer kolossale Summer paa Plakater.
De farvetrykie Plakaler, som annoncerede de tvende Skuespil «Lighls of Londons og «The
Silver King» har saaledes kostet 50 000 f£.

Med Hensyn til den moderne kunstneriske Reklameplakat har Tyskland hidtil staaet
tilbage for Frankrige. Men del ligger nu engang mere for de kunstelskende og smagfulde
Franskmend at lade sig tillreekke paa denne Maade. Den mere grundige og alvorlige Tysker
fengsles aldrig i den Grad som en Pariser af de smdvanlige Chansonetter, som den bergmte
Cuiirer ikke kunde blive kjed al at prassentere for sine Landsmeend.

Men disse faktiske Forhold afgiver dog aldeles intet Bevis for Franskm@endenes storre
Foretagsomhed eller merkantile Overlegenhed ligeoverfor andre Nalioner. Disse har andre
Reklamemidler, som passer bedre for deres Naturel og Evne.

Ogsaa i Tyskland er der imidlertid i de senere Aar opstaaet en formelig Vaeddekamp i Plakat-
viesenel, og del synes som om man med al mulig Energi agter at indhente det Forsemte. For el Par
Aartier tilbage var det i det heieste de almindelige Kunstudstillinger, som lod udfaerdige et
Udkast til en Plakat hos Kunstnere, og Inleressen hos disse selv var saa ringe, at som oftest
neppe et Snes Kunstnere konkurrerede. Men der leveredes dog ved de nwmevnte Anledninger
en Del ypperlige Plakater, der viser, at der heller ikke i Tyskland er Mangel paa Kunsinere,
som har faaet det rette Syn paa Sagen. I de senere Aar er der udskrevel en Mwengde Konkur-
rancer for at erholde gode Udkast saavel af det-Offentlige som af Private. En stor Kunst-
anstalt i Leipzig fik saaledes paa sin Indbydelse til en Plakatkonkurrance ikke mindre end 700
forskjellige Udkast, et eklatant Bevis paa, at Interessen for denne Sag er livlig i Tyskland.
Seerlig blev SurterriN bekjendt for sin ypperlige Hammerplakat til Berliner-Udstillingen. Pro-
fessor Knmscu, Orro FiscHER, RIEMENSCHNEIDER, LLCEKMANN, BAUER, Haxs UNGER og andre Kunstnere

er bekjendt for sine fremragende Arbeider i heromhandlede Retning.

Amerika har med sine Plakaler opnaaet mangen Sukces, og de moderne Plakaler er i
Yankeernes Land bleven Gjenstand for en ren Kultus, som har mange fanatiske Tilhengere.
Forkjaerligheden for Malerier og dekorativ Kunst er jo et Swrkjende for Yankeerne. De mest
bekjendte Plakatkunstnere i Amerika er for Tiden Josse, E. Pormast, F. M. Hurchins, BECKER,
PexrieLp, CARTER, Mok, BraprLeEy, VeExparn, Erver Reep og flere. Her er det iser de saakaldle
Billedplakater, som har vundel overordentlig stor Udbredelse. Formater af 3 Melers Heide og
10 Meters Bredde er ingen Sjeldenhed.

Hovedvaegten liegges der i Reglen paa den komiske Virkning og skrigende Farver.

I Amerika var det prakliske Forretningsmeend, ikke Kunstnere, som gav Iniliativel Lil
Plakatvesenets store Udbredelse og Udvikling, og det var til en Begyndelse alt andet end
kunstneriske Produkter, man [remforte for del amerikanske Publikum. Oftest var det ogsaa
latterlige Karrikaturer og Overdrivelser. Men netop Overdrivelsen pirrer den naive Mwangdes
Indbildningskraft mere end korrekte og naturlige Fremstillinger. Der saaes saaledes en Afbild-
ning af en Elefant, hvis Oren var saa lange, at de maatte holdes al to Nubier. En anden

Plakat viste Kameler med 4 Pukler osv.
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De her omtalte Plakater er alle lithografisk fremstillede. En stor Del har den Feil, at
del dekorative Udstyr er altfor fremtraedende ligeoverfor den tekstlige Del af Plakaten. Oftest
kan ogsaa selve Tegningen veere af den Art, al den bortleder Opmezerksomheden for meget fra
Teksten, hvoryved Hensiglen selvfoelgelig bliver fuldstrendig [lorfeilet. Man beundrer de delikate
og med bestikkende Ruline udferte Billeder saalaenge som det flyglige @ieblik tillader — og
man ved bagefter ikke, hvad Hensiglt Billedet egentlig skulde have. I et saadant Tilfeelde vilde
altsaa en ret og slet Plakat, trykt med Sort paa hvidt Papir, men med store og letlaeste Typer

have gjort sterre Nytte. Teg-

ningen paa illustrerede Plakater

R T T TR RTINS

=[f ——— skal derfor sammenarbeides saa-
i‘ ; E?E“_ q?Ee.n\n '; ledes, al det ene ikke kan sees
=l i ekt g B nden at man legger Marke til
%‘ det andet. En Plakal kan veere
'—:| «skrigende» uden derfor at veere

tiltreekkende. En virksom Re-

klameplakalskal veereinteressant

| T St ikke alene i Udferelsen, men
é. mlmlr iy bredte gl ogsaa i selve Fremstillingen eller
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e O ubehagelig.
Priemieret ved 2den skand. Konkuwrrance i Annonecessining En Seregen Genre danner
de saakaldte Butikplakater.
I de fleste Detaillisters Butiker, og da smrlig Cigarbutiker, Frissarsaloner osy., har man forsegt
ved Ophzengning af Plakater at lede Opmerksomheden smrlig paa enkelte Artikler, som er al
faa hos Vedkommende. Ogsaa Delikatessehandlere og Restauranter er i Reglen rigelig forsynede
med denslags billedlige Begjendigjerelser.

Ogsaa disse Plakater, som ifglge Sagens Natur er af mindre Sterrelse, er nwesten uden Und-
tagelse i Stentryk udferte Farvetryk, oftest af meget respektabel Art. Skjenne Kvindehoveder
og smukke Bernegrupper sees hyppigst. Paa deslige Reklamemidler ofres meget store Summer.

El andet Spergsmaal er det imidlertid om en saadan Reklame fuldtud lenner sig. Naar
en Kjeber kommer ind i en Butik, bryder han sig nemlig mindre om hvorfra den Vare
han kjeber kommer; han vil udelukkende fwste sig ved, hvorledes han betjenes af Detaillisten.
Anderledes forholder det sig imidlertid, naar en Kjebmand ferer en Artikel, som ikke er almin-
delig for hans Branche. Da er det selviolgelig paakrevet al gjore dette bekjendt ved en Plakat.
Men at en Cigarhandler averterer Cigarer seerlig i sin Forrelning, synes ifslge Sagens Natur
overfladigt og virkningslest.

De i Bogtryk udferle Plakater spiller endnu en betydelig Rolle i Reklamevesenet paa
Grund af sin overordentlige Prisbillighed. Bortseet fra den menstergyldige Tydelighed, kan
imidlertid ad denne Vel en seerlig Effekt ikke opnaaes.

. Hvad speciell den tekniske Side af det typografiske Udstyr al en Plakat angaar, saa
falder dette temmelig neiagtic sammen med Satningen af Annoncer og andre Reklamearbeider.

Kun er her Friheden om muligl endnu storre.

s
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Meget veesentligt for en Plakats gode Virkning er Tekstens mest mulige Begrans-
ning, Kun det — for at udtrykke Hensigten nedvendigste ber tages med. Jo mindre Teksl
der er, des storre kan den szltes og jo bedre og laengere vil den kunne sees.' I denne Henseende
hegaaes der ofte de groveste Feil, idet der gives altfor megen Tekst — som ingen leeser. Det er
de allerfzrreste, som har Tid til at staa foran en Plakat, der er opslaaet paa en Vieg eller
Plakatsaile, og selv om en eller anden havde Tid dertil, vil man dog nedig spille en Billedsoiles
Rolle paa en Gade eller aaben Plads. Det er kun i Forbigaaende, man fwster sit @ie paa
denne, og det man kan opfatte og lwse vil gjore sin Virkning og Nytte: det som man ikke kan

o]

lese og opfatte i Forbigaaende, gaar simpelthen tabt, d. v. s. Reklamen opnaar ikke sit Maal.

Hovedsagen er altsaa Tydelighed eller Fjernvirkning, hvilkel atter forudsatter en vis
Sterrelse al Skrifterne. Dernmst er det, om flere Ting nsevnes, Oversigtlighed, Laseren
skal ved ferste @iekast veere paa det Rene med, hvad Plakaten omhandler, selv om han staar
i nogle Meters Afstand; Virkningen skal vwere gieblikkelig og umiddelbar og legge Beslag paa,
Beskuerens Interesse.

Det er dog ikke altid Skrifternes Sterrelse alene, som gjer den enskede Virkning

g, men ogsaa
deres originale Anvendelse eller Placering. Under visse Omstmendigheder kan en Plakal med
sanske liden Skrift vaekke ligesaa megen Opsigt som en med stor Skrift. (Se Side 94).

Om noget egentligt Udstyr vil der ved de typografisk fremstillede storre Plakater, som er
bestemt til Brug paa Gaden, ikke kunne blive Tale. Men el originalt Linje-Arrangement ecller
maaske ogsaa en eller anden Forsiringsform ved Hjwlp af Streger eller en swmrlig passende og
tilstrackkelig stor Vignet kan hjwlpe til at henlede Opmeerksomheden paa sig.

En vis Npiagtished og Omhu maa der fra Selterens Side iagttages med Hensyn il
Fordeling af Pladsen mellem Linjerne og mellem de enkelte Bogstaver. Staar disse for taet
sammen, ser de i nogen Frastand ikke lmngere ud som Bogstaver, men som en forvirrel Masse
af Streger, f. Eks.:

Dronningensgade

Denne Linje skulde selvialgelig have seet saaledes ud:

Dronningensgade

Pladsen mellem Linjerne skal veaere omtrent saa stor som Bogstavernes Hoide.. Hellere
mere end mindre.

Da der sjelden findes storre Kvanta Plakatskrifter paa et Trykkeri, maa det, hvor det er
paakreevet af Nedvendigheden, veere tilladt at anvende Antikva og Fraktur om hverandre. At
denne Stilblanding ikke hmver en Plakats Udseende er en Selvislge.

Efter en wldre Theori giver Sort paa Hvidl den mest effektive Virkning. Delte er
nemlig de sterste M ods@tninger, og maa alisaa virke kraftigst og tillige ogsaa tydeligst.
Vi har allerede i forrige Kapitel sagt at belyse, at det bedste er den omvendte Ordning, altsaa
ikke Sort paa Hvidt, men Hvidt paa Sort eller negative Skriftbilleder. Dette praktiseres
ogsaa meget hyppigt paa vore Annoncesider. Ogsaa Hvidl paa Blaat eller Gult paa Sort
giver kraftigere Virkning end Hvidt paa Sort.

Ogsaa her, som ved alleslags Reklamearbeider forevrigt, anbefaler det sig at bruge
kulerte og da helst kraftige Farver: Redt, Blaat eller Gult. Praegtige Farver fwengsler altid
@iet, En vis Virkni

1g kan altid opnaaes ved selve Papirfarven. Denne ber veere saadan, at
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den fremhwever sig tydeligt fra de Steder, hvor den skal opslaaes, altsaa f. Eks. ikke hvidt Papir

paa en hvid Murvaeg eller lign. Den ber, om muligl, ogsaa komme til sin Rel ligeover sine

27

Hvidt paa Sort (negativt), Sort paa Hvidt (positivt).

evenluelle Omgivelser al andre Plakater.

De Plakater, der kun er bestemt for Dagen, trykkes i Regelen paa ganske simpelt Papir
(Affichepapir), som fremhaever sig ved sine kraftige Farver. Plakater, der er bestemt til at
skulle tjene en lengere Tid, trykkes selvfalgelig paa bedre og holdbarere Papir. Kostbare og i
Farver udforte Plakater ber faa et Lakovertraek for derved at beskyttes bedre mod ydre Ind-

virkning.

Aktieselskabet for Skriftstaberi og Maskinbygning

' Offenbaech a. Main. Il
Storste Udvalg i Bred-, Titel-, Zier- oy Skriveskrifter, Indfatninger og Ornamenter.
L G) Hurtigpresser, Tradepresser, Falseapparater etc. etc.

Komplette Bogtrykkerier

stedse paa Lager til gieblikkelig Afsendelse.

(o Representant for Norge:

f JENS AANESEN, Christiania.

Prove paa modeérne Annonce.

En Plakat skal altsaa [arst og [remst vere paafaldende, ikke fint og penslet udfert,
hvilket opnaaes ved den sterst mulige Enkelthed og ved at undgaa alle Detailler. Den, som
vil tale 'til den store og sleve Mwmengde fra en Plakatsoile eller en Murvaeg, maa skrige, skrige
enten ved Hjalp af store Typer, paafaldende Farver eller opsigtsvekkende dekorative eller
billedlige Fremstillinger.

Kun naar det handler om fornemme eller officielle Foranstaltninger, kan Udforelsen
viere af mere decent Arl.

I Reklameveien virker forgvrigl kun det, som er nyt og originall; den, som befatter
sig med Efterligninger, vil i heromhandlede Tillzlde aldrig have Lykken med sig.

Til Opnaaclse af en Reklames Hensigl gjelder det imidlertid ikke alene at veere saa
paalrengende som muligt, og heller ikke er det alene de skrigende Farver, de dristige Former

19%
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og Sterrelser, som er skikkede til at vaekke Opmarksomhed og som indprente sig i Hukom-

melsen; der gives ogsaa her visse Anstandshensyn, hvilket man aldrig ustraffet kan lade komme

ud af Betragining. Mange Mennesker kraever med Foie og Relle ogsaa i Reklameveien visse

Bhynd Dem

al abonnere paa

Oer udfommer alle Hoerdage om Ulorgenen

i ferfpaltet Sormat og iberegnet Dorto Fun fofjter

Rr. 1,20 pr. Rvartal.

@rrbluhrt bringer alt Telegrafnyt, Referater fra Stor:

thinget og fra offentlige Ulgder m. m.

b ev Foift, aveit, Tortfattet, letleeft og underhol:
@rebladet

dende,

! bringer ftadig fpeendende Sraflipninasfolje-
Oreblade

toner jamt daalig morfonune Sorteellinger.

or mu efter den fidjte Tids fteerfe
Orebladet

Tilgang af 2Abonnenter ubetinget

Handets meft udbredte Ronfervative
Bagblad,

W Beftillinger paa @rebladet ffer portofrit

giennem nermefte Poftanftalt. $ra Byerne

Betalingen letteft ved Poftanvisning.

Prove paa moderne Annonce.

den Regel, at
krzesen maa man veere i sine Midler for at veekke Opsigt.
Lediggjsengeren og

@stheliske Hensyn iagt-
tagne. Det maa gjentages
her, at det @esthelisk Pas-
sende altid sver en beha-
gelig og velgjerende Virk-
ning, Det mildner og
alsviekker det egoistisk-
realistiske, som hafter ved
enhver Reklame.

I Amerika gives der
saaledes Jernbanestreeknin-
ger, hvor der for hyer Kilo-
meter skriger de Reisende
ved Udsigten fra Kupe-
vinduet et kolosalt « Children
cry for Pitchers' Castorias
(Born skriger efter P. C.)
imgde, og som grundig
beraver dem Nydelsen af
Landskabet. Hele Lands-
byer og store Streekninger
i Udkanten af Byer er som
oftestovermalet med « Hoods
Sarsaparillas. Virkningen
er stor, men modbydelig.
Man ser ikke laengere Vin-
duer og Dere paa Husene;
kun disse forhadie Bog-
staver griner en overalt
imede. Dette Reklame-
princip er ikke netop det
bedste.

Men  Amerikaneren
har, som vi senere skal for-
spge al forklare, andre Be-
greber om Reklame end
Europzeerne. Men dette er
kunen konsekvent Felge af

Jo sterre de Forholde er, hvorunder man arbeider og konkurrerer, des mindre
Det gjelder ikke alene at fmngsle
g Dagdriveren, men iswer ogsaa den haslig forbiilende Forretningsmand’ eller

-Kvinde, og en vis raffineret, men ikke plump Paatreengenhed maa siges at vaere npdvendig eller
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ialfald undskyldelig ved en slig Plakat-Reklame, der horer til det grovere Skyts af Arten. Den
som vil tale til den slore Mmengde, maa tale hoit og tydeligt.

Hvor en Plakat opslaaes er af afgjorende Betydning for dens Virkning. De bedste Steder
vil jo altid vere de mest beferdede. Men det kommer dog ogsaa meget an paa, hvad man
har at publicere, og man vil i hvert enkelt Tilfelde veere nedt til at lage dette med i sin

Beregning.

Torvgaden 5 A

Christiania

: Fegiegay&

Storste og
bedst assorterede

Hermetik-, Delikatesse-

US;

Fedevareforretning

Prove paa moderne Annonce.

I de fleste storre Byer er imidlertid Plakatveesenet ordnet af det Offentlige, som igjen har
bortleiet Rettigheden til Selskaber eller enkelte Entreprengrer, en Foranstaltning, som har gavnet
Forretningsverdenen meget.

De wmgte Reklamemagere har dog allerede for lenge siden fundet ud, at de paa Plakatspiler
og Husviegge opslaaede Plakater har den Feil, at de, fastet til Stedet, ikke kan forfolge sil
Publikum saaatsige overalt. Denne Reklameart maatte altsaa gjores «<bevaegeligy, og saaledes
opstod den vandrende Reklamemand, som, behzngt med sveere Paptavler, magelig og beskeden

vandrer gjennem Hovedstadens mest befeerdede Gader.
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At give en udtemmende Fremstilling af alle herhenherende Fremtoninger, er ikke muligt,
da der saa at sige daglig opdukker nye Former, og det er meget sandsynligt, at Fremtiden vil
bringe os endnu mange Overraskelser i denne Retning. Saaledes har man i Paris, Plakatens
Hjemsted, nu i nogen Tid seet en ganske ny og eiendommelig Art af Gadeplakater. Det er

Plakater, som ikke tjener nogen merkantil Reklame, men som kun er udfert og opstaaet for al

HUSK

BAZAREN  eawr
BA;;S:;EN | BAZAREN

for for |
Hjemloas Ungdom

Hiemlgs ey

1

U n g d om Tivoli.

for

TIVOILL ‘

Storst Udnytten af Pladsen. Abnormal Stoerrelse, Normal Sterrelse,

viekke Folks Skjenhedssands. Den franske Forening «llnion pour l'action morale> har ladel
reproducere det bekjendte Billede «Den hellige Genovefas Barndom» af den beromte Maler
Puvis pE Caavannes. Billedet er udfert i vellykket lithografisk Farvetryk med en Bekosining
af 5000 Francs. Reproduktioner af andre Mesterveaerker skal folge. Om Interessen hos Publikum
for dette forste Forseg beretter Aviserne, at Folk bliver staaende foran dette herlige Billede
tidlig og sent, og selv de Raaeste vovede ikke at gjere nogen spydig Bemarkning om dette

rorende, naive og kydske Billede.

. FLYVEBLADE

Enhver Forrelningsanbefaling, ligefra det lille trykte Brevhoved med en Opregning af

Varer, horer ind under Reklameviesenet. Del er vanskeligt at sige, hvor Reklamen begynder, og
hvor den slutter; i enhver Omtale af en Sag eller en Person kan der jo — bevidst eller ubevidst
— leegges en Reklame.

Det merkantile Reklameapparal er meget alsidigl, og der kan swttes overmaade meget i
Scene il Forretningskredsens Udvidelse, — uden at man derved udswlter sig for at kunne mistenkes

for Overdrivelse eller Svindel.
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Blandt de mange Nuancer af synlige og usynlige Reklamer kommer kun de faerreste til
Folks Kundskab. Vi skal her kun holde os til den synlige, og da specielt til den trykte
Reklame, saaledes som den fremtraeder paa almindelige Forretningspapirer i Form al Flyveblade,
Kataloger, Brochurer, Cirkulzerer osvy.

For at begynde med den mest paatreengende Art af denne Slags Reklame, skal vi [orst
behandle Flyvebladene, som paanedes Folk paa Gader og Straeder.

Modtages i det Hele saadanne Sedler, kastes de i Regelen strax igjen paa Gaden, efterat et
eneste Blik har forvisset Modtageren om, at det kun gjzlder en almindelig Forretningsreklame.
Nogen mere Opmearksomhed nyder allerede en saadan Seddel, naar den indeholder Ting af mere
almen Inleresse, saasom Veeddelah, offentlige Forngielser eller andre Preestationer,

Skal en almindelig for-

retningsmeessig  Gadereklame

have nogen Virkning, er det

' Afgang fra Christiania til Ljan.

6.35. 7.95. 7.40. 8.50. 11.05. 12.40. 1.40. 2.35. 4.05. 5.45. 6.40. 7.20.
8.30. 10.10. 11.25.

nadvendigt at opgjere sig en
bestemt Operationsplan og ikke
til Kreti og Pleti kaste bort sit

2 o r o 1 3 r ~ 1113 ¢
IIE'I\I()IHL‘H]H](IE ]‘ hvor }““]gi 0g Kgl. Hofleverandor Rich. Lipp & Sohn's verdensheromie Flygler og Planoer. Uover-

. - > - trufue for sin skjonne kKlangfulde Tone og perfekte Spillemande. Specielt forarbeidet
veerdilest det e an vare. -

°) 2 end kan : for vekslende Klimatforhoide. Glimrende Anbefalinger for Soliditet og Holdbarhed, IS
Enhver ved, at . Eks. (adens Guldmedaljer og heieste Udmarkelser. anhefales.

3 . % e I. A. Mordt.
Publikum til de forskjellige

Dagstider er meget forskjelligt, Afgang fra Christiania til Sandviken.
hvilket man altsaa bor tage 6.05. 8.10. 8.57. 10.05. 12119, 135 2.35. 316, 3.28. 4.40. 6.10. 7.35. |
ngie Hensyn til, naar man skal 8.17. 8.30. 10.15. 11.15. .

distribuere en Gadereklame.

Er det det bedre Publikum |—

eller Damer, en Reklame sigter

paa, vil man finde villigere og lettere Afseetning for sin Reklame, naar den frembydes af en
anstendig antrukken og heflig Person, end naar den bydes af en daarlig kleedt eller mindre
paalidelig udseende Person.

De fleste Gadereklamer bestaar i Regelen af meget tarvelige Produkter og Tryksager, og
allerede af denne Grund vil intet Menneske falde paa at medtage og opbevare en saadan
vierdilos Lap. Oftest kan saadanne Tryksager ved sin altfor store Sjuskethed og Tarvelighed,
Trykfeil og andre Mangler, frembyde et ligefrem modbydeligt Indtryk. At saadanne Tryksager
ikke anbefaler sin Forretning er selysagt. Var derimod saadanne Tryksager anstendig udstyrel
og — foruden den egentlige Reklame — forsynet med en eller anden nyttig Oplysning, f. Eks.
en Jernbane- eller Dampskibstabel, en Fortegnelse over Byens Severdigheder, Post- eller
Telegraftaxt osv., vilde saadanne Flyveblade have slorre Sandsynlighed for at oplylde sin Be-
stemmelse. Vistnok er saadanne almennyttige Tilfsielser ikke noget nyt; men hvorfor ikke nogel
andet interessant og nyttigt? [ Ex. et Musikstykke paa Bagsiden? Dette vilde uden Tvivl
gjore sin Virkning, iseer naar det en eller anden Gang veksledes. Saadanne almennyttige Til-
foielser bor dog, hvor det lader sig gjore, helst trykkes paa den samme Side, hvor den
egentlige Reklame er at liese; thi det er ikke sikkert, at Modtageren giver sig Tid til at vende Bladet.

En slig Reklameseddel kan f. Eks. se ud som ovenstaaende.

Ogsaa et eller andet dekorativt Smykke, en Vignet eller en sterre Illustration vil her

vaere egnet il at vaekke Opmeerksomhed.




96 GADE-RERLAMEN

Forskjellige Former eller et Udstyr, som afviger fra det almindelige, vil ikke undgaa at

viekke en vis Nysgjerrighed og Opmeerksomhed, saaledes vil f. Eks. Sedler, som ligner noget

en Pengeseddel, finde villigere Modtagere end en almindelig hvid eller farvet Lap af Plakat-

papir. Deslige Sedler ber dog ikke for meget ligne de virkelige

3@
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INCLUDING
THE MACKELLAR, SMITHS & JORDAN FOUNDRY,

THE CENTRAL FOUNDRY.

THE BOSTON FOUNDRY,
and some TWENTY others.
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wd mie Gopper Alloy |
Metal ——tbh
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Engelsk Menster-Annonce.

Konvolut, meget hoflig lgftede paa sin Floshat.

modtage denne Reklame,

II
o
==

> > 2> o055

= = _ ==de

Pengesedler, da de ellers vil

blive forbudt af Poli-
tiet. Ogsaa 1 Form af
Jernbanehilletter
er Gadereklamer frem-
komne, og da seerlig
blandt det Publikum,
der ferdes paa Bane-
gaardene. I Form af
Postanvisninger
eller Telegrafformu-
larer vil deslige Re-
klamer ligeledes veere
sikker paa Folks Nys-
gierrighed.

Et anstendigt
Indtryk gjor et almin-
deligt Visitkort som
Og-
saa i Form af lukkede

Reklamemiddel.

med
«Af
Vigtighed», «Nyhed»
fra N. N. osv.
i Konvolutten legges

Konvolutter

Paaskrift, som;
Inde

den swmdvanlige
Ber-

linerfirma lod saaledes

saa
Anbefaling. Et

en Gadereklame, be-
regnet for Husmedre,
uddele 1 lukket Kon-
volut, paaskrevel:
Erede Frue! Distri-
buenten var en udad-
lelig klzedt Herre, som
hver Gang han over-

rakte en Dame en

Der var neppe nogen, som vagrede sig for at

Den, som betjener sig af Gadereklamemidler udelukkende med Prishillighedshensyn for @ie,

regner vistnok som oftest feil; thi naar en Reklame gjor et saa lidet gunstigt Indtryk paa Mod-

tageren, at han allerede efter del forste @ickast skyndsomt slienger Papiret fra sig paa Gaden, er
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Hensigten med Reklamen kun daarlig opnaael. Er deslige Reklamer beregnet paa den store
Masse, altsaa til Distribution hlandt Hundredelusinder, kan dette med del slette a: billige Udstyr
maaske veere en skonomisk og forsvarlig Sag, men er Reklamen beregnet paa et bedre Publikum,
spiller Udslyrsspergsmaalel en stor Rolle.

Saadanne bedre Reklamemidler ber helst trykkes paa farvet og ikke altfor sjasket Papir.
Et godt Papir er en nedvendig Belingelse for denne Reklames Virkning og Nytte. Om man

[. Eks. trykte en saadan Reklame-

seddel paa Kalvlederimitation,

e

1 : g . :,I,:-,. Lot TR TAESE Taane '-;,‘,‘ o .;,!',: Had Tied e TRpd TRar TRpr
hvori der gives mange nydelige 8 () R ) A (] (R (] () (]G] () () () ()
Variationer, vilde denne Seddel
neppe blive hortkastet med samme _®
Nonchalance, som vises ligeoverfor Er De tilfredS s
almindelige Gadercklamer. — —

' Pt
L)

Om Udstyret af saadanne Ar-

beider kan selviolgelig bestemte med Deres

speciclle Regler ikke opstilles, lige- - Tryksager?

saalidt som der kan gives bestemte

Anvisninger, hvorledes en Propa-

ganda ber smettes i Seene.  Del, Vilde De De siger Neil
som passer for den ene, passer foretraekke

ikke for den anden. Alt vil rette badie: Arbeide? Hvis saa er Tilfwldet, hyorfor
sig efter de seregne Forhold, hvor- | ; 2 i aaiid :r-fc']]:,_:l'\_';.nlr,.' :

under Reklamen skal wvirke. l S o frembringe godt end slet ud-
fort Arb ]

il og gamle Maskiner kan man ikke o

riel og gode Maskiner. Det yil

det Trykkerf, hvis Kunde De agter

Tanrligt Maler

Arheid

Almindelighed vil det ikke wveare

gom med n

paakraevetatgive saadanne Arbeider

Deres Interesse af pan

st blive, leverer godt og smuklt Arbeide

et kostbart Udstyr eller trykke det
i flere Farver. En til Papirel pas- \r e = ; :
sende Farve, f. Eks. merkeblaat N J*S f‘kSldenS” ﬁykkerl
paa lysehlaal [JJI]}iE', vil ‘E‘;I.|§'_1[";‘ tilfredsstiller enhver rimelig Fordring.

tilstreelkkelig Virkning, iser naar
Et Forseg vil heeve al Tvivl.

Satsarrangementel er af den retlte

Beskaflenhed.

Den her nmvnte Reklameart Har De Brug for en Aksidens af hvilkensomhelst
synes at passe bedst for Restau Art, kan De trygt henvende Dem til os.
ratgrer og Forlystelsesanstalter,

Haandveerkere og maaske iser for Cb i s e At Geb Arot STt dpt Seb semb fomb feob dct oo

e . ] (] (] BR300 (] k) B8] (K () () () ()
nyelablerede Forretningsfolk, Avis- il i i
|1)I‘(‘|.:I§-;'i’]l!l£_‘l' OSV. Monster-Annonce.

Under de sidste Storthings-
valg blev der saaledes gjorl en kvik Reklame for en Avis, idet denne lod uddele Flyveblade i
Form af el ¢«Ekstrablad», som til Stikord og Hovedlinie havde det under de forhaandenvaerende
Omstzendigheder swrdeles fiengslende Ord «Omvalg»

Det kan for den Uindviede synes, som om denne Reklameart kun har en tvivlsom Nytle.
50, ja maaske 100 saadanne Sedler gaar ganske tabt. Men én af disse har maaske dog truffet
paa En, som netop trenger den anbefalede Artikel eller Forretning, og den ene nye Kunde

H, Scheibler: Hammdbog i det moderne Reklameyeesen. 13
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berer fuldsteendig Omkostningerne for de bortkastede [Exemplarer, ja maaske for hele Reklamen.
Thi denne lidet kostbare og primitive Reklame maa baseres paa M asseuddeling,

Til den her nwevnte Reklameart kan ogsaa henfores endel andre, f. Eks. A vis-Bilagel,
som maa henregnes til de mest effektive Reklamemidler. Foruden de almindelige Reklamevogne,
som 1 store Byer er en fast Institution, har de fleste storre Forretninger, som kjarer Varer il
sine Kunder, udstyret sine Vogne med Reklamer.

Den vandrende Reklamemager (Sandwichman) er ogsaa hos os en kjendt Gadefigur,

Ligeledes herer herhen alslags Reklame i Butikvinduer o. lign., som danner en af Hoved-
momenterne i Gade-Reklamen.

. SKILTER

Gadeskiltet er et af de ®ldste Reklamemidler, man kjender, og det indtager ogsaa i vor Tid
den forste Plads blandt alle uomgjwengelig noedvendige Reklamemidler. Et Skilt, som nsevner
Forretningens Indehaver og hans Forretnings Arl, horer til enhver Forretning og er i enkelte
Lande ligefrem paabudt af @vrigheden.

Al nevne Branchen ved Siden af Navnet paa sit Udhwengsskilt, er vistnok med de nu-
veerende store Udstillingsvinduer, hvor enhver kan tage de udbudte Gjenstande i @iesyn, ikke
lzenger absolul nedvendigt, men det er dog det almindeligste og utvivisomt rigligste.

Allerede i Romernes Tid var det almindeligt at udstille Varerne saaledes, at enhver Forbi-
gaaende kunde tage dem i @iesyn: men ogsaa ved allehaande allegoriske Figurer samt ved
almindelige Inskriptioner sogte de at veekke Opmarksomheden for sine Varer og lokke Kjsberne
til sig. Talrige Gjenstande, som vidner herom, blev fundne ved Udgravningerne i Pompeji og
Herculanum. Vore store og glimrende Butikvinduer fandtes jo dengang ikke; men til Gjengjeeld
var Butikernes Gadelront ngesten helt aaben.

Udhengsskilterne blev ofte modelleret i Ler og ophmngt ved Siden af Butikderen eller
indsat i Sailen, eller ogsaa malet paa denne med kulerte Farver.

Enhver Haandtering havde sine eiendommelige Emblemer. En Melkehandler havde f. Eks.
en Gjed i Terrakottarelief anbragl paa sin Butikvieg, en Bager en af et Mulwsel dreven Mgolle
eller ogsaa et Neg eller en Mollesten. Paa en Vinhandlers Pillar fandt man en malet Bakkusfigur,
som udpresser en Drue, og saaledes i det uendelige.

Saadanne eiendommelige Emblemer blev senere, i Middelalderen, benyttet af Laugene.

For de romerske Handelsmaend og Haandveerkere var Brugen af disse Emblemer fuld-
kommen tilstreekkelig. I Middelalderen var det imidlertid, iszer i Tyskland og Frankrige, brugeligt,
al de forskjellige Haandvaerkere fik anvist seregne Gader: Bagere, Slagtere, Garvere, osv. havde
hver sin egen Gade eller sit eget Kvartal. Ved en saadan Sammentrengen af mange Konkur-
renter var de gamle Emblemer ikke lmengere lilstreekkelig, og de enkelte Forretningsdrivende
sogte ved nye og swmregne Tegn at udskille sig fra sine Naboer. Men Laesekunsten var den-
gang endnu ikke almindelig, og et Udhsengsskilt med Navn vilde have veeret saa omtrent

virkningslgst. Man benyttede sig derfor af figurlige Objekler, som anbragles paa forskjellig
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Maade udenfor Forretningslokalerne. Snarl var del Tavler med Malerier, snart Udskjeringer,
Statuetter o. lign. Ogsaa tviers over Gaden udspeendles der ofte Taugverk med Bannere, hvor-
paa de Handlendes Tegn var malet med skrigende Farver.

| England var det endog paabudt ved Lov, at enhver Handlende skulde have sit Tegn
foran sit Udsalgssted. Saaledes blev i Aaret 1393 en @lbrygger i Chelsea anklaget «for nol
pulling up the usual sign», og i Parlamentsrullerne heder det etsteds: «Den, som gnsker at
brygge @1 i Byen Cambridge i den Hensigt at seelge dette, maa hesenge ud et Tegn, 1 modsal
Fald bliver hans @1 ham f{rataget.»

I Frankrige herskede der ligeledes strenge Forskrifter med Hensyn til Skilter. I Aaret 1567
blev Gjestgiverne i Moulins af Magistraten opfordret til at meddele denne sine Navne, Adresser
og «Enseignes». Henrik [II kundgjorde i Marts 1577, at alle Kjpbmend maatte have Skilter
eller Tegn paa deres Huse, saa al Enhver, selv om han ikke kunde lwese, kunde finde sig tilrette.
Ogsaa senere blev gjentagne Gange lignende Forskrifter forordnet, saaledes maatte iser Gjeest-
giverne have det lovbefalede Tegn samt en Busk, som det endnu den Dag i Dag er Skik og
Brug. Som Tegn paa de forskjellige Gjwslgiverier valgles da allehaande Objekter. Hele Dyreriget
blev benyttet, ligefra Elefanten til Bien. Ogsaa andre Symboler brugtes, f. Eks. fra Planteverdenen
samt Portraetter af beremte Mend, Billeder af Byer o. lign. Denne Skik har, som bekjendt,
holdt sig i flere europ®iske Lande helt ned til vore Tider.

Disse Tegn blev i hin Tid ofte udfert af Kunstnere, og enhver spgte heri at overtreffe sin
Nabo eller Konkurrent. Historien beretter en hel Del om saadanne kunstnerisk udferte Skilter.
Saaledes forteelles det om. det beramte Billede af Correggio: «Muldyrdriveren med et Muldyrs,
som findes i Sutterlandgaleriet, at det oprindelig skal veere malet for et Vaertshus.

Viden bekjendt og beremt, ialfald i engelske Lande, var det Skilt som Gjeestgiveriet «Til det

hvide Hjertes i Scole, Norfolk, havde. Der findes flere Beskrivelser af det samt tillige et Stik.
Skiltet gik over hele Gaden lig en Triumfbue og var paa den ene Side feestet til en Stotte af
Murveerk. Dette Skilt skal have kostet ca. 20,000 Kroner.

Sggle enkelte Handelsmend at vickke Opmerksomhed for sig ved kostbare Skilter, saa
spgte atter andre at opnaa det samme ved Abnormiteter, saasom ved sine Skilters kolossale
Storrelse og Omfang eller ved swerdeles skrigende Farver. Jo mere Redt og Gult der anvendtes,
desto bedre opfyldte de sin Hensigt og Bestemmelse, og enhver spgte at stikke sit «Neeseskilts

leengere ud i Gaden end den anden.

Havde Ovrigheden tidligere paabudt Anbringelse : r, saa den sig nu nedsaget til
forbyde det, for at forebygge de Handlendes Udskeielser i denne Refning.

En i Aaret 1765 i England reisende Franskmand, M. Grosley, beretter saaledes: «Intet var
mig mere paafaldende end den enorme Storrelse, de forskjellige Kjobmeends Skilter havde, den
latterlige Stas af Ornamenter, hvormed disse Skiller var overlesset, samt Hoiden al disse
triumfbuelignende Stotter, hvorpaa Skilterne var befwestede.

Aaret 1419 forordnede Byen London, at «Ale-stakesy, som var anbragt paa Vertshusenes
Forside, ikke skulde vewere lengere end 7 Fod, da de ellers kunde veere til Hinder for de Ridende.
Ligeledes maalle saadanne Tegn, som ved sin store Viegt kunde volde Skade paa Husene, fjernes.
I Aarel 1718 rev saaledes et saadant kolossall Udhsengsskill i Bride's Lane, Fleet Street i London,
hele Frontsiden af Huset ned: 4 Menneskeliv gik tabt ved denne Leilighed. Lignende Til-
dragelser ogsaa paa andre Steder har sandsynligvis givet Foranledning til, at disse overdaadig
store Skilter omsider ganske blev forbudt. I Frankrige blev de heie og tunge Gadeskilter forbudt

13*
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1669, og i Paris blev det den 17de September 1761 forordnet, at alle fremstaaende Skilter inden
en Maaned maatte veere fwmstet til Veeggen, og at de ikke maatte springe mere end 4 Tommer
frem fra denne. En lignende Forordning blev given 1 London 1762.

Istedetfor Tegnel, Symbolet, traadte nu, da Leesekunsten bley mere almindelig, det skrevne
Ord. Kun her og der sees endnu en sjelden Gang en overdaadig stor og forgyldt Handske,
Stavle eller Kringle; ved Siden af dette Tegn vil man imidlertid altid finde Navnet paa Inde-

haveren af vedkommende Forretning.

Jrugen af Gadeskiltet har atter i vor Tid faael slor Betydning, og om end Politifordningerne
gjer visse Indskreenkninger, saa har omtenksomme Forretningsmeend snart fundet ud, at hvad
der fralages dem i Storrelse og Fremspringen i Gaden, kan de erstatte i Skilternes Mangloldig
gjorelse, og det er ikke sjelden at se hele Rakker af forskjellige eller ligelydende Gjentagelser
af Udhzengsskilter.

Medens man i @ldre Tider oftest lagde formegen Veegt og Udstyr paa sine Skilter, er i vor
Tid hellere det modsatte Tilfmlde. Paa Udstyret af et Gadeskilt bor der imidlerlid legges den
storste Omhu; thi dette giver saa at sige Forretningen sit ydre Fysiognomi, og et moderne
Gadeskilt, som navngiver den indenfor boende Kjgbmands Navn og Forretning, kan ved sit ydre
Udstyr i mange Tilfzlde tilkjendegive sin Indehavers Smag og Dannelsestrin. Naar en Haandverker,

en Skomager f. Eks., har et Skilt, som ser saaledes ud:

FODANNCES HANSEN

saa siger dette Skilt stiltiende: at Manden efter sin Stilling ikke har eller kan have nogen slorre
Dannelse. Men selviplgelig gjeelder det ogsaa her at tage praktiske Hensyn. Den, som
vaesentlig har udannede Folk til Kunder, bor veelge den enkleste og lettest laesbare Skrift. Den,
som henvender sig til et mere dannet Publikum, ber tage Hensyn hertil ved Valget af
Bogstavernes Form og Skiltets Udstyr forevrigt. Men naar [. Eks. en Boglrykker har et Skill

som felgende

Bog og Fksidentstrykkeri

altsaa med Udeladelse af Bindetegnet efter Bog, udsteder vedkommende Bogtrykker derved sig
selv en offentlig Attest for, at han ikke kan skrive ortografisk. Et saadant Skill vil altsaa lige-
overfor Folk, som sely kan skrive korrekt, have den modsatte Virkning af den tilsigtede: Det vil
ikke treekke Kunder til Forretningen, det vil hellere stode dem bort. Skilter med storre og mindre
Feil er ikke sjelden at se, selv i de bedste Forretningsstrag. At stille sine mangelfulde orto-
grafiske Kundskaber saaledes offentligt til Skue, er en tvivlsom Anbefaling for Skiltets Eier. Vel

bzerer i de fleste Tillelde Skillmaleren Skylden for saadanne Feil; men del kaster dog el ugunsligt
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Lys paa Skiltets Indehaver, naar han i aarevis lader et saadant Skilt heenge over sin Dar, udsal
lor Enhvers Krilik.

Som allerede tidlicere omtalt, kan der allerede ved Skrifternes Valg eller rettere sagl
deres Form — samt i Skiltets Udstyr forgvrigh, legges en vis Karakter, som tydelig peger paa
[ndehaverens Smag og Intelligents. Et Skilt, som det folgende, hvor der er benyttet en klassisk
Typeform og en tilsvarende Form af selve Skiltet, peger paa det bestemteste paa Eierens Kjend-

skab til disse smukke og veerdige Former

STEEN & STROM

ogsaa de folgende T ypeformer viser Nobelhed og Renhed i Stilen:

L o e |
|STEEN & STROM g STEEN & STROM )
I o] |

derimod maa de efterfolgende karakteriseres som mindre elegante og smagfulde; de synes al passe

bedre til et Avertissement:

A. JOHANSEN & CC. A M. MONSEN

Medens man altsaa hos de store Forretninger i Byens Centrum i Regelen treeffer paa
smagfulde og korrekte Skilter, gaar det i saa Henseende sikkert og jevnt nedover, jo liengere
man kommer bort fra Byens Centrum. De gyseligste Karrikaturer af Typer og ortografiske
Feil omtrent i hvert Ord er almindelig paa Skilterne hos mindre Handlende og Haandverkere

i Byens Forstaeder, f. Eks.

Karl Johanjjen
SKomaKer

reperasjoner Udferes.

Et Skilt fra et af Forstederne,

En af de ferste Betingelser for et Gadeskilts Hensigtsmeessighed er Tydelighed (Letlesthed).
Hvad enkelte Kunstnere, Arkitekter osv. byder os i saakaldte stiliserede Skrifter, er som oftest

fuldstzendig og i Ordets sandeste Betydning «gaadefuldts: thi intet Menneske kan uden lengere

o
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Studium lwese saadanne Hieroglyfer, i det mindste ikke i Forbigaaende og i en Fart, hvorpaa dog
alle saadanne Skilter skulde veere beregnet. Del samme er 1 Grunden ogsaa Tilfeldel med Bogomslag
o. lign., hvor saadanne forsnirklede og ulmselige Bogstaver ofte sees. Il Bogomslag er et Skill
for Bogen, som @iet skal kunne opfatte i Forbigaaende i Boghandlernes Udstillingsvinduer.

En Gadereklame i Ordels sandeste Betydning er den i den nyeste Tid ofle anvendte
Anbringelse af Firmanavnet paa selve Gaden eller rettere sagt paa Fortouget foran Forretnings-
lokalet. Dette er en praktisk Maade at bringe sig i Erindring paa ligeoverfor Folk, som maaske
ellers ikke er vani til al se hverken til heire eller venstre. Saadanne Reklamer paa Fortougel

foran Udsalgsstedet samt ogsaa paa andre meget befierdede Steder er i Udlandet meget anvendte.

P
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VIII.
OM UDSTYRET AF FORSKJELLIGE
MERKANTILE REKLAMETRYKSAGER

A. ALMINDELIGE BEM/ERKNINGER

e lypografiske Arbeider, som i Almindelighed betegnes med Fallesnavnet merkan-
tile Reklametlryksager, er mangfoldige. I Ordets videre Forstand falder i Grunden
enhver trykt Forretningsanbefaling i denne Klasse; i Ordets engere Betydning for-
staaes dog hermed kun alleslags Prospekier, Kataloger, Priskuranter, Cirkuleerer,
Adressekort osv., og da is®r saadanne, som ved sit eiendommelige Udstyr eller ved
sin seregen affattede Tekst spger at opnaa en isinefaldende og kraftig Virkning.

De fleste af de her naynle Reklamelryksager er for Forretningsfolk nundvaer-
lige, og paa Udferelsen af disse ber Forretningsmanden samt de udevende Grafikere
leegge en vis Vgt og Omhu.

Det wil derfor ikke vare uden Nylte og Interesse her at faa preeciseret de vigtigste Be-
tingelser for Opnaaclse af et godt Resultat med Hensyn til Udferelsen af de hyppigst forekom-
mende Reklamelryksager.

Handelsmanden saavelsom Fabrikanten betjener sig i den senere Tid mere og mere af
Trykpressen til at frembyde sine Handels- og Fabrikationsartikler, og som Folge heraf over-
svommes Publikum hver Dag mere og mere med deslige Reklametryksager. Det vil derfor veere
indlysende, at blandt den store Mangde Reklametryksager kun de kan gjere Krav paa Mod-
tagerens seerlige Inleresse og Opmeerksomhed, som paa en eller anden Maade skiller sig ud fra
Meengden.

En Undtagelse herfra danner dog selviolgelig de Tryksager, som ved sit eiendommelige eller

interessante Indhold allerede paa Forhaand kan vyeere sikker paa Modlagerens Interesse.
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Heldigvis er det ikke saa smrdeles vanskeligt at skille sig ud fra Maengden af disse be-
vingede Bud, som i sit ydre Udseende i Regelen kun varierer saare lidet, og allerede paa For-
haand har forspildl sin Chance til at viekke Modtagerens Opmearksomhed for sig. I Reklame-
sporgsmaal gjeelder som Hovedsmtning: Kun det Nye og Originale [ester Inleressen og leder
til Handel. Vakker et Reklamearbeide ikke den tilborlige Opmearksomhed, ligegyldigt paa hvilken
Maade den opnaaes, er dets Hensigt forfeilet. Det er derfor et Uheld for mange Forretningsfolk,
at de i Reklamesporgsmaal er altfor konservative og saa at sige kun staar med det ene Ben i
dette Aarhundrede og med det andet i det forrige.

Ethvert Forretningspapir reprasenterer saa at sige sin Indehaver, respektive Afsender, ndadtil.
Det er derfor af Vigtighed, at Udseendet af denslags reprasentative Tryksager, ved Siden af al
veere isinefaldende, ogsaa er anstendigt og smagfuldt. Det maa ansees som en Kjendsgjerning,
at selv Folk, som ikke er Kjendere paa dette specielle Omraade eller Asthetikere forevrigt, dog har
en Falelse af, hvad der er hasligt, og uvilkaarlig vil kaste saadanne smaglase og paa daarligt
Yapir trykte Reklamearbeider med Ringeagt og Ligegyldighed i Papirkurven, medens et elegant
og smagfuldt udstyret Reklamearbeide altid vil veere sikker paa Respekt og Opmeerksomhed.

Ligesaalidl som et Forretningshus sender ud en Reisende, som ikke er fuldstendig «gentle-
manlikes, ligesaalidt skulde man sende ud Reklametryksager, som er slet og smaglest udstyret;
thi disse virker i modsat Retning af hvad der tilsigtes med dem.

Den farste og vigtigste Betingelse ved Udstyret af deslige Tryksager er Tydelighed, dern:esl
Enkelthed og iseer Kortfattethed. Thi Hensigten med enhver trykt Reklamegjenstand er den, at
den skal leses; men den, som skal lese noget, maaske i et for ham mindre beleiligt @ieblik,
gnsker i Regelen at slippe fra det saa let som muligt. Er den trykte Reklame imidlertid for-
synet med snirklede og vanskelig leselige Skrifter eller ugreit og utydeligt 1 Opstillingen og Ar-
rangementet forevrigt, bliver man let kjed af det og kaster det hellere bort end al gjgre sig
Umage med at lese noget, som maaske i og for sig ikke har noget videre af Interesse for
Leeseren. Det samme gjelder ogsaa formegen Tekst; thi ingen har Tid eller Lyst til at lese
en lang og kjedsommelig Beskrivelse eller Anbefaling.

Omend de almindelige merkantile Reklametryksager er neerbesleglet med Annoncer,
Plakater osy., saa krever de forstnevnte dog en ganske anden Behandlingsmaade fra Bog-
trykkerens Side. Medens saaledes Publikum er vant til at faa sine Aviser trykt paa det sletteste
Papir, krever det af Reklametryksager som sendes Publikum direkte, et anstendigere Papir og
en omhyggeligere Behandling i Arbeidets Udferelse forovrigt. Selvfelgelig kan man ikke altid
forlange det bedste; men der er dog et stort Sprang fra det bedste til det sletteste, saa at der for
ethvert Reklamearbeide vil kunne findes en passende Mellemvei nden altfor store pekunizere Ofre.
Under hver Omstendighed skal man ikke byde Publikum noget sjusket og slet udfgrt Arbeide.
Et saadant Reklamepapir vil ikke frembringe nogen Virkning, og de derfor udlagte Penge vil
viere kastet bort til ingen Nytte. Udseendet af et Trykarbeide er i de fleste Tilfwelde ogsaa el
sikkert Kjendetegn paa Forretningsforholdene og Afsenderens Intelligents.

Interessant Arrangement, Klarhed i Tekstanordningen og en vis Fornemhed i Udsltyrel i det
Hele taget er nedvendige Betingelser for en virksom Reklame.

De typografiske Reklametryksager skal behandles fra et praktisk Standpunkt, ikke fra et
westhetisk.  Dette er en Hovedregel ved Udferelsen af saadanne Arbeider.

De fleste Reklamelryksager egner sig for Farvelryk. De har derved lettere for at vinde
Publikums Sympathi og dermed den enskede Opmwrksomhed. Selv om Arbeidet forevrigt er

ganske enkell, vil en livlig Farve hmve dets Udseende. Publikum har i det Hele tagel letlere
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for at forstaa Farvernes Virkning paa et Trykarbeide end el kunstferdigt Satsarrangement. An-
vendelsen af flere Farver er imidlertid ingen let Sag, og Publikum ber, naar der er Tale om
Udferelse af saadanne Arbeider, kun henvende sig til Fagfolk, som har @velse i denne Hen-
seende. Thi naar et Favvetryk er slel vdfert, gjer det et algjort hesligt Indtryk, og et ret og
slet Sorttryk vilde i saa Tilfzelde have opnaaet Hensigten bedre.

Ved Udferelsen al disse Satsarter er man, saafremt det for Opnaaelsen af en tilsigtet Effekl
skulde vise sig hensigtsmaessigt eller nadvendigt, ikke bunden til nogen Satsregler. Disse
Arbeider, som nutildags meder vort Gie, er for det meste stillase eller «stilvildes. Endogsaa
Lovene for Symmetri og Proportion vil Swtteren undertiden kunne kaste overbord, naar det
gjeelder at frembringe noget opsigtsviekkende. Her er den rette Plads for Yderligheder, burleske
Indfald, dristige og nye Former eller sterke Kontraster. Man kan gaa fra den ene Yderlighed

til den anden, idet det nemlig under visse Omsteendigheder er ligesaa berettiget og hensigts-

Turister! Turister?

e et Blstrekkaliet Antal
Hvis ot (tilstralkkeligt Antal Hvis et tilstreekkeligt Antal
tegnes

tegnes inden 20de Juni, vil der inden 20de Juni,

ive arrangerel en storre : ;
blive arrangeret en storre vil der blive arrangeret en storre

Turisttur til Norge Turisttur til Norge

med London som Udgangspunlit.
Lister til Tegning,

ledsaget at Prospekter over Ruten

Prospeliter over Ruten samt Pris- il

opgave, er udlagt og erholdes hos Prisopgave,

med London som Udgangspunkt

Lister til Tegning, ledsaget af

I

er udlagt og erholdes hos

Det engelske Turistbureau

Cheltenham Road 45, London.

Det engelske Turistbureau

Cheltenham Road 48, London.

Passelig fremhmyvet.) (Formeget fremheyvet)

svarende at fylde en given Papirflade enten helt ud til Margen med de starst mulige Skrifter
og Forsiringer, eller at anvende kun ganske smaa Typer, for maaske d erved at viekke den
tilsigtede Opmeerksomhed.

[ disse Arbeider gjeelder det mere end ellers at faa Hovedsagen —Objektet — tydelig
frem. eller. hvilket er del vigtigste, paa en eller anden Maade at faa Laserens Opmeerk-
somhed frestet paa del. Altsaa forst og fremst en absolut dominerende Hovedlinie. En Hoved-
linie i et Reklamearbeide ber viere sterre og mere fremtredende, end deti andre Arbeider vilde
veere lilladeligt.

Med flere fede Linier lige paa hverandre opnaaes ingen Effekt, men i Regelen kun et stygt,
smaglest Arbeide, som virker frastedende paa Lieseren. Det eri de fleste Tillwmlde ikke Skriltens
Storrelse, som gjor Effekt, men dens originale g korrekte Anvendelse eller Placering.

Det er heller ikke Blandingen af de forskjellige Skriftarter, som gjor et Trykarbeide
isinefaldende eller interessant. Tvertimod: Intel gjor et uheldigere og mere forstyrrende Indtryk
paa Lieseren end el Arbeide, som ser ud som en Skriftprave. Man ber kun blande der, hvor

der er virkelig Behov for en Skrift- eller Stilblanding.

H. Scheiblér: Haandbog i det moderne Reklamevesen.
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Har man megen Tekst til en liden Plads, er det altid bedst kun at fremhaeve et enkell
Ord eller en Satning for at faa det saa meget mere fremhavet. Dernast er det al' Vigtighed af
iklzede Teksten en original Form. Man ber allsaa helsl undgaa de almindelige firkantede
Rammeformer og forsege at tilveiebringe noget i fri Stil.

Ved bedre udstyrede Reklamearbeider, hvor to Farver anvendes, er det meget at anbefale
ikke at anvende den Farve, som skal fremh@eve enkelle Ting, for ofte eller i for stor Udstrack-
ning. Derved splittes Opmarksomheden, og en enkelt Linie, som maaske i saerlig Grad skulde
veere fremheevet, vil ikke blive tlstrackkeligt markeret.

Saadanne enkelte Ord eller Linier, som skal trykkes med en anden Farve, [. Eks. Redl,
maa s@tles med en noget storre eller kraftigere Skrift end det ellers havde veeret nedvendigt,
om den havde veeret trykt med Sort. Thi Redt viser sig i Virkeligheden ikke saa kraftig
som Sort.

Forlanges Reklamearbeider udfert stilfuldt, gaar man saa at sige fra den ene Yderlighed
til den anden, idet et saadant Arbeide da paa en Maade skal fremheeve sig fra det Almindelige
ved sin Nobelhed og Stilrenhed. Det er i den nyere Tid ikke useedvanligt, at enkelte Forret-
ninger bekoster kunstnerisk udferte Reklamearbeider, hvor Illustrationer og Farvetryk i Forening

frembringer saa smukke Ting, at de netop derved tiltreekker sig Opmeerksomhed.

B. CIRKULZERER OG PROSPEKTER

Blandt de Reklametryksager, som forekommer hyppigst i den daglige Praksis, staar Cirku-
leerer og Prospekter i forste Rekke. Et overveiende Flertal herer til de mere enkle Arbeider
og vi skal derfor aabne Rakken med disse.

Formatet for Cirkulerer er saavel Folio som Kvart og Oktav. Det sidstneevnte bruges
kun til mindre og tarveligere udstyrede, medens Folioformatet i Almindelighed kun benyltes til
Cirkuleerer fra offentllige Institutioner; til merkantile @iemed bruges i Regelen Kvartlformal.

Skal et Cirkuliere udstyres elegant, swmettes det paa et noget smalere Format end ellers
for at opnaa en storre Marg. Del samme iagttages ogsaa ved Cirkulerer med kun faa Liniers
Tekst. Til saadanne bedre udstyrede Arbeider ber der altid veelges Kvartformal, da et sterre
Format gjor et anstendigere Indtryk end et lidet.

Til Cirkuleerer i Oktavformat bruges i Almindelighed Petit, og til Kvartformat Borgis eller
Korpus, og kun undtagelsesvis, naar der er ganske faa Tekstlinier, storre Skrifter.

Den gverste Linie, Datolinien, som altid rykkes helt ud tilhgire, swettes i Regelen med en
anden Skrift end den, som bruges til Teksten; som oflest anvendes hertil Kursiyv. Stedsnavnet
ber, om Skriftens Karakter tillader det, enten speerres eller seettes med halvfed. Til Titulaturen
bruges en stprre Skrift, omtrent dobbelt saa stor som Tekstens, og helst al samme Snit som denne.

Cirkul@eret ber altid begynde med en Initial, ellers med et almindeligt stort Bogstav af
samme Snit 2 4 3 Grader storre end Tekstskriften.

Af Vigtighed ved Udstyret af Cirkulserer er det at finde den rigtige Stilling med Hensyn
til Tyngdepunktet, hvorved kun den kompakte Sats (altsaa ikke Cirkulerets Hoved og Fod)
kommer i Belragtning.

Ved Skriftvalget maa iagltages, at det for Satsen bestemte Rum ikke overfyldes, hvilket altid
giver Arbeidet el mindre godt Udseende.
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Har Cirkuleeret et sterre Brevhoved, som maa sattes over hele Bredden, faar Teksten alligevel
kun sin seedvanlige Bredde og indrykkes efter Omstendighederne. Forlanges Brevhovedel sat
i vensire Hjerne («Hjernesignaturs) rykkes det udenfor Teksten, saa at det kommer til at staa
omtrent 1 Centimeter fra Papirkanten.

Forekommer der Titellinier paa el Cirkulere, maa der iser legges Vgt paa indbyrdes
jevn Afstand. Til saadanne Titellinier ber man ikke vaelge altfor store Skrifter. En enkelt
Titellinie i et Cirkuleere frembringer en behagelig Afveksling i den ellers ensformige glatte Sats,
og man her, for al opnaa en saadan Effekt, udhzeve en enkell Linie paa saadan Maade, hvis
der gives Anledning. Flere saadanne Titellinier giver imidlertid Satsen et uroligt Udseende.

Slutningstiraden «/Erbodigsty, «Holagtelses-

fuldt» o. s. v. settes enten med samme Skrift som
Teksten eller helst en Grad mindre og stilles WISBECH & MEINICH
CHRISTIANIA

— KIRKEGADEN 20/22

altid midt imellem denne og Underskriften. For-

ovrigt er med Hensyn {il denne Tirade at be- 1 s
meerke, at hvis den er kort og Underskriften lang,
E Christiania i Seplember 1597,

settes den midt over denne: S s diet
omvendte Tilfelde, swmttes Hellighedsformelen i !
? : Herr
Midten: g : er begge Dele korte,
seettes de saaledes: ") i
II'}’I{IQL’S et Cirkulere paa en kelt Blad, skal Vi tillader 08 herved at anbefale vor ny-
del staa paa Midlen af Papiret; derimod rykkes opretiede elektrotekniske Afileling, der inde-

i : haver Eneagenturet for Norge 2'.:1'.]"ll'ma-_—1
det noget lilvenstre, omtrent som ved en almindelig

Bog, naar det trykkes paa dobbelte Blade. Siemens & Halske, Berlin

Underskriften smttes af en omtrent 2 Grader hyarved vi ser os istand til at byde et i enhver
Henseande fuldkomment Arbeide ogsan i denne
storre dog ikke altfor kraftig Skrift. Denne ber. Branche.
. . Wisbech & Meinich har Autorisation il
stedse vaere sat med tydehf__gt- Bogstaver og nl:h‘lg dfsrelse a

knyttes Chris

med Versalier, da den forsl og fremslt maa vere el

meplio af wdle Slags elektrisk ndegy
tetlaese lih' Vi ar med Forneielse (il Tjeneste med
Pros pe kter skiller sig fra Cirkul®zrer Oply=ninger og Omkostningsoyers og skulde

det glede os at modiage Deres mrede Ordres,

derved, at de i Regelen har mere Tekst og for-

j F Erbedigst

anger el mere reklamemassigt Udstyr. For- . o
langer e = : 8 o Wisbech & Meinich
matet er for det meste 4to, eller, hvis Teksten (Teknisk Buresn)

er altfor rigelig, Folio. Ved Boghandler-Prospekter,

som i Almindelighed er mere omfangsrige end de

merkantile, er det bedst at danne enkelte selv-
stzendige Partier, eller swette det Hele i Spalter. Forekommer der mange Titler, ber man fore-
treekke at swette disse som Rz kkesats. Forlanges det imidlertid, som ved Boghandler-Prospekter
ofte er Tilfzeldet, at hver enkelt Bogtitel skal swettes i Titelform, bor man gjentage de enkelte
Skriftsorter, som bruges til Hovedlinien, for derved at bringe mere Ro i det Hele. Ligeledes
ber man vogte sig for at bringe et forvirrende Indiryk i Arbeidet ved at fremhaeve altfor
mange Linier. En Linie eller et Ord ber fremforall udskille sig og leste Leaeserens Opmeerk-
smnli(-‘d. Dette er en meget veesentlig Betingelse for alleslags Reklamearbeider, som skal gjere
Virkning.

Ved Prospekter kan der gjores Brug af Ornamenter, iser hvis de har et eget Titelblad. Til

saadanne reklamemsassige Arbeider ber dog kun sterre Indfatninger, ledsaget af kraftige Streger,

4%
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anvendes, og ligeledes bor man helst benytte virkningsfulde Former. Ogsaa passende Vig-
netter er her paa sin Plads. Farvelryk eller farvel Papir forheier endmere Virkningen al

deslige Reklamearbeider.

C. ADRESSE- ELLER ANBEFALINGSKORT

Som bekjendt horer disse Arbeider til de hyppigst forekommende Reklametryksager; Lhi
for Forretningsfolk af hvilkensomhelst Branche er dette Reklamemiddel nadvendigl, og paa el
saadant Kort, som har en reprasentativ Karakter, lagges der med Hensyn til dels Udseende
seerdeles megen Vaegt. Det er af denne Grund altid en af de vanskeligste Opgaver for Bog-
trykkeren. :

Et Anbefalingskort, hvis Oversendelse sker istedetfor et personligt Besag, maa altid frem-
bringe et behageligt Indtryk hos Modtageren. Del skal uvilkaarlig veekke hans Opmeerksom
hed og Interesse, saaledes at han ikke, efter at have kastet el fyghigl Blik paa detle, kaster det

ligegyldigt tilside.

Et saadant Kort, naar det skal tjene til en effektiv Anbefaling, skal ikke alene veere taekke-
list og smagfuldt, men ogsaa paafaldende og originall i Udstyret samt end videre hensigls-
messigt med Hensyn til Oversigl. Ved den Maengde saadanne Tryksager, som bringes ud blandt
Publikum, er et saadant Udstyr dobbelt paakrevet, hvis det ikke skal gaa den sikre Vei til
Yapirkurven.

Ligesaa forskjelligt som Formatet er, ligesaa forskjelligt er ogsaa Udstyret. Formatet
varierer fra 6 > 9 ctm. til 12 > 17 ctm,, og ved smrdeles rigt udstyrede Kort kan Formalel
endnu mere udvides. Det mellemliggende Format, ca. 9 >< 13 ctm., er det mest almindelige.

Det aldeles overveiende Antal Kort trykkes i Tverformat; kun naar der er seregne For-
hold tilstede, som gjer et andet Arrangement nedvendigt, trykkes de 1 Heideformat.

Teksten placeres, om muligl, paa én Side: kun undtagelsesvis, naar den er altfor rigelig,
henyttes Bagsiden.

At opstille bestemte Regler for Udstyr af saadanne Korl er vanskeligt, da Varialionerne i
alle Retninger er altfor store. Man maa imidlertid forst og fremst legge Meerke til, hvilken
social Stilling Bestilleren indtager, og, saavidt muligt, for hvilket Publikum Kortet er bestemt.
Dette vil altid give et Fingerpeg til et Korts korrekle Udstyr; thi man kan med Sikkerhed
forudsmtte. at det store Handelshus eller den store Fabrikant forlanger et andet Udstyr end
den almindelige Haandveerker. Efter det, som er sagti det foregaaende, vil man skjenne, 1
hyilken Retning Udstyret for de forskjellige Kort ber gaa.

Ved Siden af hvid Karton har man i den senere Tid ogsaa med Held benyttet farvet
Karton (med «Tone») til Adressckort: denne giver i visse Tilfelde Kortet Karakler og Elegance.
Det er selvfolgelig en af Hovedbetingelserne for et Korls gode Udseende, at Kartonen er af god
Kyalitet, ellers vil Trykkerens Arbeide aldrig komme til sin fulde Ret.

daa Adressekort danner Navnet eller Firmaet altid Hovedlinien, dernaest kommer Bran-
chen og Adressen.

Skrifternes Starrelse retler sig selvfolgelig forst og fremst efter Kortets Formal og dernzsl

efter det Antal Linier, som skal anbringes paa det. Swlteren ber, saavidl muligt, lade Hoved-
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linien komme til at staa nogenlunde paa Midten af Kortel og Branchen helst over denne,
hvilket giver et bedre Billede end det omvendte Tilfelde.

Swottes Branchen over Hovedlinien, bor den swettes med en sterre Skrifll,
end naar den kommer efter denne.

Opstaar der tomme Rum mellem Linierne, ber en eller anden kort Linie udfyldes med
Forsiringer eller ogsaa kan to Linier sammentrakkes til en. Er der megen Tekst, som skal
placeres paa Kortet, bar denne helst grupperes i Spalter, for derved al opnaa sterre Oversigt
og Tydelighed, end der i Regelen opnaaes ved at swette Teksten som Tilellinier over hele Bredden.

Ved saadan Spallesats maa der opnaaes Symmetri i Liniefaldet mellem de vis-a-vis staaende
Spalter. Er der 3 Spalter, kan den midtre sw®lles noget bredere end de ydre, saafremt Teksten
gior det fornedent.

Deles et Korts Tekst i flere Grupper, som kommer Lil al staa under hverandre, bor der
mellem de enkelte Grupper vare storre Aabninger, medens de til de enkelle Grupper herende
*Linier settes tettere sammen. De enkelte Grupper ber afdeles med en Streg eller Sirlinie.

Saadan Spaltesats, enten den kommer til at staa oversl eller nederst, smettes altid med

mindre Typer, saaledes at Tyngdepunktet derved ikke svaekkes.

Er det for Arrangementets Skyld heldigere al anbringe en saadan Opregning al Forrelnings-
specialiteter i en List, bor denne altid saettes foran, allsaa tilvenstre [or Hovedteksten. En
saadan leengere List bor omgives med en let Ramme eller, naar Korlet har en Indfatning, bringes
i Forbindelse med denne.

Paa samme Maade behandles Kort med 2 Felter, hvor enten Hovedlinien swettes over det
Hele og den @vrige Tekst mellem Felterne, eller ogssaa anbringes hele Hovedteksten imellem
Felterne.

Swettes der ved Siden af Stedsnavnel den specielle Adresse, Telegrafadresse eller Telefon-

Nummeret, skiller man dette bedst fra Stedsnavnel ved en Stjerne, f. Eks.
Telefon No. 85 «+ DRAMMEN : Torvet No. 42

Er der i en saadan Linie liden Forskjel i Skrifternes Hgide og Sterrelse, seetltes de paa

Linie, er derimod Forskjellen storre, ber de helst staa paa Midten:
Telefon No. 85 DRAMMEN Torvet No. 42

[ saa Tilfrelde er et Skilletegn som Stjernen overfledig. Saadanne mindre Linier ved

Siden af en stor ber helst omgives med en liden Forsiring:

TELEFON NO. 848 l RO |\] DHJ EM KONGENS GADE 21

P “T= -

Seettes Gadenavnet paa begge Sider al Stedsnavnel, ber Nummerel helst anbringes sym-
metrisk:

15 Akersgaden « CHRISTIANIA Akersgaden 15

Skal der anvendes en eller anden Forsiring, f. Eks. en Vignet, Medaillon eller lign., ber

dette aldrig ske paa Tekslens Bekostning. Det samme gjelder ogsaa, naar Indfatninger
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anvendes, Medailler, isser naar det er to, anbringes i Regelen symmelrisk; dog kan de selvlolgelig,
efter Omstendighederne, anbringes paa flere andre Maader. Er det Medailler med Hoveder i
Profil, maa de allid seettes med Ansigtel mod Teksten og ikke omvendt

Buesats, som tidligere var megel almindelig 1 Adressekort, bruges nu kun undlagelsesvis,
iscer naar denne kommer Liniefaldet tilhjlp eller af andre swmregne Grunde. Bruges der en
Bue, er det i Almindelighed den ferste Linie, som boies, eller ogsaa den fersle og den sidste,
hvilken da selvliglgelig maa have en konkav Form.

[stedetfor den bsiede Linie bruges nu, ismr naar Pladsen er rigelig og Arrangementet ellers
ikke lider derved, en skraa Linie, og er det fornemmelig Hovedlinien, som f[remheeves paa
denne Maade. Til en saadan Skraalinie benyttes Kursiv eller Skriveskrift.

Satsens Afstand fra Papirkanten ber viere omtrent dobbell saa stor som Alstanden mellem
de enkelte Linier, undtagen i Tilfzelder, hvor Saltsen er meget aaben.

Har man el med mange Titellinier overlmssel Manuskript, opstaar der for Bogtrykkeren
som oftest Vanskeligheder med al faa detle ordnet saaledes, at det ikke kommer til at se ud
som et eneste Virvar. En saadan Tekst, som i den daglige Praksis er meget almindelig, er vist-
nok bedst skikkel til Reekkesats, men en enkelt Gang forlanges den dog sal titelformig, 1 saa
Tilfzelde er selvlelgelig el Heideformat at foretriekke.

Ved saadan omfangsrig Tekst gjelder det forst og fremst at faa fat i et kraftigt Stottepunkt,
d. v. s. en dominerende Hovedlinie, hvilken under saadanne Omstendigheder kan lregges noksaa
hgit. Dernwmst bor man forsgge at dele Teksten i Grupper, som, om muligt, adskilles med en
Streg, Istedetfor at der til hver Linie anvendes en anden Skrift, som ellers ved Titelsats
brugelig, lader man en bestemt Skrift, som helst ber veere al et enkelt Snit, gjentage sig en
2 a4 3 Gange med passende Mellemrum, hvilket giver Satsen mere Ro.

b3

D. PRISKURANTER

Til et af de vigtigste og mest uundveerlige merkantile Reklamemidler harer Priskuranten.
Denne har en representativ Karakter, og Udstyret skal veere derefter; men de Heste Pris-
kuranter, som vi ser herhjemme, har et Udstyr, som er ligefrem frastadende. Slet Papir, slel
Tryk, slette Illustrationer, upraktisk Arrangement og Format forener sig oftest i et saadant Hefte
eller maaske en hel Bog, som ifslge Sagens Natur dog i mere eller mindre Grad skal vere en
Monsterbog eller rettere sagl en skriftlig Udstilling af vedkommende Firmas Fabrikat eller
Handelsvare. Et saadant sjusket Reklameobjekt kaster selvfelgelig ikke noget godt Lys paa
sin Afsender. En nobel og stilfuld Priskurant eller Katalog derimod gjennemblader enhver med
Behag og Blikket fmster sig her og der ved en Gjenstand. Denslags Arbeider herer Ul de
vanskeligere og kraever en evet Fagmand til en forsvarlig Udferelse. Formatet varierer fra det
mindste til det storsle og Udstyret fra det enkleste til det flotteste.

Det synes imidlertid, som om de mindre Formater 1 den senere Tid er kommen mere i
Kurs og anvendes som oftest selv til omlangsrigere Priskuranter. Saadanne, hvis de er af sterre
Omfang, har i Regelen swmrskilt Titel og Omslag, ofte ogsaa kun Omslag. Disse Titler be-
handles i alt Veesentligt som almindelige Titler, og Omslaget kan omfattes med en Ramme. Er

det derimod et luksurigst Arbeide, ber selvlelgelig ogsaa Omslaget viere derefter, d. v. s. man vil
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da ogsaa kunne anvende et Par Farver paa Omslagel. Priskuranter i Kvartformat ber altid
have en s;erskilt Tilelside.

Over hver Side af Priskuranten sattes i Almindelighed Firmaets Navn. Dette er af Vi
li,u,hv:l, da det ofte haender at man river ud enkelte Blade af Priskuranten.

Ved Bestemmelsen af en Priskurants Format samt Valg af Skrift og Inddeling af Ru-
brikerne, der som oftest overlades til Bogtrykkeren, er det forst og lremst om at gjere at faa et
tydeligt og overskueligt Billede af det Hele. Ved flersidige Priskuranter er seerligt al legge Merke

i

til, at yed Ombraekningen et Afsnit eller efter sin Art sammenhwzngende Sats ikke deles.

4 3
3. Amundsen & Co., Christiania, - ' §. Amundsen & Co., Christiania,
Farve- og Materialvare-Handel, Farve- og Materialvare-Handel
Na BT BI pr. Pr.
100 kg, | 1 Kg :
Chemikalier m. m. oy T i e
Kr. K1 - .
Chemikalier m. m.
Salpeter (malet Kalisalp.) . 50,00 Kr.
do. (malet Nat AIp.) 40,00 Salpeter (malet Kaliss 50,00
Stivelse, Hofman & Reckits 17,00 do. (malet Natronsalp). . 40,00 0,46
Spermacetolie. . ... Stivelse, Hofman & Reckits . . 47,00 0,60
REARTIN: o s s | Spermacetolie . . .. .. .. N 4,00
Salicylsyre, Kolbes Patent. . ! | BERBTIR 1o 14/ 00 a0 a0 v p ke o0 e 3,00
| Schellak, fineste Orange ... | 230,00 | 280 |¢ ot Salieylsyre, Kolbes Patent . . . 20,00 g
8 do.  middelsfin Orange || 200,00 | 2,50 |& v Schellak, fineste Orange .. .. 29000 2,80 |@
‘ré: do. bleget .. ... ..., ‘ 4,00 IZ 15 aT2, do middelsfin Ovange . 200,00 2,50 _?
' do., Iys Knoplak. .. .. 280 |1 1] 8o do. P S L e L0 |t
Bafran, 108, o v 0 nevnms 50,00 | i io. lys Kooplak e e 2,50
177 | Soda, k | Barean, —Ime oo e 80,00
200 ) .00 Soda, kr (1 Fade a ea. 200 Kig) 6,00 0,10
484 | Salmiakspiritus | Salmiakspiritus (Ammoniaky) 0,50
Salmiak, sublime 40,00 Salmiak, sublimeret i Stykker 90,00 1,00
do. chemisk re: H0,00 1,00 || chemisk ren 1 Palyver 50,00 1,00
187 | Spidskommen (Krydde | Spidskommen (Krydderi for
sepalost)isais Solbndsay 85,00 | Negelost) . + covvv v vven.. Bo00 1,00
| Smarfarve i les Veegt . . . .. 50,00 Smarfarve 1 108 Veegt, .« oo 4 o 60,00 3,00
[ do, 1 Blikkanistre . . . do. i Bikleanistre . ... 2,80
B 5ot 1A e R ) Fre BYEORRIE - 5 vovrisnnn »ismie ot 100,00 2200
| Svovl, Bteenger eller Kager. . Svovl, Stmnger eller Kager. .. 1800 0,25
Svoviblomme ..... ...... 24,00 I Svovlblomme. . : ... .. 24,00 0,30
Terpentin, tyk, venetinnsk . || 180,00 al Terpentin, i3k venetiansk ... 18000 2,80
2
= S = £
Med Streger. Uden Stroger,

Ved Kvantitetsbetegnelser, f. Eks. pr. Stk., szttes denne over Rubriken, saafremt den er
ensartet for hele Rubriken; er den derimod afbrudt af andre Betegnelser, f. Eks. pr. Dusin, swttes
de bedst foran, og da med almindelig Skrift, medens der bruges en mindre, naar Betegnelsen
staar over Rubriken.

I de fleste Tilfeelde vil del veere hensigtsmeessigt at swette en Streg omkring saadanne af
forskjellige Dele bestaaende og uroligt virkende Priskurantsider. De faar derved en fastere 0g
mere afsluttet Form. En saadan Ramme ber allid vare ganske enkel, men skal dog virke
mindst ligesaa kraftig som de i selve Satsen forekommende Streger. De i Teksten fore-
kommende Tver- og Lengdestreger kan gaa helt ud til Rammen, og de yderste
Kolonner skal i saa Tilfwelde staa i Midten, regnet fra Rammen til Stregen paa den anden Side af
Kolonnen. 1 de fleste Tilfrelde vil man dog veere nadt til at swette lidt imellem Siden og Rammen,
iseer naar der kommer Tekst i den forreste Rubrik, men i intet Tilfelde ber Pladsen veere stor

mellem Rammen og selve Siden (se ovenstaaende Eks.).
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Hvor det er gjorligl, ber man spge at undgaa at swmlte saadanne Priskuranter som al-
mindelig Talsals eller Rekkesals uden Streger: thi man opnaar altid sterre Tydelighed og
Oversigt, naar der segelles Streger mellem Rubrikkerne, og desuden ser saadan Sats allid bedre

ad. idet den giver det Hele en fastere Holdning og Form. Man vil altsaa, selv ved ganske

enkle Priskuranter, som kunde seettes som almin-

delig Talsats, gjore bedst i at anvende Streger, om

STEEN & STROM, CHRISTIANIA end detlte fordyrer Arbeidet noget.
| Sats, hvor de forskjellige Varesorter angives
Portierer og tztte Gardiner. : ) A S
g ved No., og hvor Priserne smttes under dette, som
Af Porlicrer e laet mange Restl dninger af . ; 2 i . ; :
.\|.|||~\:'|I--.-_ : : : ¢ o '.:-]-I::.n]n.-_. {II'It l”lil‘l;[.lnilil !'.]\S(‘IlllJL’i VISEr, ;’_{!t'l][;lgl‘ﬂ Ekl\.(. ;\U'
Priserne er og Kr. foran. hvert Tal eller Sum, da dette kun
1 vilde virke forstyrrende.
r Porli & Mon :
rer med Fryndser stre nedaat ti - . " =
= No. 10 12 5 e
Kr. 525 pr. Fag. Kr. 6,75, 7,20 — —
N ) _ Kr. b.50 6,00 7,00 8,00
anbef.som vderst billig 0. 5. ¥
G Forekommer Illustrationer i en Priskurant,
Priser: Kr. 16, {0 46,60 swettes disse, ikke som i almindelig Bogsats til den
nun: Kr. loo0 18,00 &4,00 = o
den ene § den ydre Marg, men altid foran, d. v. s. tilvenstre

s Kr, 26,00 for Teksten og altid i dens umiddelbare
t Bund : .
, Priser: KT.-86,00 435,00 60,00 70,00 20,00 :\diiltd.

100" 65,00 Skal en enkelt Bemeerkning eller Varesort og

nn: Kr 28,00

Serge- o Kledes-Bund med App Bord

{idllgere Priser: Kr. 50,00 E0,00 80,00 99,00 dens Pris fremhaves swerdeles steerkt og ieinefal-
SRR e dende, kan man omramme vedkommende Sted
Af Qe pedsiite Portierer smlges ogeas halve ¥ag med fede Streger, som hosstaaende Eksempel

D LECIE viser.
Portlerholdore, Stokke, Ringe ote Med Hensyn til Talsats og Belegnelser for
metrisk Maal og Veegt har det norske Kirke- og
Prfslarant Ted Fremhmvelser ved fode Streger. Undervisningsdepartement givet endel Regler, som

her aftrykkes:
De hele Tal adskilles fra Decimaler ved et Komma: 550 000,00.
b) Decimaler udtrykkes med mindre Tal end de hele Veardier (altsaa almindelige saa-
lkaldte Decimallal).
Punkt skal ikke benyttes til Adskillelse af Tusinder.

¢) Komma eller
- derimod de enkelte Sifre at

d) Ved mangesifrede Tal — saavel hele som Decimaler — bliver
aa 3 og 3 med Mellemrum (Slis) mellem hver Gruppe: 2356 738.

stille 1 Grupper | g
¢) De forkortede Betegnelser for metriske Enheder skulle altid swttes efter Talveerdien

paa Linien og gives samme Hpide som Brektal :
527 kg. 3210 1. 0,581,67 mg.
Kvadrat- og Kubiktegn swmttes over Maalsbetegnelsen i Hoide med det hele Tal:

9

15 em.® 847 m.*

For al Myntbheregnings Vedkommende bliver de forkortede Betegnelser at scette foran

Talyverdien :
Kr. 20 586,05.
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I Regnskabs- eller Tabelsats, hvor der hist og her forekommer aabne Rum, ber disse
udfyldes med Tankestreger (—), ikke med Anforselstegn (« »), da disse i Almindelighed opfaties

som Gjentagelse.

Forkortede Betegnelser for metrisk Maal og Vgt

Lengdemaal Flademaal Kuhikmaal. Hulmaal. Veaegt.
Kilometer km. | Kvadrat-Kilom.| km.? | Kubikmeter m.? Hektoliter | hl. Ton I t.
Meter 1. Hektar ha. Ster e | Dekaliter | dal. Metr.kvintal | q.
Decimeter dm. | Ar . Kubikdecimeter! dm.* Liter 1. Kilogram . kg.
Centimeter cm. Kvadratmeter | m.? — centimeter | em.’? Deciliter | dl. Hektogram | hg.
Millimeter mm. | — decimeter | dm.* | — millimeter | mm.? | Centiliter |cl. Gram 2.
Mikron N — centimeter  em.? Milliliter | ml. Decigram dg.

- millimeter | mma? Mikroliter |4 Centigram | cg.

Milligram | mg.

Mikrogram | y

E. OMSLAGS-TITLER

Det ydre Udseende af en Bog, en Priskurant, Katalog eller lignende er selvfslgelig af
storste Viglighed, og paa Udstyret af Omslag til merkantile Reklame-Tryksager legges der nutildags
megen Vaegt. Disse Arbeider kraever derfor Bogtrykkerens swmrlige Omtanke.

Omslaget har en dobbelt Opgave: Det skal ved Siden af at reklamere for Bogens Indhold
tillige ogsaa give Bogen eller Heftet et behageligt og smukt Udseende, for saaledes at vakke
Opmarksomhed og befordre Salget. Hvor megen Vgt der foravrigt leegoes paa Udstyret af
Emballagerne til enkelte Handelsartikler, f. Eks. Luksuspapir, er noksom bekjendt. Denne
ofres endogsaa storre Opmarksomhed end selve Indholdet. Vi vil ikke paastaa, at dette er
korrekt; men det ber til en vis Grad veere Tillzeldet ved Udstyret al et Omslag; thi en almindelig
Handelsartikels Afsietning kan i betydelig Grad stottes ved Swmlgerens mundtlige Indgriben; men
merkantile Tryksager, som sendes med Posten, har ingen anden Anbefaling end sig selv, d. v. s.
sit eget Ydre. Paa en Reklamegjenstands Ydre ber der derfor leegges mere Omhu end paa en
almindelig Handelsartikels.

Store udenlandske Fabrikanter, som er bleven store ved Reklamens Hjelp, giver sine Tryk-
sager altid et originalt, eiendommeligt og flot Udstyr. De er som oftest virkelige Menstre af
Tryksager. I den senere Tid anvendes der til Omslag hyppig symbolske Tegninger, udfert i
Farvetryk. Hertil kreeves der imidlertid speciel Kyndighed saavel fra Tegnerens som Trykkerens
Side. Et saadant Udstyr falder selvfolgelig temmelig kostbhart, og naar man dertil ikke har evede
og pravede Kreefter forhaanden, bor man altid lade sig foreleegge Skisser og Prisberegninger, sely
om dette skulde veere forbundet med endel Omkostninger.

’aa et Omslag skal Hovedlinien under ingen Omstendighed wveere for liden, hvilket
ofte viser sig at vaere Tilfeeldet, naar den trykkes paa et merkt Papir. Paa et Omslag swttes
omtrent uden Undtagelse vedkommende Firmas Navn som Hovedlinie, dernzest dens Branche.
En Omslagstitel skal altid vaere kortfattet. Et Stikord er ofte nok, naar det kun saavidt an-

tyder Indholdet.

H. Scheibler;. Haandbog i det moderne Reklumeveesen.




114 s OM UDSTYRET AF FORSKJELLIGE MERKANTILE REKLAMETRYKSAGER

Paa el Omslag skal der anvendes noget kraftigere Skrifter end til en almindelig Titel.
Benyttes til et Omslag Satsen af Tilelen, ber man jalfald ombytte Hovedlinien med en kraftigere
Skrift, om dette lader sig gjore. Men naar enkelte Forretningsfolk er af den Formening, at det
Store og Kraftige er ensbetydende med det Virkningsfulde, saa beror denne Opfatning paa en
Misforstaaelse af Sagen. Det, som virkelig gjor Effekt, afhenger ikke al en vis Sterrelse eller
Tykkelse, men af Arrangementet i det Hele tagel.

Hovedreglerne er forgyrigt: Enhver Linie ber treede tydelig frem. Tyngdepunktet mar-
keres kraftigt; Rummene mellem Linierne fordeles harmonisk og mellem de enkelte Linier soges

opnaaet gode proportionale Forhold.

: _

A Lt
N
,

Ruogenvinge & Beuhen

No. 16 Akersgaden ¢ Christiania + Akersgaden No. 16
anbefaler sin Specialforretning i alt til
Bogfrpkheri-, Bogbinderi- og Tithografibvandien henfpvende,
Enerepresentanter for

fleve bekjendie wbenlandvshe Washinfabriler, BhRriftsinbevicr oo
Favvefabriker

Prave paa moderne, illustreret Annonce.

Ved Ornamentering af Omslag er serlig at bemeerke, at denne saavidt muligt staar i
Samklang med vedkommende Trykarbeides Indhold. Ved merkantile Arbeider er det dog ikke
altid muligl at vere saa neieseende i denne Henseende, da Indholdet ofte er blandet eller af
seeregen Art, saaledes at en Tilpasning af evenluelle Forsiringer ikke er mulig. Saadanne For-
siringer bor veere kraftige, dog saaledes, al de ikke tager Virkoingen bort fra Teksten: thi denne
skal under alle Omstendigheder behandles som Hovedsag.

Omslag til merkantile Reklametryksager skal, ved Siden af at vaere Titelblad, tillige ogsaa
tiene som Anbefaling for vedkommende Forretning. De ber altsaa have et noget reklamemzs-

sigt Udstyr. For at opnaa dette, bor man helst forlade de gamle firkantede Rammeformer og
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forsege al tilveiebringe noget i [ri Stil. En original Figur eller en almindelig Hlustration giver
altid en vis Effekt.

En Omslagssides Omfang maa vere adskillig storre end en Tekst- eller Titelside. Den
kan under visse Omstendigheder [ylde hele Papirfladen. Det er dog heller ikke ualmindeligt, at
en Omslagsside, for al opnaa en vis Effekt, swttes mindre end de almindelige Tekstsider; ja den
kan endogsaa indskrankes til et ganske lidet Rum, for maaske paa denne Maade at veekke
Opmeerksomhed.

Man ber forst og fremst have paa det Rene, paa hvilken Papirsort og med hvilken Farve
et Omslag skal trykkes. Bruges der nemlig et markt Papir, kan man anvende adskillig starre
Skrifter end om del skulde trykkes paa el lyst Papir. Det samme er Tilfzeldet, om der til Tryk-
ning bruges en kulert eller lysere Farve end Sort. Papiret spiller i det Hele taget en meget
vigtig Rolle, og Satsens Virkning vil altid forheies, naar denne trykkes med en passende Farve
og paa et godt Papir. Et simpelt Papir af en smagles Farve kan udskjemme selv den
smukkeste Sats.

SLUTNINGSBEM/ERKNING

Det er i den senere Tid bleven meget almindeligt, at Forretningspapirer, saasom Nota- og
tegningsblanketter, Brevpapir etc, som jo ellers intet har med Reklame at gjore, benyttes til
en eller anden Reklame for vedkommende Forretning. [ de fleste Tilfaelde vil det imidlertid ikke
fremkalde noget behageligt Indtryk hos Modtageren, at se ¢en Regning eller et Brevark paa alle
Kanter oversaact med alleslags Anbefalinger og Opregning af Varer.

Tillader man sig en saadan .

Frihed, at benytte en given Lei- —= o

lighed til en Reklame ligeoverfor

sit Publikum, som jo stadig og

REGNING

til Overflod er Gjenstand for al-

slags paatreengende Reklame, saa
o (=)

/ i
fra

W. @ Fabrifius & Duner

maa dette udferes med al mulig

Her smttes

Diskretion og Beskedenhed. Faar

man f. Eks. et Theater- eller Kon- Anbefaling.
certprogram, som ikke alene paa

Bagsiden, men ogsaa omkring

selve Programmel er bedaekket

med Annoncer, faar man uvil-

kaarlie en ubehagelig Falelse af,
tn ] -z'\ o

overalt at se sig forfulgt af den
aldrig hvilende Reklame. Man
undskylder det, naar en Reklamegjenstand, som man faar gratis leverel i den ene eller den anden
Form, kan synes noget paagaaende; men det undskyldes neppe, naar man, som det i Regelen er
Tilfaeldet, skal betale for et Theater- eller Konceriprogram, og man ser dette bedmkket til den
vderste Marg med Annoncer. At benytle Bagsiden til Bekjendtgjorelser, bar viere det yderste,

man kan lillade sig 1 saa Henseende.
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Noget ganske andet er del med Tryksager, som udelukkende er bestemt til Reklame-
siemed og hvor Modtageren ikke venter andet end Reklame.

Skal en almindelig Forretningsblanket paafores en Reklame, saa er der forst og fremsl
at iagttage, at Blanketternes Hensigt og Bestemmelse derved ikke hindres eller stilles altfor meget
i Baggrunden.

Benytter man et almindeligt Forretningspapir tillige til en Reklame for sig, ber saadanne Be-
merkninger helst samles paa ét Sted og ikke strees baade her og der omkring paa Blanketten.

En brugbar Idé representerer omstaaende Regning.  Her har Afsenderen opnaaet al
anbefale sin Forretning paa en isinefaldende, men dog taekkelig Maade.

Det kan ikke noksom fremhseves, at en klodset Reklame altid virker frastedende, medens
en fiffig Idé eller en nobel og beskeden Reklame altid kan ventes modtaget med en vis Over-
beerenhed.




iss-Kalend

M. Wiesner,
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IX
OM ILLUSTRATIONER

REKLAMETRYKSAGER

eklamen har mange Midler til at finde og winde sit Publikum. Den benytter
sig af Plastiken som af Maleriet, Poesien og Musiken, alt efter Omstendig-
hederne. Sigter man med sin Reklame paa et Publikum, som forudswettes at
veere kunstforstandigt — i Ordets videre Betydning saa vil ogsaa en kunst-
nerisk Reklame wvwmre paa sin Plads. Vil man derimod bringe en almindelig
Forbrugsartikel frem for det store Publikum, saa er andre Reklamemidler
nodvendige, maaske en humoristisk Tegning eller lignende.

Illustrationer, som nutildags i Beger og Tidsskrifter spiller en
overmaade stor Rolle, er et Kultur- og Dannelsesmiddel, som ikke kan
vaerdseettes heit nok, og som i mange Tilfselder ikke kan erstattes selv med
de omstendeligste Forklaringer, de bedstvalgte og smukkeste Ord. En billedlig Frem-
stilling er derfor selvfelgelig ogsaa ved Reklamelryksager el overmaade effektivt Middel til at
viekke den gnskede Opmerksomhed og give den nedvendige Forklaring til sin Gjenstand.
[kke alene de periodisk udkommende og bedre udstyrede Tidsskrifter, men endog de almindelige
Dagsaviser betjener sig derfor undertiden af billedlige Fremstillinger til at illustrere en eller
anden swerlig interessant Gjenstand.

Allerede for 400 Aar siden — ja endog lidligere — forstod man fuldt ud at vurdere
[Mustrationens store Veerd og Virkning. Gamle Beger var oftest velforsynet med alleslags Af-
bildninger, bestemt til at forheie det skrevne eller rettere sagt det trykle Ords Betydning. Med
andre Ord: Billederne skulde hjelpe til at stille Teksten i den rette Belysning og saa at sige

gjore Reklame for Bogens Indhold.
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I den senere Tid har man endog ikke lwnger noiet sig med den almindelige ensfarvede,
i Regelen sorte Tegning, men man anvender nu ogsaa i stor Maalestok farvede [llustrationer for
derved at komme den illustrerede Gjenstands Natur naermere end med den almindelige sorte Farve.,

Anvendelsen af Afbildninger (Vignetter) i Annoncer er meget gammel; men disse var, som
rimeligt kunde weere, i Regelen mangellfulde. Amerikaneren I'Ill\'L']l[]l'l' nutildags megen Omhu
paa gode, oftest kunstneriske Illustrationer for sine Reklametryksager; derimod synes Engleenderne
ikke at have den rette Forstaaelse af denne Slags Reklame. Tyskerne og Franskmeendene gjor
derimod meget hyppig Brug af Illustrationer i Reklamens Tjeneste.

Den billedlige Fremstilling er den virksomste Reklameform. Naar
denne Reklameform hos os endnu ikke er saa hyppig anvendt, som den er i andre Lande, saa
beviser dette intet 1 modsat Retning.

Med Hensyn til Illustrationer i Reklametryksager, saa er det i de fleste Tilfeelde virkelige,
naturtro Afbildninger af Gjenstande, som an-
nonceres. Disse har sin absolute og ubestride-
lige Veerd: men selv om en Tegning kun er
bestemt til al vaekke Illusion, saa har ogsaa
denne Art Illustration sin store Verd; thi en
saadan INlusion kan ikke tilveiebringes ved andre
Midler og gjeres saa effekliv som ved Hjwzlp al
en Ilustration.

Blandt den Meaengde al Reklametryksager,
som saa at sige daglig kommer kjmbedyglige
Folk ihende, vil jo altid endel vandre i Papir-
kurven. Men for saa meget som muligt at
undgaa denne Skjebne, ber man udstyre sine

Reklametryksager saaledes, al de faar et visl

UHWAAR ] Verd, hyilket bl. a. opnaaes ved at illustrere
BEM‘!‘ZS‘giDUR&fJSOLE)% ELE' Gjenstanden, det veere enten ved en kunstnerisk
‘ eller i det mindste tiltalendeFremstilling af sine

GANZ UND VORZUGL PASSFORM

Detail-Vertretung an allen srosseren Plabsen., Artikler, af Fabrikationen deraf eller ved Frem-

Prove paa moderne, illustreret Annonce. stillinger, som illustrerer Varens Forbrug.

En Illustration feengsler altid Giet, og den taler,

som en Forfatter siger, «Tusen utrykte anbefalende Ords. Det er neppe nogen Tilfeldighed, at

netop de illustrerede Aviser har de sterste Oplag. Del er ogsaa en viden bekjendt

Kjendsgjerning, at mange Forretninger ved Hjzlp af illustrercde Reklamer har opnaaet de
storste Resullater.

Illustrationer til Reklamebrug ber altid veere nye, originale og, om muligl, smukke,
ialfald naar de er bestemi til al vakke den tilberlige Opsigl eller Opmaserksomhed. De bar
altid veere tegnede specielt til dette Brug. Almindelige Vignetter, som allerede for har varet
trykt og spredt i Millioner af Aftryk gjennem Aviser eller andre Reklametryksager og som derfor

kjendt af hvert Menneske, vil naturligvis vanskelig gjore nogen Virkning.

De fleste Forretningsfolk, som er sig Reklamens Nodvendighed og Betydning bevidst,
har imidlertid for Vane at vwere altfor sparsomme med Hensyn til denne Udgift. Det gamle Ord-
sprog: «at spare paa Skillingen og lade Daleren gaa» er i det her foreliggende Tilfzelde saerdeles

treeffende.  Man vil maaske kunne skaffe sig et Prospekl eller et Cirkulere for en 30 a 40 Kroner,
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men Udstyret er da saa primitivt og uanseligl, al det maaske kun har en ganske ringe Virkning,
saa det hele maa ansees som en uproduktiv Udgift. Et godt udstyret Cirkulere havde maaske
kostet en 80 & 100 Kroner, men derimod skaffet sin Afsender en Nytte for 300 Kroner. Dette vil
mange Forretningsfolk ikke indse, og de ofrer hellere 10 Gange 30 Kroner til ingen Nylle
istedetfor en Gang paa en rationel Maade 100 Kroner.

Til bedre Udstyr af et Reklamearbeide horer [orst og fremst et illustrativi Smykke;
det maa ansees som almindelig anerkjendt, at en godt udfort Tegning forheier Annoncens eller
overhovedet ethverl Reklamearbeides Virkning i belydelig Grad.

Ikke enhver Gjenstand egner sig imidlertid for Ilustrering og ikke for enhver Gjenstand taaler
Annoncebudgettet en saa vesentlig Foregelse. Ved almindelige Bekledningsgjenstande, [ Eks.
saasom Stovler og Sko, forskjellize Raastoffer osv., er en Illustration ialmindelighed overfladig,
iseer naar der kun staar liden Plads til Disposition. Naar saadanne Ting skal illustreres, bor
[llustrationerne veere saa nilid og saavidt storl udfert, at Menstret eller Formen giengives
neiaglig.

Anderledes er det med Artikler, hvor Formen eller Konstruktionen er af vesentlig
Betydning, I dette Tilfzelde er det af Vigtighed, at der til vedkommende Artikels bedre For-
staaelse og til Demonstration for dens mulige Fordele fremfor andre foies en Tegning. Skulde
man f Eks. med Ord forklare en ny Form af Ovne, en Velocipedkonstrution eller lignende, saa
hehevedes dertil mange Ord, ja maaske en hel liden Afhandling, hvilket dog er det helt modsatte
af en virkningsfuld og kraftig Reklame. Den lange Tekst vilde virke kjedelig, og man vilde derved
uvilkaarlig begaa den Nybegynderfeil, at istandbringe en Reklame, som ingen lmser.

Med Hensyn til Sporgsmaalel om, hvorledes en Illustration eller en Cliché i Reklamens
Tjeneste skal vewere beskaffen, kommer det i forste Rieckke i Betragining, hvor den skal bruges.
Er det i en almindelig Dagsavis, den skal benyltes, maa den veere udfort i Stregmaner, og
helst ber kun Konturerne gjengives, naar den-skal komme nogenlunde til sin Ret og virke
med Effekt. En finere Tegning med Lys- og Skyggepartier vil i en almindelig Dagsavis, som 1
Regelen trykkes paa del sletteste Papir og fra Stereotypiplader, blive en sort Klat og Virkningen
gaar da fuldstendig tabt.

Af ikke liden Vigtighed er ogsaa den Plads, man har til Disposition for sin Tegning.
Gjenstande [ Eks., som fordrer en fin Tegning med samvittighedsfuld Fordeling af Lys og
Skygge til Tydeliggjorelsen af Enkelthederne, maa, ifald det disponible Rum kun er lidet, ud-
fores saa fint, at Virkningen, naar Tegningen gjengives i en almindelig Avis, i Regelen ganske
udebliver.

Saadanne «fuldes Tegninger fordrer et godt og glat Papir og en sagkyndig Behandling
ved Trykningen. De egner sig bedst for Gjengivelse paa Prospekter, Priskuranter eller bedre
udstyrede Aviser, som f. Eks. de fleste Fagaviser samt illustrerede Tidsskrifter.

Ved Fremstillingen af Illustrationer for Dagsaviser kommer, som allerede nwvnt, forst og
fremst i Betragtning, at disse i de fleste Tilfalder trykkes paa Rotationspresser. Paa disse
Maskiner kan der, som bekjendt, ikke trykkes fra de originale Plader, men kun fra Stereotypi-
plader, som ikke kan gjengive Originalens fulde, skarpe og rene Form. Ved Inserater for bedre
udstyrede Aviser og Tidsskrifter, som ikke trykkes paa Rotationsmaskiner, er derimod en bedre
Udferelse af Illustrationer mulig.

Den cldste Hlustrationsmethode er Xylografien (Trwmsnit), og denne maa endnu den Dag
i Dag ansees for at veiere den bedste, rofa bene naar den udferes af virkelig dygtige Kraefter.

Imidlertid falder saadanne af fremragende Treeskjerere udforte Treesnit temmelig dyre, og
o g e o ’ L
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desuden kreever denne Methode temmelig lang Tid. Til ordinsere Reklamearbeider, som skal
udmearke sig ved Enkelthed og Kraft i Tegningen, er Xylografien den som egner sig bedst,
[. Eks. ved Gjengivelse af Maskiner, Mgbler, Redskaber osv., men is@r til almindelige Annonce-
clichéer, som skal bruges i Dagsaviser, er den xylografiske Gjengivelse den hensigtsmassigste og
1 de fleste Tillelde vistnok ogsaa den billigste.

Zinkografien eller Zinkstsningen finder nulildags den sterste Anvendelse ved Frem-
stilling af Ilustrationer, ikke alene ved illustrerede Tidsskrifter og Veerker, men iswer ved Kata-

loger, Priskuranter, Prospekter og forevrigt alleslags Reklamemidler. Ved denne fotokemiske

Proces lader f. Eks. Gjenstande som Gardiner, Blonder osv. sig gjengive med en Neiaglighed og
Naturlighed, som det ad xylografisk Vei ikke var muligt, ialfald ikke, naar Prisspergsmaalet
kommer med i Betragtning, hvad jo altid og i forste Rakke er Tilfwldel. Ogsaa Portrater,
videnskabelige Tegninger, Landskaber osv. lader sig billigere og hurtigere fremstille ad foto-
Lypisk Vei end ad xylografisk. I Zinkografien kan desuden Formindskelser eller Forstarrelser af
Objektet, som skal illustreres, udferes ad mekanisk (fotografisk) Vei, en Fordel, som is®r ved
Formindskelser oftest viser sig at vaere af Betydning. Ved Gjengivelser af Tegninger med Til-
foielser af megen Tekst, isserdeleshed hvor disse skal gjengives ngiagtig efter Originalen, er Zink-
®tsning ubetinget al foretraekke for Xylografi, idet den gjengiver Originalen korrektere og desuden
arbeider hilligere.

Det er ikke let at give en udlgmmende Anvisning for, hvad der egner sig bedst for det
ene eller det andet. Det lader for Tiden lil, at Zinkografien finder mere og mere Anvendelse,
og denne synes al vaere meget udyiklingsdygtig, medens Xylografien ifelge Sagens Natur bevaeger

sig 1 mere indskrenkede Baner.
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AMERIKANSK REKLAME

aar jeg i dette Kapitel skal forspge at behandle den amerikanske Reklame,

saa er det dermed selvfolgelig ikke Meningen at ville give et blot nogen-
lunde fyldigt Billede af den. Der kan ifelge Sagens Nalur kun vare
Tale om alt nmvne nogle enkle, lesrevne, karakteristiske Tragk. Thi
skulde man skildre den amerikanske Reklame, vilde dertil ikke udkraeves
et Kapilel, men et omfangsrigt Veerk.

Reklamewviesenet har i Amerika udviklet sig til en hel Industri, og
Mangfoldigheden af de moderne Reklamearter og -Midler er i Yankeernes
Land overordentlig stor, og den forandrer og fornyer sit Fysiognomi
saa al sige daglig, og aldrig hviler den. Fra den tidligste Morgen- til den seneste Nattetime
paalreenger den sig Gadens Publikum, hvor end Blikket vender sig. Hvor der findes en frit-
staaende Vg, bliver den forpagtet af et af de mange Annonceselskaber, og den dede Veg faar
Liv; det med Kalk overstrogne kolossale Blad begynder at tale med veltalende Ord og Tegninger,
og pegende Hwender viser Tilskueren Veien.

Langs Jernbanerne, Landeveiene og Floderne er der intet Gjerde, ingen Husvaeg og intet
Tag, ingen Skorsten, ja endog intet Fjeld, som er blevet forskaanet for de i alle Regnbuens Farver
udferte Reklamer. Rudolf Cronau siger herom ganske (reeffende: «Smag, Diskretion og alle
Maalforhold har disse Reklamens Fanatikere forlengst overskredet. Den smukkeste Plet, det
deiligste Naturbillede er for disse moderne Vandaler ikke hellig nok til ikke at ndskjemmes med
deres Reklame.»

Paa den store Strickning mellem Newyork og Chicago ser man overalt, men isser paa

Jernbanestationerne, en talles Mengde Plakater. Blandt de mest originale er ogsaa her en Plakat

H. Scheibler Hpandbog I det moderne Reklamevoesen. 16
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for Pears' Soap. En Negerbaby sidder i en stor Vaskebalje og en gammel Negerkone holder
paa at vaske den. Den ene halve Side af Babyen er bleven hvid — al Pears’ Soap naturligvis

medens den anden Side, som staar for Tur til at vaskes, endnu er sorl.

En anden fremtraedende Plakat er den for «St. Jacob's Oil», Middel mod Gigt og naturlig-
vis — alle andre Onder. En Munk staar og holder Haanden ud med en Flaske af delte
Fluidum og under detle staar: «Use St. Jacob's Oil for health and wealth» (Brug St. Jacob’s

Olie — for Helbred og Velstand.)

Jagten efter Fortjeneste er her storre end noget andetsteds. Mange Hensyn, som maa tages
under vore Forhold, kjendes her ikke eller trampes ned. I den vilde Kamp for Existensen
har ingen Tid til at tenke eller befatte sig med noget andel end det, som herer til hans aller-
neermeste Sfare. Den, som har noget at swelge, kan ikke vente at blive opsegt; han maa treenge
sig selv frem og sege at feste et Giebliks Opmierksomhed paa sig og sin Forretning. Selv den
fjernestliggende Producent vil og maa gjere sig bemarkel paa den store Alfarvei for Handel og
Vandel, og han maa stadig minde sine Medmennesker om sine Produkter; og hertil staar ham
kun én Vei aaben: Reklamen,

Saasnarl en Reisende swtter sin Fod paa amerikansk Grund ja maaske endog for vil
han faa en Folelse af, hvilken stor og mglig Rolle Reklameviesenet der spiller. Saasnart en
Reisende treeder paa Landgangen, vil han blive omringet af <Hotel runners». De vil oversse
ham med Anbefalinger af deres Hoteller, og de er n:wsten blevne til en ren Landeplage.

Amerikaneren har andre og saa at sige hoiere Begreber om Reklamens Vierd og Belydning
end Europmeren. Han foler sig aldrig stedt over en djeery Reklame. Han er saa vel vant til
at se Reklamer for hvert Skridt han gaar. Tvertimod: han gleder sig over en original Reklameidé,
Derfor er i intet Land nye og gode Reklameidéer saa let al omsette i nervus rerum, som i
Amerika.

Om hvad der i Reklamespergsmaal maa ansees passende eller upassende, har man der
ganske andre Begreber end herhjemme. Hvad man der vilde kalde en «smart» Reklame, vilde
man hos os rynke paa Nesen af. Naar f. Eks. en skandinavisk Skomager vilde annoncere
efter sin amerikanske Kollegas Menster, som lpd saaledes: «De er vanvillig, hvis De ikke
kjsber Deres Skotei hos mig» N. N, saa vilde man visinok veare tilbgielig til at anse ham selv
for ikke at veere ganske normal. Det samme Reklameexperiment, som i den nye Verden gves
saa at sige daglig, og som ingen tager Ansled af, vilde under vore Forhold synes markskrigersk
og viekke Forargelse og altsaa frembringe den modsatte Virkning af, hvad der tilsigtes.

Den, som nogen Gang har taget en amerikansk Avis i sin Haand, véd, hvilken stor
og fremtreedende Plads Inseral- og Reklameveesenet indtager 1 hvert eneste Nummer. Et sammen-
lignende Blik paa amerikanske og hjemlige Aviser vil straks gjore Forskjellen mellem hegge
Nationers Foretagelsesaand iginespringende. I den gamle Verden averteres der altid med en vis
Reservation og Beskedenhed. Ganske anderledes i Amerika. Der treeder Forretningsmanden
freidigere frem ligeoverfor Publikum. Det er ham ikke nok al avertere én Gang i samme Avis;
oftest ser man den samme Annonce flere Gange paa samme Side.

Intetsteds i Verden bliver der ofrel saa store Summer paa Reklamevasenets Alter, som i

Amerika. Der meder man Reklamen bogstavelig for hvert Skridt, snart tam, snart vild, snart

rolig, snart larmende. Snart er Reklamen «flyvende», snart «gaaende», snart ¢ gjorende». Paa hver
tom Vg, paa hvert Gadehjorne, paa hvert Gjerde skriger den os sin Allestedsnarveerelse imade.
Den kolossale Fremgang, mange af dette forjreltede Lands Forretninger har havt, og de

utrolige Summer, enkelte i kort Tid har tjenl, maa vistnok swttes i Forbindelse med en god og
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systematisk Reklame. — Den stgrste amerikanske Reklame, som nogensinde har varet sat i
Scene, var den store Verdensudslilling i Chicago i 1893.

Den amerikanske Reklame kan med Rette siges at vere mere «fremskredens end den
europiske. Fra et Reklamestandpunkt betragtet er dette et uvomtvisteligt Faktum. Men det
gaar dog ikke an, uden videre al overfore den paa vor nationale Jordbund. Ved al Slags
Reklame maa de lokale Forhold lages med i Beregning, og det endogsaa meget noeie. Dernzest
er Forholdene i det store og hele taget bestemmende for en Reklames Art og Natur. Den,
som i Reklamens Vidunderland, Amerika, vil publicere en Artikel saaledes, at den kommer til alles
Kundskab, maa selvloelgelig treeffe ganske andre Forholdsregler, end det vilde vzere nedvendigt
her hjemme eller 1 hvilketsomhelst andet Land, hvor Reklamen endnu ikke har naaet sin fulde
Udvikling. En Reklame, som er bestemt til at treenge igjennem alle Lag af det amerikanske
Folk, koster Millioner af Kroner. Vedkommende Fabrikats Navn maa kunne leses overalt:
I alle Aviser, paa Plakatseiler, i Sporvogne, paa Husvegge osv.

Amerikaneren forstaar som oftesl al opnaa en stor Virkning med smaa Midler. For
Eksempel med Hensyn til Fremstilling af Reklametryksager er han Europaerne absolut
overlegen. Dette vil enhver, som har Anledning til at kunne gjere Sammenligninger, let kunne
overbevise sig om. De amerikanske Reklametryksager udmeaerker sig ofte fremfor alle andre ved
sit noble Papir og Tryk og originale og prakliske Arrangement forresten. De fleste saadanne
Tryksager er rigt illustreret, og de forskjellige Illustrationer er smagfuldt grupperet. Overlesselse
af ornamentale Smykker er meget sjelden at se.

Blandl de mange Reklamemidler bruges ogsaa der mest den trykte Anbefaling med vel-

talende Tekst og Billeder. Den reproduktive Kunst er derfor i Amerika swrdeles frugtbar; den ar-

beider med Lynets Haslighed, forandrer sig vafladelig og frembringer — trods sin store Forgjenge-
lighed og korte Levelid — ofle smukke og lorbausende Ting. Bestraehelserne for stadig at skaffe
noget Nyt og Originalt er swmrdeles fremtreedende paa det grafiske Gebet. Den veldige

Farvetrykindustri frembringer de mangloldigste Variationer af Kort, Prospekter, Kataloger,
Plakater osv.

Er Amerikaneren rundhaandet med Tegninger og andre lllustrationer, saa er han, megel
klogt, knap med Teksten. Kun det allernedvendigste meddeler han; oflest kun Navn og Branche.
Han véd, at Ingen har Tid til at lese lange Anbelalinger af hans Varer. Er han nadt til at
forklare sig omstendeligere, bruger han en eiendommelig og naturlig Tiltaleform, som er fri for
enhver opkonstrueret Stil, og som direkte og umiddelbart henvender sig til Publikum.

T Amerika har man for leenge siden faaet paa det Rene, at der med Uddeling af almindelige
Kort og Reklamesedler ikke er stort al opnaa. Modtageren maa saa at sige tvinges til at lese
og opbevare den trykte Reklame. Dette soges opnaael ved at udstyre Reklametryksagerne
eleganl og med. Illustrationer og smukke Farver. Vil eller maa Amerikaneren engang imellem
spare sin Pung, griber han fil sit medfodte Humor. Saaledes havde en Newyorker Forretnings-
mands Konvolut, hvori han omsendte sine Prospekter, Priskuranter, Kort eller andre Reklame-
tryksager felgende Paaskrift:

«De i denne Konvolut indlagte Tryksager koster mig Penge,

Ver saa god ikke at kaste den bort. Hvorfor?

1. Hwvad du ei vil, andre skal gjore mod dig, det gjor du ei heller mod dem.

2. Det er Umagen veerd at lmese del.
3. Der kan veere noget indiblandt, som du ikke har tenkt paa.

4. Det kan 1 hvert Tillxelde ikke skade.
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5. Hvis du ikke har umiddelbar Fordel af Indholdet, saa giv dette til en Ven, som

maaske netop behover denne Artikel.

Men: Lees det forst selvls

Karakteristisk for amerikanske Forhold er ogsaa den korte og drastiske Annoncestil.
Medens man herhjemme for det meste giver en ter Optelling af de forskjellige Artikler og
forsoger al henlede Kjoberens Opmerksomhed ved Hjelp al store Typer og isinefaldende
Arrangements af Annoncer, seger Amerikaneren at virke paa den Kjebelystne med Over-
talelser, f. Eks.:

Hvad er mere lgnnende?

Naar De vil selge Kontorudstyr, saa hold kun gode Varer. Del er mere ind-
bringende, end naar De kjober daarlige, og de bedre Varer er behageligere at swlge.
Der gives ingen bedre og finere Artikler end vore nye Hestmonsire, af hyilke vi paa

Forlangende straks sender Prover.

Altsaa ingen Optelling af Artiklerne og deres specielle Fortrin. Den Averterende averterer
sine Varer en bloc: — men han undlader ikke at pege paa Kundernes egen Interesse ved at
kjebe hans Vare.

Oftest begynder de amerikanske Annoncer med et Spergsmaal. Derefter seges godtgjort,

at intet er mere lgnnende og hensigtsmassigt end at kjgbe den anbefalede Gjenstand, f. Eks.:

Har De vor Katalog over Gratulationskort?
Den betegnes som den bedste og smukkeste, som hidtil er udkommen. Vi tilsender Dem
den efter Indsendelse af 25 Cenls og godskriver Dem dette Belob ved Modtagelsen af Deres
forste Ordre. 1 den nu begyndende Swson vil der blive stor Eftersporgsel. De skulde forberede

Dem paa dette.
NNV

Et andet karakteristisk Eksempel af amerikansk Overtalelseskunst er folgende:

De og Deres Konkurrent.

Forskjellen mellem to Forretninger ligger ikke i deres Sterrelse, men hovedsagelig i deres
forhaandenvaerende Anordning. En Forretning med kun en af vore hurtig arbeidende Maskiner
staar, neie beregnet, paa et hpiere Trin end Konkurrentens med 5 gamle, udtjente Maskiner.

Altsaa: Den Klogskab, som kulminerer i Kjob al de nyesle Maskiner, er del sande Frem-
skridt og sikrer gode Resultater.

Overleg dette paa Hjemveien, De vil naturligvis ikke binde Dem til noget.

N. N.

>aa en noksaa forneielig og tillige virkningsfuld Maade udtaler den hekjendte store Medicin-

mand Hood sig paa en af sine Reklamemidler, en Veiegkalender. Begge Sidefelter af Almanakken

benytter han til folgende indtreengende Formaninger:

Huoire Felt:
Paa denne Side vil vi forklare Dem, at den bedste Vei til at lere at kjende Hoods Piller
er den, at prove dem selv.

Hvilken Fordel vilde det veere for os at foranledige Dem dertil, hvis vi ikke troede, dette
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vilde vaere bra for Dem. Vi pnsker ikke Deres Understottelse kun for del ene Tilfselde, men
[or alle Tider, naar De har Brug for et Middel til at rense Deres Blod, at skjwerpe deres Appetit

osv. Naar De har gjort el Forseg, vil De indse, al det forholder sig som al os sagt,

Vensire Felt:

Paa denne Side er netop Plads nok til at fortmlle Dem, at den store Popularitet og den
stadig ggende Afszaining al Hoods Piller udelukkende er en Felge al deres gode Egenskaber.
Naturligvis har en fornuftig Reklame (sic!) meget bidraget dertil; men det amerikanske Publikum
er for klogt til at kjebe en mindre veerdifuld Vare mere end én Gang. Den Kjendsgjerning, al

Tusinder af Familier regelmssessie bruger Hoods Piller som Blodrensnings- og
g 8

) o o

Oplriskelses-

middel, taler hele Bind til dens Ros. Er De ikke af samme Mening?

Avertissemenler, som de her citerede, vilde vore store Industridrivende ikke synes wvar
cerliger nok til at fortjene Efterligning. Hellerikke wilde det under vore Forhold synes pas-
sende alt spekulere i sine Medborgeres religiese Feolelser. Et amerikansk Forretningsgeni
fandt det imidlertid hensigtssvarende og lennende at lade frykke en Bennebog, som han lod
uddele gratis til Hvermand — i Kirken. Paa vensire Side i Bogen finder den andzegtige Leeser
de forskriftsmeessige Benner; men skulde han synes, at de engang imellem forekom ham mindre
opbyggelige eller skulde Priesten blive for vidtleftig i sin Prieken, behover hans Blik kun at
vende sig til den heire Side af Bogen, saa finder han der de — bedste Annoncer som twenkes kan.

En bekjendt Maskinfabrikant i Newyork klaeder sin Annonce i felgende Lignelse:

«Da Georg Stephenson ansegle Parlamentet om Ret til at anlmegge den ferste Jernbane i

de forenede Kongeriger, forelagde man ham et Spergsmaal, som efter manges Anskuelse vilde

give hans store Plan Dgadsstedet. Man spurgte: «Hvad vil der ske, om en Ko stiller sig
iveien for Lokomolivet?» Alle saa alvorlig ud. Den eneste Folge maatte jo veere: En uund-

gaaelig Jernbaneulykke med store Tab af Menneskeliv og Eiendom. Stephenson svarede dog

megel besteml: «Del vilde vere sleml for Koen!s Men hvorledes berprer dette Spergsmaal
Dig. min Ven? — Jo, se her! Ved Benyttelse af Dine gamle Maskiner stiller Du Dig iveien for
ol 5 o D

ethvert Fremskridt. Men Fremskridtet lader sig ikke opholde: det gaar uhindret sin Gang, og
Du kan ikke modstaa det; men det vil blive slemt for Dig. Gjor ikke dette. Lad os lale lidl
neermere om Nyanskaffelse af Maskiner. Vi skal give Dig nogle Data over Fordelene ved
Brugen af vore Maskiner og Du vil se Tingene i el andel Lys (og saa felger Fremhzevelsen af
Fordelene ved de anbefalede Maskiner).

Den kostbareste og fra et wsthetisk Standpunkt betragtet den gedigeneste Reklame gjor de
store ameriskanske Jernbaneselskaber. Store, smukke Staalstik, der fremstiller romantiske Land-
skaber langs Banelinierne sendes ud, dog kun mod Indsendelse af 25 Cents, som er bestemt til
Daekkelse alf Udleg til Porto og Maleriel. Eiendommelig for denne Art Plakater er det, at de
ik ke viser det for amerikanske Forhold traditionelle kolossale L.okomotiv i Forgrunden, ja ikke
engang el Stykke af en Skinnnegang eller endog en Telegrafstolpe. Allsaa en velgjorende Af-
vigelse fra den vanlige himmelstormende amerikanske Reklame.

Amerikanske Treekpapirfabrikanter underholder egne Annonceagenturer, som udelukkende
har den Bestemmelse al skaffe Avertissementer fra de forskjellige Forretningskredse, som trykkes
paa Treekpapirel, og som gratis uddeles af Papirfabrikanterne. Det er ister Forsikringsselskaber,
Jernbaneselskaber og Papirvarchandlere, som averterer paa denne Maade, Papirfabrikerne skal

efter Sigende gjore udmerkede Forretninger dermed.
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En «smarts Reklame har sandsynligvis Amerikanerne kaldt hin Plakat, som strax efter

Praesident Garfields Mord og efterat den nye Prasident Arthur havde avancerel paa Preesident-

D

stolen, saaes 1 Newyorks Gader, Plakalen havde folgende Inskription:

Praesident Arthur

vilde fo

ed, myrdet

banret en Flanel-Skjorte fra

vaeret

Tugtighed, h Al hi

Julius W. Johnston,

3

Square J.

En Nyhed paa Reklamens Omraade i det fjerne Vestens Storbyer er de saakaldte Reklame-

Luften, exploderer deroppe og lader en M@engde Reklamesedler

raketter, som skydes op
regne ned over det intet anende Publikum.

Et non plus ultra i det amerikanske Reklamevwmesen var den i sin Tid af den bekjendte
Barnum opslillede Beregning over hans egne Udgifter i Reklamens Tjeneste. Efter hans egen
Opgave udgav han i 1884 for Annoncer ca. 270,000 Kr., for Tresnit og Trykning af disse
ca. 620,000 Kr. og for diverse Plakater ca. 520,000 Kr. Da denne Notis gik gjennem nzesten alle
amerikanske Aviser, gjorde den lillige sin store Nytte til Udbredelse af hans Ry ved Siden af
at den gjorde Tjeneste som et udmeerket Reklamemiddel.

I Amerika kan man daglig vaere Vidne til en Maengde nye Reklameformer, og det
vilde veere umuligl blot tilnsermelsesvis at give et Overblik herover. Hver eneste gedigen Reklame
maa jo have noget Nyt ved sig, — ellers virker den ikke paa vore Medmenneskers slavede

Nerver — allermindst i Amerika.
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a Reklameyzsenet griber dybt ind i1 nwsten alle Livels Forhold, har der ilalge
Sagens Natur dannet sig en megel rig Mangfoldighed af Reklamemidler, som
hver for sig ikke kan henregnes til nogen seeregen og hestemt Art. Vi vil derfor
under ovennmvynte Titel blot anfere nogle spredte, karakteristiske og interessante
Eksempler.

Hvilken overordentlig stor Betydning enkelte Forretningsmaend lillegger en
god, ny og frapperende Reklame, fremgaar noksom al de mange krampagtige Forseg,
der gjeres paa at vekke Opmeerksomhed og de mange mere eller mindre aandrige Paafund samt
af de store Kapitalofre i denne Retning. Intet Middel skyes for at gjere Reklame. Den bekjendte
Saebefabrikant Pear, som vi har nwevnl fer, har endog betalt for at faa indflettet Anbefalinger
for sin Seebe i populeere Gadeviser. Nylig har Firmaet i en kjeempemessig Annonce benyttet
Fritdtjof Nansen til en Reklame, som bestaar af to skindkledte Nansenskikkelser, tegnet af en
bekjendt politisk Karikaturtegner. Det ene Portreet, hyis Ansigt er ganske sort, har til Under-
skrift: «Hvem i al Verden er dette?» Og under det andel, hvis Ansigt naturligvis er rent og
pent, staar der: «Det er jo Nansen!> Over det ene staar: «Fer han brugte Pears Swmbe.
Over det andet: «Efter at have brugt Pears Smbe.s

Havde Nansen varel en Pengespekulant, kunde han tjent store Summer ved paa Nord-
polsreisen at hayve taget med en eller anden engelsk eller amerikansk Patentmedicin og rekla-
meret for den.

En og anden vil maaske huske den engelske Idratsmand Kaptein Burnaby, der som Oberst
blev drabt i Krigen mod Mahdisterne i Slaget ved Abu-Klea. Han foretog i 1877 uden Folge

s
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el Ridt til Khiva. I en Bog, han skrev om denne Tur, nevante han i en Linie en bekjendl
Sort Piller, som han havde havt med og brugt med Held. Det faldt ikke den fortreffelige
Kaptein ind, al dette i merkantil Forstand var Reklame, Men nogle Dage efterat hans Bog
var udkommet, blev han af Pillefirmaet overrakt en veweldig Pengesum.

Dette var i 1878. For ikke lenge siden saa man Kaptein Burnabys Udtalelse om Pillerne
brugt som Reklame lor dem i et engelsk Blad.

Da saagodtsom alle Fjeldvaegge 1 Schweiz er udnyllet 1 Reklamens Tjeneste, har man seel

sig om efter andre Midler, og man er herved kommen paa en heist original Idé nemlig al
benytte de mange Indsjeer. Det fersle Forsdg er gjort paa Genfersjgen, idel man har
anbragt et cementeret og med Lak overtrukket Bret paa Bunden. Da de gule eller hvide Bog-
staver fraeder frem fra en sort Baggrund, maa Straalebrydningerne ifelge disses Love komme
tilsyne paa Vandets Overflade. For Reklamen er intet helligt. Land og Vand bliver snart
overall udskjeemt paa denne Maade; kun Himmelen er endnu forskaanet for Reklamen, indtil
en Dag et sindrigt Hoved ogsaa der vil finde et Middel til at anbringe Reklamen.

En anden virksom Reklame udevedes for en Tid siden af et ungt Newyorker-Firma, der
solgte hemmelige Liegemidler. En al dets Deltagere havde nemlig opdaget en skaldet Mand,
der bar et sandt Pragteksemplar af en Maane. Deltageren fik straks fat i Vedkommende og fik
ham til at gaa ind paa al tjene Firmaet som Reklame. Paa den haarlese Flade maltes nu med
tydelige Bogstaver Medikamentets Navn, og saaledes udstyret sendtes han afsted til Theatrets
Parterre. Da han havde en hei Hal paa, felte mange sig generet og begyndte at gjere Vrovl
Manden tog da al sig Hatten og alles @ine freslede sig paa hans Isse. Galleriet brplte, Logen
smilte og Parterret lo og Hensiglen var opnaaet: at faa Medicinen omtalt i Hvermands
Mund.

En af de store og verdensbersmte Pariser-Magasiner, Bon Marchés, Grundleggere og ferste
Eiere, AnistipE Bovcicavnr, begyndte efter Sigende at give sine Kunder blandt Smaafolk Naal og
Traad paa Kjebet for al treekke dem il sig for godl. Delte skal have givet Stedel til den
kolossale Succes, som denne ]']}I‘l'i-lnfnlu omsider (_ri}ilii;l{'[l{'. Det var ogsaa ham, som for [arste
Gang i sterre Maalestok gjennemforte Principet: Det gjmlder mere om at swlge megel end al
tjene meget; mere om at tjene tilslut end at tjene straks. Salg avler Salg, er den Grundssetning
hvorelter flere al disse Kjempeforretninger arbeider. Box Mancnfis mange Afdelinger har hver
for sig sin billige Reklame-Artikel og sine Artikler at tjene paa. 60 Personer er optaget kun
med Udsalg af Handsker, hvoral der aarlig afseltes 1'/s Million Par til en Pris af nzesten
4 Millioner Kroner. Paa denne Omsmining tabes der 12—13 Procent. Men Handsker er en
fortrinlig Reklame-Artikel, hvorfor man regner, at dette «Tah» alligevel lanner sig. Denne For-
retning anvender desuden aarlig ca. 2 Millioner il forskjellig Reklame, hvoral selvlolgelig
Starstedelen gaar Lil Avertissementer, Priskalaloger osv.

Et andet bekjendt Pariser-Magazin, Louvre. anvender aarlig 36 000 Kroner bare til kulerte
Balloner, hvoral der daglig uddeles 500 til Ungdommen. Disse Balloner er nu heller ikke hos
os lmngere nogen Nyhed. Et andet Pariser-Magazin, «Samarilaines, forserer hver Fredag sine

Kunder en liden Ting, {. Eks. en Thekop, en Tallerken eller lignende, for at den ifslge Over-

troen uheldige Dag ikke skal skade, hvad der selvfolgelig er ensbetydende med at hverve
Kunder.

Et nu noget gammelt og forslidt Reklamemiddel er det, som en Newyorker Skosmarelse-
fabrikant benyttede sig af. Han sendte Uge efter Uge sine Folk ud til alle Handlende for at

lade sporge efter hans egen Vare indtil de Handlende ifelge denne hyppige Iii“lc‘i'xgj'{ar{__;sa.-!
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besluttede at indfere denne saa «fortrinlige» Vare. Opfinderen af denne Reklame siges at have
gjort gode Forretninger.
Det har lenge veeret Skik blandt amerikanske Manufakturhandlere i Forretningen at have

erer Kunder, | saa og saa mange Timer om Dagen gaar disse

Damer, som for Belaling ag

Damer omkring i Butiker, som antages at blive farlige Rivaler, og her nolerer de sig nye Varer,
sammenligner Priser og ellers alt i Forretningens Interesse, hvilket de saa indberetter til sin
Chef. En Dag hwender det for Eksempel, at en storre Butik pludselig nedswtter Prisen paa Silke-
baand, — straks blir det indberettet med det Resultat, at vedkommende Forretning gjor et til-
svarende Modtreek.

Denne Skik er ligesom flere andre Forretningsfif fra Amerika ogsaa indfort 1 London og
mange andre Steder.

Den professionelle Dame-Kundes Kunst bestaar i blot at kjebe saa meget, at hendes Optreeden
ikke veekker Mistanke. Hun maa bruge saa lidet som muligt af sin Principals Penge, samtidig
med, at hun opnaar at faa alle de Oplysninger, hun kan faa, om de Fristelser, som Butiken
lzegger i Veien for Kvinder, der er gaaet ind i den Tanke, at «idag agter hun ikke at spendere
en @res. En saadan Dames Notitsebog indeholder for Eksempel Anmerkninger som: «Nyhed,
ikke seet i nogen anden Butik. Maa anskaffes.» «I denne Butik serveres The og ristet Brod
for Kunderne.» «I Proveverelset her har man bedre Szbe end hos os.»

Hos os er det endnu vaesentlig Boghandler-Avertissementerne, som gjor sig brede i almindelige
Boger. I England og Amerika er det anderledes, Enhver kan her frembyde sine Varer, og
dette sker ofte med den for Englenderne og Amerikanerne ejendommelige Grundighed. Ikke
bare paa én Side kan man mede en enkelt Forretningsmands Anbefaling, men ofte paa [lere,
baade foran og bag i Bogen. Mange Gange vil man uvilkaarlig vere nedt til al sperge sig sely,
om Bogen er trykt kun for Avertissementernes Skyld.

Den opfindsomme Averterende har nu for Tiden ikke mange Omraader tilbage al erobre.
Han har gjort Invasion i Luftens Rige, fiestet sine Plakater paa heie Seiler og Skorstenspiber
eller ladet Balloner fore dem gjennem Luften. Nede paa Jorden har han sine uhyre Planke-
gjeerder med skrigende Reklamer over Marker og Enge, og paa Fieldsiderne forkynder 50 Fod
haie Bogstaver denne eller hin Vares Fortreffelighed. Ja, selv Lystyachternes og Fiske-
smakkernes Seil pranger med iginefaldende Annoncer.

Hidtil har han ikke formaaet helt at underlegge sig Trottoirerne under vore Fedder. Men
heri vil der nu indtrede en Revolution, og det paa en Kant af Verden, hvor hverken Revolu-
tioner eller Annoncer kunde ventes at florere. I Rusland holder man paa at starte denne nye
Era. Et Asfalt-Brolegningskompagni i St. Petersburg agter nemlig at soge Kommunebestyrelsen
om Tilladelse til at anbringe Annoncer i Fortougene paa de mest trafikerede Gadehjorner. Det
tilbyder sig at asfaltere Gaderne paa egen Bekosining paa den Betingelse, al de¢ faar indlegge
Avertissementer og Reklamer for Forretningsmeand.

Hvis Kommunebestyrelsen giver Tilladelsen, vil de mangefarvede, lysende Annoncer om
«Verdens bedste Smbes, «The, som alle bor drikkes» og «Piller, der forlenger Livet» 0. s. v. live
op i de morke Gader.

En af de mest originale Reklamer, som nogensinde har veeret gjort, var den som blev sat i
Scene paa «Earls Court Exhibitions, idet det bekjendle Kjempehjul blev taget i Reklamens
Tjeneste. Paa Hjulets begge Sider blev Navnene paa de Averterende anbragt i 30 Fod heie
Bogstaver, bestaaende af elektriske Lamper. Ved Opstigningen tendtes Lamperne automalisk

og slukkedes igjen ved Nedstigningen. Denne Reklame virkede selviplgelig i uhyre Afstand.

H. Scheibler: Haandbog i del moderne Relklameveesen. 17
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Ved den franske Nationalfest i 1897 bemserkede man en ganske eiendommelig og original
Reklame. Paa de mesl befwrdede Steder saa man en Gul med tre Asler, som Gutten fik
til at skryte. De skrot saa forfrerdeligt, saa skingrende, at alle Mennesker maatle vende sig efter
Lyden. Og paa Aslernes Rygge var der slaaet op svaere Avertissementer om, at der om Aftenen
var Dans paa Moulin-Rouge. Virksommere Reklame kunde neppe findes. Man havde den i Orel
lang Tid bagefter.

Utallige er de Midler, som frembydes til Haarets Pleie og Vackst, og de forskjellige Reklamer,
som er gjort for disse Midler, herer til de mest karakteristiske. I Regent-Streel 1 London saaes
saaledes indenfor et Butikvindu tre levende Skjenheder, den ene indhyllet i en brun, den anden

i en blond og den tredie i en sort, naturlig

Haarllom De sad med Ryggen lil Pu-

blikum, som mnaturligvis i Tusindvis blev

staaende foran Vinduet for al se paa dette

Under, som Kokos Haarbalsam havde frem-
Bogtrykkeri ' i : ;

gtry bragt. Men ikke nok hermed. Til enkelte
Tider om Dagen, helst ved Middagstiden,

w- c Fahrltlus & Sﬂ“ner ' saa man en serdeles smuk Rytterske med

Bvre Slatsgads 26, Chitstiania oplest, fortryllende smukt, blondt Haar,

Med fuldendt Elegance forte hun Teilen,
g}, ey idel hun iel let Tray red gjennem Londons
hizeciullit'i: =
mest befrerdede Gader. Men fra hendes

lllustrerede og videnskabelige Vaerker

Hat vaiede et Baand, som med tydelige

Kataloger # Finere Aksidenstryk Bogslaver bar falgende Inskriplion:

¢«Koko's» Haarbalsam.

En Hoteleier i en af Berlins For-
steeder gjorde felgende originale, men vist-
nok praktiske Reklame for sin Forretning:
Enhver paa Banegaarden ankommende
Dame overleverede han et Pragteksemplar
af en Rose tilligemed — sin Adresse.
Denne galante Mand siges at have fundet

sin Regning ved denne Reklame,

En original og virksom Reklame blev

Prove paa moderne Annonee.

iscenesat af den bekjendle Barnegarderobe-
forretning Arnold Miiller i Berlin, som — udelukkende i Reklamesiemed — grundlagde et Tids-
skrift for Ungdommen, der i Mai 1897 blev trykt og spredt i 80000 Eksemplarer. Delt newste
Nummer udkom i samme Oplag i Oktober samme Aar. Imedens kom der imidlertid maanedlige
Fortsettelser, som maatte afhentes i Millers Forretningslokaler, Hensigten er selvfelgelig al

formaa Publikum til at besgge Firmaets Lokaler og vinde dem som Kunder.

Admiral Nelsons Slagskib «Foudroyant» blev af en driftig Mand ved Navn Cabb kjagbt for
nogle Aar siden. Han spenderede 20 000 Pund Sterling paa den gamle Skude, hvorefter den
havde nsiaglig samme Udseende, som da Nelson .ui;;mkulo.l‘v.dn paa dens Daek. Mr. Cabb drog
da rundt i de forskjellige Havne i Storbritannien og foreviste Skibet mod en passende Entré. Nu

er «Foudroyanls slaaet omtrent i Stykker af Storm etsteds ved den engelske Kyst; men hermed
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har den gamle historiske Relikvie ikke endt sit interessante Liv, — nu er den kommet for
Retten 1 Liverpool. Eieren af den gamle Fregal har anklaget den bekjendte Pillefabrikant
Beecham og hans Agent for at have gjort relsstridiglt Brug af Vraget. Da Stormen havde lagt sig,
kom Tusinder af Mennesker ned til Stranden for at se Resterne af det berpmte Nelsons

Slagskib, og nu laste de til sin Forbauselse paa Vraget med kjempestore Bogstaver felgende:
«England venter, at enhver Mand gjer sin Pligt og kjeber Beechams Piller!

Den driftige Pillefabrikant havde indseet, at «Foudroyanls» Skrog vilde egne sig fortrinlig
for hans Reklame, og han havde derfor givel sin Agent de fornedne Ordrer. Denne, der ogsaa
var Businessman, hyldede Swetningen: (time is money og anbragte, uden at sperge Cabb om Lov,
et Skilt med tre Fod heie Bogstaver paa det

wervierdige Vrag., Rellen i Liverpool har afgil

Skjon; Agenten skal betale 50 Kroner i
Boder, og hans Herre, Mr. Beecham, kommer
til at bade med 1000 Kroner i Erstatning, Hi-
storien er alligevel en Reklame for hans Piller.

En udmerket Beklame gjorde en ny tysk
Cichoriefabrik, som vedlagde sine sterre Vare-
pakker 2 @re og de mindre 1 @re, indpakket
i Papir og med folgende Paaskrift: «Vear saa
god at anbefale mig hos Deres Bekjendle.s

Erfaringen har lwert, at denne Reklame blandt
[Folk, som bruger den her nzvnte Artikel, og
isaer hos Bern, har gjort fortrinlig Virkning.
Den bekjendte tyske illustrerede Avwis
¢ (rartenlaube» lod sig af den bekjendte Kom-
ponist Johan Strauss komponere en «Garten-

laube-Vals», som skulde benyttes til Erhvervelse

alnye Abonnenter. Har Valsen den Lykke at blive

yopuleer, er Reklamen vistnok Pengene veerd.
poj ; 8

Fplgende Notis gjorde fornylig sin Rund-

gang i mange udenlandske Aviser: «Som ame-

Moderne Boghandler-Prospekt.

rikanske Aviser beretter, dede i Jowa Fru Harriel

Smitt fra Belfast, som i 30 Aar blot til sin Forngielse har gjorl Oceanfarten 250 Gange. For
forste Gang reiste hun i 1864, da hun blev Enke, med sin Datter til Amerika, for i Chicago
at bespge sin Broder. Da han snart derpaa dede, benyttede hun den betydelige Formue, som
han efterlod hende, for at tilfredsstille sin eiendommelige Lidenskab, Hun benyttede til Over-
farten altid Cunard-Linien, og da fornemmelig Skibet «Lucania», hvis Kaptein og Officerer hun
ogsaa beteenkte rigelig 1 sit Testamente.s

Om Tildragelsen er sand cller ei er ligegyldigt. Det er i hvert Tilfeelde en forlreeffelis Re-
klame for Cunard-Linien.

Den mindste engelske Ordbog, og sandsynligvis en al de mindste Boger, som nogensinde er
trylt i en Bogtrykkerpresse, er 20 > 28 Millimeter stor. Paa Permens Bagside sees med forgyldte
Bogstaver Ordet «Pears». Dette «Veerks er altsaa intet andet end et Reklamemiddel. Vistnok
vil ingen for Alvor bruge en saadan Bog, omend Skriften er lmselig for det blotte Qie; men

17%
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man vil fore den med sig omkring og forevise den i Selskaber som en Kuriositet, og den, som
udgav denne Bog, vil vistnok kunne veere sikker paa, at hans Navn i lang Tid kommer mange
Mennesker for @ine.

En engelsk Fabrikant af Cacao har anvendt en e¢jendommelig Annoncerings-Maade.
I den bekjendte Avis «Daily Telegraph» offentliggjordes Navnene paa el Antal Kjphmeand,
som erklerede sig villig til mod Forevisning af et Eksemplar af «Daily Telegraph» al udlevere en
Prove af Cacao’en samt et Penny-Postmarke, Som man let kan forstaa, var Efterspergslen
efter «Daily Telegraph» paa denne Dag swerdeles livlig, og til henimod Middag var 200000
Eksemplar over det swmdvanlige Oplag lrykt; men Efterspergslen var dermed endnu ikke til-
fredsstillet.

Levende Avertissementer har man begyndl al bruge i Manufakturbutikerne i Chicago. Aver-

tissementel bestaar i. at der i el storl, elegant udstyret Bulikvindu sees to yderst moderne kledte

nydelige Damer, som uafladelig bytter Plads og — kommer og gaar som Skildvagter. Damen
viser sig i et nyt, smagfuldt Kostume, hvorpaa sees Prislapper for de forskjellige Stykker. Hun
indtager forskjellige Stillinger og viser sig fra forskjellige Sider. Meengder af Tilskuere standser
for al se. Om lidt forsvinder hun, og en anden, ligesaa smuk Dame indtager hendes Plads.
Saa kommer den forste igjen i en ny Dragt, lidt efter den anden og saa videre.

En Spiseveert i Berlin brugte et usadvanligt Middel til at henlede de Farbigaaendes Op-
merksomhed paa sit Kjokkens udmerkede Egenskaber. Ved Indgangen til sit Lokale har han
nemlig paa hver Side af Doren opslaact en Plakal, som indeholder Spiseseddelen for Dagen, og

over hver Plakat haenger der et Speil. Del ene af disse Speile er konkavl, saa den, som ser

sig deri, bliver unaturlig lang og smal i Ansigtet. Under dette Speil staar al lese: «For Maal-
tidet.» Det andet Speil, som er forsynet med et konvekst Glas, og hvorunder der staar: «Efter
Maaltidels, fremviser derimod et Ansigl saa tykl og trint, at man uvilkaarlig som Foruds:atning

for en saa trivelig Tilstand kommer til at tro paa et solid Kosthold hos Verten.
Hundrede andre, ligesaa inleressante Exempler paa eiendommelige Reklamer som de her
fremlorte, kunde tilfeies. Ogsaa her hjemme meder vi en Gang imellem en original Form for

Reklame: men da disse Former er vel kjendte, vil jeg ikke treelte mine Leesere med dem

<
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HUMBUGEN I REKLAMEV ASENET

eklamen er bleven kaldet vor Tids Forbandelse og — Velsignelse. Naar allsaa en
Meengde Mennesker nzerer Mistro til Reklameviesenet, saa har dette sin gode
Grund. Thi ofte bliver der lovet noget, som ikke bliver holdt, maaske ikke kan
holdes, og fra Reklamemagerens Side aldrig har veeret ment alvorlig og wmrlig:
men et gammelt Vismandsord siger, at den, som spekulerer i Folks Godtroen-
hed, vil altid veere sikker paa at gjere gode Forretninger. Dette er noget
som Reklamemageren, resp. Humbugmageren, véd bedre end nogen anden,
Af gammel Vane tror nemlig naive Mennesker mere eller mindre paa

det trykte Ords Paalidelighed og har en Tiltro til dette, som maaske kunde
forsvares i gamle Dage, men ikke nu i Reklamens Tidsalder. Paa denne
Basis spekulerer forst og fremst en hel Del Kvaksalvere — ogsaa paa vor hjemlige Grund — og
denne Henseende <werden die Dummen niemals alle». 1 Kongeriget Preussen eksisterer der
en Liste paa 247 <hemmelige» Leegemidler og andre medicinske Sammensaetninger, der forbydes
offentliggjort. 1 de fleste Tilfxelder er det heller ikke muligt for den enkelte at kontrollere Re-
klamens Veerdi og at skille det ZEgte fra det Uwmegte. Heri ligger altsaa Fristelsen for Reklame-
mageren (il at drive Humbug og spekulere paa Folks Godtroenhed, resp. deres Pengepung, |
denne Henseende har der veerel udrettet utrolige Ting, og jeg vil her kun minde om den kolos-
sale Svindel i Frankrige ianledning Panamakanalen, hvor omtrent 100 Millioner Kroner blev
lokket ud af godtroende Folks Lommer paa Grund al den Reklame, som blev sal i Scene ved

Hjeelp al upaalidelige Beretninger i Form af Prospekler og Avis-Artikler.
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[ det praktiske Forretningsliv gaar Begreberne om det Tilladelige 1 Reklameveien oftesl
meget langt fra hverandre. Det, som den ene finder for at vere Rel, holder en anden maaske
for Urel. Det kommer meget an paa, under hvilke specielle Forhold en Reklame skal og kan

virke. o¢ desuden er den ene Forretningsmands Samvittighed mere elastisk end den andens.

o

Der er imidlertid et stort Sprang fra det almindelige Markskrigeri og den egentlige Humbug.
Thi naar Reklamens Hensigt er at blive hert og seet, saa maa der selvfolgelig opbydes alt for
at opnaa denne Hensigt paa bedste, d. v. s. for Reklamemageren fordelagtigste Maade. En anden
Sag er det derimod at gjere Reklame med den bevidste Hensigt at vildlede det kjebende
Publikum,

Ingen aaben ecller rettere sagl offentlig Reklame, som er forsynet med den Reklamerendes
Underskrift, kan betragtes som ligefrem Humbug, selv om Overdrivelsen er noksaa paafaldende.
Thi med Underskriften tilkjendegives der, at det som siges om en Ting eller en Vare, er hans
virkelige Mening. Den umoralske eller Humbug-Reklamen begynder egentlig ferst der, hvor
den Reklamerende ikke selv optraeder som saadan, men benytter en anden til at publicere en
Usandhed for Betaling; thi Virkningen af en Reklame er en anden, naar den kommer fra el
tilsyneladende upartisk Hold, end naar den kommer direkte fra den Interesserede.

Ved Pressens Hjzlp har man benyttet sig af mange Slags Reklamemidler, som ikke netop
herer til de sdlere Arter. Det er f. Eks. de «Bekjendtgjorelser», som under en falsk Overskrift
og Form er at lese midt imellem Avisernes Tekstspalter. Saadanne Reklamer, som i Frankrige
kaldes «Faits» (Nogel, der er lavel) og i Amerika «Puffs> (drevet frem) herer i vore hjemlige For-
hold heldigvis ikke lil de dagligdagse Foreteelser; men de er i Udlandet meget almindelige.
Mange «Recensioner> og «Anbefalingers, der kan forekomme den naive Laeser som en upartisk
Udtalelse fra sagkyndige Dommere, er intet andet end bestilte Lovyord, betalte af hensynslose
Spekulanter. «Pefil Journal> i Paris, som i 1889 havde et Oplag af 1 Million, fik efter Sigende
for et Inserat af 75 Linier om de bekjendte Schweizerpiller 7500 Francs for 1 Gangs Optagelse!
Da der i Regelen skrives anonymt eller under falskt Navn, er det for almindelige Liesere ikke
godt at skille Legneren fra den Sandhedstalende.

Den store Konkurrance paa alle Felter har frembragt en hel Del Reklamemidler, som maa
ansees for ligefrem uhaederlig. Der fingeres f. Eks. «Realisationer» under alle mulige Paaskud.
Snart er det «Til Indkjebsprisers, snart under; snart er det «Paa Grund af Flylning», Opher,
Sygdom eller Dadsfald, Ildsvaade eller <anden Bestemmelser. Konkursrealisationer fort-
seltes og kompletteres ofte i det Uendelige til Skade og @delaeggelse for de for Tiden endnu
solvente Handelsmand.

Detaillisterne i Hamburg og Hannover har, i Lighed med hvad der er skeel i mange andre
Byer, dannet Foreninger for at oplyse Publikum om Konkurs- og Realisationssvindelen, om Smuds-
konkurrance gjennem lognagtige Reklamer og andre Kneb il Vildledning, Udsalg til Underpris,
Afbetalingssvindel etc. .

En Lov til Bekjempelse af ureel Vareanprisning er traadt i Kraft i det tyske Rige. Lovens
Jestemmelser er i sine Hovedtrek folgende: Den, der ved offentlige Bekjendtgjerelser eller ved
Meddelelser, der er bestemte for eu storre Kreds af Personer (Cirkulserer, Kataloger, Prislister ete.),
angaaende Forretningsforhold, specielt vedkommende Beskaffenhed, Fremstillingsmaade eller
Prisvierdi af Varer, eller angaaende Produklionsevne, Indkjebsmaade og Indkjebskilder for
samme, om opnaaede Udmeerkelser (Medaljer, Priemier, vundne Seire over Konkurrenler), om
Salgets Foranledigelse eller @iemed, — betjener sig af faktisk urigtige Opgaver, egnede til at

fremkalde Udseendet af et serdeles gunstigt Tilbud, kan stilles til retsligt Ansvar herfor og Lil-
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pligtes al indstille saadanne uriglige Publicationer. Paalale kan ske ved enhver Nweringsdrivende,
som producerer eller omsaetter Varer al samme eller lignende Art, lisgesom ogsaa af Foreninger il
Nwxringsveienes Fremme. Foruden Kravet paa Opher med de uriglige Meddeleser, kan der af
forannavnte Neringsdrivende ogsaa stilles Retskray paa Godlgjerelse for den Skade, der er for-
voldt samme ved de uriglige Opgaver, under Forudswelning af, al disse var eller maatlte vare
Vedkommende bekjendte. Mod Redakterer, Forlaeggere, Bogirykkere og Udbredere af periodiske
Tryksager kan lignende Erstatningsansvar kun gjeres gjwldende i Tilfeelde af, at Vedkommende
har veeret bekjendte med Angivelsernes Urigtished. Overtreedelse af Loven stralles med Beder
paa indtil 1500 Mark, i Gjentagelsestilfzelde med indtil 6 Maaneders Faengsel.

Den Omsorg, de russiske Auloriteter viser i denne Henseende, bevises endvidere ved
[olgende:

En Kjebmand i Odessa havde Monopol paa Detailudsalget for en russisk Kleedefabrik og
vilde avertere i en Odessa-Avis, at han solgle il Fabrikpriser. Denne Annonce lod Censuren ikke
passere, og da han beklagede sig, blev han opkaldt til Politipriesidenten, som sagde omtrent:
«Hvorledes kan De sweelge til Fabrikpriser! Fabriken findes jo ikke i1 Odessa; De har jo at be-
tale Fragt og maa tjene en Salgsprovision?» Annoncen blev ikke oplaget i den oprindelige Form.

Som allerede omtalt er der imidlertid paa det heromhandlede Gebet stor Meningsforskjel
om, hvad der kan henferes til det ligefrem humbugagtige. Dette beror til en vis Grad paa den
personlige Opfalning af Sagen. Man kan maaske skjelne mellem tre Klasser, som med vore
almindelige Begreber om Reklameveaesenet falder under den Rubrik, hvis Owerskrilt findes over
nervarende Kapitel, nemlig: 1. Den upassende eller uanstendige, 2. den umoralske og 3. den
ligefrem usandfmerdige eller bedragerske, Til den 1ste Klasse herer den Slags Reklamer for
enkelte Forretninger, som under visse Forhold og til visse Tider slel ikke vilde ansees upassende
eller paatreengende. Thi hvad der semmer sig for den ene, semmer sig ikke for den anden.

Den 2den Klasse vaager Loven over, ialfald over de groveste Forseelser i denne Henseende. Men
selvialgelig kan der med nogle behaendige Talemaader deekkes over del strafbare, uden derved
synderlig at afsveekke Reklamens Hensigt. Den ddie Klasse indeholder ligefremme Usandheder
eller ialfald store Overdrivelser; men de kan af den sidsle Grund alene ikke direkte henfores til
de umoralske; thi Hensiglen var maaske kun at ville narre en Del Folk til at leese sine An-
noncer. Den, som lover mere end han kan holde, er en Svindler; men den, som overdriver i
den Grad, at hvert fornuftigt Menneske paa Forhaand maa kunne skjonne det, er en Spege-
fugl, som ad denne Vei forseger al triekke Opmeerksomheden paa sig. Barnums store Popu-

laritet i Amerika beroede for en stor Del paa hans bekjendte Overdrivelser; men man undskyldte
ham gjerne, naar han temte Publikums Lommer, fordi han altid viste sig al vare en smart
Jellow.

Der fabrikeres en Mwengde forskjellige Ting, som ingen vilde kjebe, hvis de ikke med den
ngdvendige Bombast blev bragl tiltorvs. Her gjelder det altsaa at faa overbevist Follk om at
¢denne Gjenstand ikke maa mangle | nogen Families. Det almindelige @Onske efter billige
Priser benytter mange Kjobmeend, idet de i Deres Butiker udstiller Gjenstande, som de forsyner
med saa store Tal og saa lave Priser, at derved en Del Folk lokkes ind i Butiken, som maaske
ikke netop har Brug for Gjenstanden. At ogsaa disse Folk maa betale Varerne efter deres vir-
kelige Pris, er en Selvfolge.

Pladsen tillader ikke her al behandle den Maengde Svindel-Annoncer, som man des-
veerre saa ofte mader i Aviserne. Vi skal her kun gjengive et karakteristisk Eksempel. (Se

nwesle Side).
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Vi behover her ikke at gjentage, hvorledes Reklamen — og ifelge med denne ogsaa Hum-
bugen er treengt ind i alle Livets Forhold: i Kunsten og Industrien, i Videnskaben og Poli-
tiken. Pressen er i Udlandet iallald oftest dens Medium. Snart tales og skrives der for

o
Betaling, men ofte modtages der ogsaa Betaling for at tie. /Aldre Folk vil maaske erindre paa
hvilken freek Maade de ssterrigske Griindere i 70-Aarene har forstaaet al benylle sig al Pressen

il at vinde den ol-

W= Trosteslagse Tilstande “3BE

fentlige Mening for

hersker paa det mexikanske Selvmarked. HIL, Ug 51T []ll]]]}]ﬂ‘ﬂ,
De forenede mexikanske Sslvvarefabriker [folge en Notits i
ser sig tvungne til at oplose sine Fabriker og afskedige sine Arbeidere. Undertegnede SEh
Hovedagentur har faaet Ordre til at opremme alle hos det oplagrede Vareforraad mod « sterreichische
en ringe Godtgjorelse for Arbeidslon ete. . y
5 & inanz. Revue» skal
Vi forzrer nzesten, /
saa lmnge Forraadet streekker, til enhver: «Angelobankens, da
6 Stk fineste mexik. Pat. Selv-Enive med engelsk Blad, N -
G 3 Inassive —iI— Gafler, lavede af ét Styklke. den 1”!5']\ de be
1:, SVIETE - _\.e||_\'—f"!,l]I‘?'xll'.li.l'\l'i'l'. ]\-]m““(s «Tvrkelod-
G = elegante . —3— Solv-Kaffeskeer : -
6 3 pragtfulde —s— Salv-Dessertknive med eng. Blad. ders, have udbetalt
6 = massive — Salv-Desse afler af ét \"il_\ ke, . - o
1 » ‘tung —2— Solv-Pottageske, til mere end 300
1) =z dEning —_—— Selv-Gemvseske. b Aviser
T o ’ SLEITIESKE AVISET
2 » effektfolde—s— Selv-Bordstager altsaa | oStert 1""5]\( g ]

Summer [ra 1300

livere Pris 50 Kroner). til 50 000 Kroner til
Det Mexikanske Patent Selv er et helt igjennem hvidt Metal, der aldreig taber
sin Selvfarve, hvorfor garanteres, og maa altsaa ansces for en fuldstendig Erstatning
for wegte Salv. ; . Lo b
b . at tie, dels fo1
B Behandling: Pudses som wmgte Selv, “2BE
Enhver skulde benytte den gunstige Leilighed saa hurtig som mulig at lade sig at anbefale Svindel-
tilstille disse 40 Pragtgjenstande. da det hele Forraad sandsynligvis hurtigt vil blive
revet bort til saadanne Spolpriser.

@ Fragt, Porto og Indpakning beregnes ikke. ~3E§ Mange Gange

— — - ngier man sig vel

40 Stykker tilsammen mod en ringe Godtgjerelse af kun 15 Kroner (tid-

hver Avis, dels for

foretagendet.

Refleksionerne gor sig sely! ogsaa med al aabne

en Polemik over el tvilsomt Foretagende — indtil Sagen er lilstreekkelig bekjendl — del er
Hovedsagen. Del som man siger imod Sagen er naturligvis af saa liden Virkning som muligl;
men det, som siges for Sagen, er desto kraftigere og besteml.

Fra de store financielle Svindlerier i Udlandet, som gjentager sig i mindre Forrelninger og
i mindre Maalestok, vil vi tilslut gaa ned til de layere Trin af Forrelningslivet; men stadig og
overalt vil man mede Humbugen ien eller anden Form. De forskjellige Kneb er utallige — thi skal
de have en lwengere Virkning, maa de fornyes forend det gamle er opdaget og har tabt sin Virk-
ning. Saaledes ser man i store Byers Restauranter al laveste Rang ofte udslillet udenfor Deren
megel appetitligt udseende Kjod, Grontsager og Fjerkre osv. for at give de Besogende Indtryk
af, at der var god Bevertning indenfor, tiltrods for det simple Ydre forresten. Men disse
saftige Faarelaar, trinde Fugle og appetitlige Grontsager er kun Lokkemad. De er vistnok virke-

lige, men de tilhorer ikke detl Sted, hvor de er udstillet; de er mod en liden Godtgjerelse leiet

paa en Dag cller to for at ljene som Skill, ligesom en- Tiggerkvinde leier et Barn for al viekke

Folks Medlidenhed.
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